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1. COMA

O objetivo do evento é socializar trabalhos académicos, pesquisas e estudos que estejam
relacionados a temética do Marketing em Alimentos e Agronegdcios.

Todos os participantes do COMA, que tiverem seus trabalhos aceitos, estardo
automaticamente inscritos para participar do Encontro sobre Marketing em Alimentos e
Agronegbcios.

Dentre o publico alvo estdo alunos de graduacédo, pos-graduacao e profissionais da area.
Os grupos responsaveis pela realizagdo do evento devem contar com um grupo de professores
e/ou alunos de p6s-graduacédo para analise e corre¢ao dos trabalhos enviados.

Esta comissao cientifica tem liberdade de organizacdo do cronograma, de realizacéo de
julgamentos pertinentes e é responsavel por toda gestao e organizagdo do congresso.

O evento sera realizado presencialmente no pavilhdo da engenharia da ESALQ no dia
19/10/2023 com duragdo prevista das 08:00-18:00. Maiores detalhes serdo divulgados
posteriormente aos autores com projetos aprovados.

1.1.SUBMISSAO E INSCRICAO

A submissdo sera realizada por meio do envio do poster em formato .PDF, conforme
instrucbes apontadas no modelo em anexo, e ficha de submissdo (conforme exemplo apontado
também nos anexos desse documento) atraves do e-mail: marketinglab@usp.br

O periodo para a submisséo do poster junto a ficha de inscricdo para o VI Congresso de
Marketing em Alimentos e Agronegdcios (COMA) seré entre os dias 11/07/2023 e 01/09/2023 as
23h:59min.

A veracidade dos dados informados na ficha de inscricdo e no trabalho é de inteira
responsabilidade dos inscritos.

A comunicag&o entre a Comissdo Organizadora e 0s participantes sera realizada por meio
do e-mail: marketinglab@usp.br

A inscricdo para a aquisigdo do certificado de participagdo no VI COMA seré efetuada
via FEALQ. Maiores informacdes serdo enviadas por e-mail para os autores selecionados.

1.2.CRITERIOS PARA SELECAO

A comissdo cientifica do evento ird selecionar os trabalhos com base no titulo,
contextualizagdo do conteudo com o tema do evento, qualidade do levantamento teérico e
bibliogréfico e adequagdo normativa do trabalho.

O parecer dos avaliadores sera enviado até o dia 11/09/2023. Caso 0 resumo seja aceito
com corregdes, 0 envio da versdo final corrigida devera proceder até o dia 25/09/2023.

Os autores dos posteres aceitos serdo notificados por e-mail até dia 02/10/2023.

Os critérios de eliminacéo e selecdo encontram-se nos anexos desse documento.

1.3. APRESENTACAO

O poster sera apresentado a comissao de avaliacdo do VI COMA e demais participantes
do evento, no dia 19 de outubro de 2023. A confeccdo (elaboracdo e impressdo) e custos do
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mesmo sdo de responsabilidade exclusiva dos autores, seguindo as normas presentes. Os autores
dos posteres aceitos serdo informados, via e-mail, sobre o local e horério de sua apresentacéo.

Os posteres deverao ser elaborados na forma de um painel com o material que os autores
julgarem necessario, nas seguintes medidas:

e 90 cm de largura por 120 cm de altura.

Os responsaveis pela apresentacdo dos posteres deverdo estar presentes no horario pré-
determinado, caso contrario, ndo receberao certificado.

1.4. CERTIFICACAO
Serdo certificados apenas os trabalhos efetivamente apresentados no evento.

e O trabalho ndo poderéa ser apresentado por pessoas que ndo constem como autor(a) ou
coautor(a).

e A emissdo do certificado de apresentador de trabalho estd vinculada as informacgdes
prestadas no momento da inscricao.

o O certificado digital, contendo o0 nome de todos os autores cadastrados, de acordo com a
mesma ordem langada na ficha de inscri¢éo, sera entregue ao apresentador do trabalho
apos o término da sessdo, sendo expedido somente um certificado por trabalho.

Questdes ndo abrangidas nesse edital deverdo ser submetidas para avaliagdo da comisséo
organizadora pelo e-mail: marketinglab@usp.br.

1.5. PREMIACAO

Serdo selecionados trés melhores trabalhos para receberem a mencdo honrosa do
Congresso, além de serem indicados para publicacdo no Boletim MarkEsalg (ISSN 2318-9819),
uma publicacéo bimestral do grupo de pesquisa e extensdo em Marketing e Gestdo (MarkEsalq).

1° Colocado:

e Mencéo Honrosa
e Curso de Especializagdo Internacional realizado na Europa, oferecido pela VERAKIS
e Publicacgdo na Revista Higiene Alimentar e Boletim MarkEsalq (ISSN 2318-9819)

2° Colocado:

e Mengédo Honrosa
e Uma semana de visitas técnicas a empresas na Europa, oferecido pela VERAKIS
e Publicacdo na Revista Higiene Alimentar e Boletim MarkEsalq (ISSN 2318-9819)

3° Colocado

Menc¢édo Honrosa
Uma semana de visitas técnicas a empresas na Europa, oferecido pela VERAKIS
e Publicacdo na Revista Higiene Alimentar e Boletim MarkEsalg (ISSN 2318-9819)
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1.6. CRONOGRAMA GERAL

Descricdo das etapas e Datas:

¢ Inicio da chamada e abertura do sistema para 11/07/2023
recebimento dos trabalhos

e Prazo para a submisséo dos trabalhos (até 01/09/2023
23h59, horério de Brasilia)

e Envio do parecer dos avaliadores 11/09/2023

e Prazo para envio das versdes finais corrigidas 25/09/2023

o Divulgacgdo dos posteres aceitos 02/10/2023

o Realizacdo do VI COMA 19/10/2023

1.7. EQUIPE
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Coordenacéao Geral
o Eduardo Eugénio Spers
Professor Dr. ESALQ/USP
Lattes: http://lattes.cnpg.br/7800954800978254

Comissdo Organizadora

o Caio Medeiro (ESALQ-USP/MarkEsalq)
o Giuliana Simioni (ESALQ-USP/MarkEsalq)

o Jeniffer Franga (ESALQ-USP/MarkEsalq)

o Laura Campos (ESALQ-USP/MarkEsalq)

o Mario Marcon (ESALQ-USP/MarkEsalq)

o Ricardo Giacomelli (ESALQ-USP/MarkEsalq)

Comité Cientifico

Prof. Dr. Catarina Barbosa Careta (ESALQ-USP)

Prof. Danielle Mendes Thame Denny (ESALQ-USP)

Prof. Dr. Eduardo Eugénio Spers (ESALQ e ESPM-SP/PMDGI)
Prof. Dr. Hermes Moretti Ribeiro da Silva (USP/UNESP)

Prof. Dr. Luciana Floréncio de Almeida (ESPM/FEA-USP)
Prof. Dr. Pedro Carvalho Burnier (ESPM)
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1.8. ANEXOS

CRITERIOS DE ELIMINACAO E AVALIACAO

Eliminagdo

1. O tema esta adequado ao objetivo do Congresso?

2. A proposta do artigo est4 adequada ao grande tema e subtema ao
qual foi submetido?

3. A apresentacao do trabalho esta de acordo com as normas
estabelecidas pelo Comité Cientifico?

Avaliacdo

1. O titulo est4d adequado ao artigo?

2. O resumo deixa claro o objetivo da pesquisa, as questdes levantadas,
a metodologia e consideragdes finais?

3. A introducdo faz uma discussdo contextual do trabalho realizado,
justificando a importancia teédrica, social e pratica do problema de

pesquisa?

4. A estrutura do texto é adequada a chamada dos trabalhos?

. O objetivo do trabalho esté& claro?

5
6. A introducédo é consistente?
7. A metodologia esté clara e é coerente com os objetivos do trabalho?
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EXEMPLO FICHA DE INSCRICAO COMA

s C OMI\ Congresso de Marketing em
" Alimentos e Agronegécios

Ficha de Submissao de Trabalho

Dados do Primeiro Autor:

Titulo do Trabalho:

Nome do Autor:

Profissao: Instituicdo:

Cidade: Rio de Janeiro Estado:

E-mail:

RG: DETRAN:

Dados do Orientador (se tiver):

Nome do Orientador:

Instituicao:
E-mail:

Dados dos Coautores:
Nome do Coautor 1: E-mail:
Instituicao: Telefone:
Nome do Coautor 2: E-mail:
Instituicao: Telefone:
Nome do Coautor 3: E-mail:
Instituicao: Telefone:
Nome do Coautor 4: E-mail:
Instituicao: Telefone:

Apresentador:
( )Autor1 ( )Coautorl ( )Coautor2 ( ) Coautor3( ) Coautor4 ( )Outro
O MarketinglLab agradece o preenchimento da FICHA DE SUBMISSAO DE TRABALHO. Porém, para efetua-la, é
necessario enviar* este formulario juntamente com o poster para o e-mail: marketinglab@usp.br
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*Antes de enviar, por favor, confirmar se os nomes e dados estdo corretos. A exatiddo dos dados informados na ficha
de inscricdo é de inteira responsabilidade dos inscritos.

INSTRUCOES POSTER PARA SUBMISSAO E APRESENTACAO

A\ F 3
& oMM VI CONGRESSO DE Ml’\RKETING, ALIMENTOS
q E AGRONEGOCIOS (COMA) =
TITULO DO ARTIGO

Nome do autor 1 (Sigla da Instituigdo); Nome do autor 2 (Sigla da Instituicdo) ; Nome do autor 3 (Sigla da Instituicdo) ; Nome do autor 4
(Sigla da Instituicao); ; Nome do autor 5 (Sigla da Instituicdo)

Autor correspondente: autorcorrespondente@servidor.cam
CONSIDERAGOES FINAIS

» Texto (Tamanho da fonte = 30). O Gltimo item
deve efetuar o fechamento do contetido

INTRODUCAO

Informacdes pertinentes:
+ O poster devera ter informagdes referentes ao seu
artifo aprovado no VI Congresso de Marketing, apresentado
Alimentos e Agronegacios (COMA) « Figuras e legendas

O nome dos autores devem ser centralizados, com « Figuras devem ser numeradas e com a descrigao
tamanho 40. O e-mail em tamanho 30 e em italico. de legenda
Contetido do pdster: Introdugdo; Metodologia;

Conclus&o e outras informagdes de importancia e

relevancia (estes sdo tdpicos sugeridos, ndo

obrigatérios) "

Utilize tamanho de fonte 72 como minimo para 2?";" SS;LG:';.E;MD da ESALQ

titulo e fonte 30 como minimo para contetido )

Graficos, Figuras e Tabelas deverao cobrir, no

maximo, 50% do pdster, informando a fonte dos
dados e devera ser colocada abaixo das mesmas.

As informagoes apresentadas no poster devem ser

precisas e claras M k t' I. h
Este modelo enconira-se na formatagéo sugerida. « Texto (tamanho da fonte = 30) ar e Ing a

O autor podera copiar seu contetdo a este - 2 — Logotino do MarkstingLab
formato, uma vez que as letras j& estao no . - igura 2 - Logotipo do MarketingLal
tamanho e na fonte sugeridas pelo evento. * ;I;:gﬁfnl;\;'afne;czgéuolaa‘ ::popsjf’al:;a;) g:‘:_':' a"?i Fonte: ESALQ{2023)

Em caso de dividas referentes a apresentagao e

a0 formato do poster, por favor, entre em contato ancs de kixie 6 da 15 a 17 ance de kiada
através do srm;:ail: mar?(eringlsb@usp. segundo as Grandes Regides (2000 — 2010)

OBJETIVOS Parcantusi de pessoss quenda | Percentuai oe pessoss que nio
Ganes | trequentavam escola na populacio de| requentavam escola na populacdo de
7814 anos de idade (%) 158 17 mnos de dade (%)

EXEMPLO DE FIGURA

.

Regdes.
2000 | 2010 2000 |  20m0 =
- N - om s Ex] 23 67 REFERENCIAS
+ Os trabalhos deverdo ser originais, Inéditos e Jorte e e o a7
rem relacion: m marketing em alimen
sstarem refacionados com matieting em alimentos e BB B2 s ies dovem s pukorizas s e ABNT o n
d goci s Sul s 22 238 188 fonte com tamanho 28.

= Os trabalhos devem ser redigidos apenas em Centro-Oste " 28 ns 169

porlugués Fonte: IBGE (2010) ® Nio é necessdrio incluir todas as referéncias no paster, bastando

t0 somente incluir aquelas de malor relevancia 4 consecugao da
pesquisa.

MATERIAIS E METODOS

= Texto (tamanho da fonte recomendado = 30)

+ Na sequéncia, exemplo de Figura inserida seguida
por sua legenda. Abaixo, exemplo de tabela, fonte
e legenda.

IV CONGRESSO DE MARKETING, ALIMENTOS E AGRONEGOCIOS (COMA)

ORGANIZACAO: m !5 PATROCINIO: “ViRﬂKIS A‘- . I APOIO: l (:' ) QOO
imenlar

Markatinglad  MarkEsalq Fealq
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