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RESUMO

A Creator Economy refere-se ao conjunto de atividades econdmicas centradas em individuos
que produzem conteudo digital e monetizam sua audiéncia por meio de publicidade, patrocinios,
venda de produtos, assinaturas e financiamento coletivo. Nesse contexto, as plataformas digitais
atuam como intermedidrias que organizam a producdo e circulacdo de contetidos a partir de
dispositivos algoritmicos que regulam alcance, engajamento e visibilidade (PINHEIRO, 2023;
HUWS, 2009). Relatorios corporativos e publicacdes especializadas apresentam esse fendmeno como
modelo democratico de geragdo de renda e autonomia criativa, difundindo a ideia de que qualquer
individuo pode alcancar sucesso mediante esfor¢co e empreendedorismo.

O crescente impacto da Creator Economy sobre praticas culturais e econdmicas justifica uma
analise critica de seu carater ideoldgico. Embora as plataformas promovam visibilidade e
oportunidades de monetizagdo, a literatura aponta que essa aparente liberdade convive com
precarizacio, centralizagio de poder e intensifica¢io da exploragio do trabalho imaterial (BOLANO;
BASTOS, 2020; MORALIS, 2024). Sob a perspectiva da Economia Politica da Comunicacao (EPC),
compreender a Creator Economy como ideologia permite revelar os mecanismos pelos quais
discursos de autonomia e meritocracia naturalizam interesses mercantis e contribuem para a
consolidagdo da hegemonia no capitalismo de plataformas (BOLANO, 2004 [1988]; GRAMSCI,
1996).

O problema que orienta esta pesquisa consiste em investigar de que forma a Creator Economy
atua como ideologia, moldando subjetividades e consolidando hegemonia no contexto do capitalismo
digital. O objetivo geral ¢ analisar a Creator Economy enquanto fendmeno econdmico, cultural e
ideoldgico, considerando sua funcdo na constru¢do do consenso e na reproducdo das relagdes de
exploragdo. Parte-se da hipdtese de que o discurso da autonomia financeira e do empreendedorismo
criativo opera como mediacdo ideologica necessaria a reproducdo das relagdes capitalistas,
transferindo riscos aos criadores de conteudo e subordinando a produ¢do cultural a logica da
valorizagdo do capital. Sustenta-se ainda que a estrutura da Creator Economy contribui para a
reproducao de desigualdades, favorecendo sujeitos dotados de maior capital social e cultural.

Metodologicamente, trata-se de pesquisa qualitativa, documental e teoérico-critica. O corpus
sera composto por relatorios de agéncias de marketing de influéncia, publicagdes corporativas de
plataformas digitais e livros de divulgacdo sobre a Creator Economy. A andlise de contetido
(BARDIN, 2011) sera articulada a uma abordagem dialética orientada pela EPC, buscando identificar
estratégias discursivas, categorias recorrentes e elementos ideoldgicos que estruturam a narrativa da
Creator Economy e evidenciar suas contradi¢des no interior do capitalismo de plataformas.

Espera-se contribuir para as disputas epistemologicas no campo da Comunicagao ao reafirmar
a EPC como alternativa paradigmatica capaz de apreender a comunicacdo como forma social
articulada a dinamica da acumulagao e as lutas pela hegemonia.
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