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RESUMO

A necessidade do CADE em estabelecer parametros legais mais precisos para investigar quais
empresas ocupam um nivel elevado de posi¢do dominante em mercados relevantes e o que configura
o0 abuso dessa posi¢do dominante ¢ uma discussdo bastante recorrente no Direito Econdmico, visto
que, no paragrafo §2°, do art. 36, da Lei 12.529/2011, é determinado um percentual para que seja
presumida uma posicdo dominante, sempre que uma empresa controlar 20% ou mais do mercado
relevante, ou quando forem capazes de alterarem as condi¢des de mercado, deixando em aberto esse
percentual e se validando apenas de critério um abstrato para defini-los, podendo o CADE altera-lo
de acordo com a analise de cada caso em sua individualidade, com base em critérios de
jurisprudéncias e doutrinadores. As defini¢des da Lei 12.529/2011 relacionadas ao poder de mercado
e ao abuso de posi¢ao dominante acabam por ndo ser suficientes e sofrendo limitagdes para identificar
esse poder de mercado e os possiveis casos de abuso em plataformas digitais, por incumbéncia de
alguns fatores, como capacidade de apresentarem servicos a partir de estratégias de gratuitidade,
alcance de publicos diversificados e com abrangéncia global, o objeto da relagdo ndo ¢ baseado em
preco e elas estarem estruturadas como um ecossistema, custos marginais baixos € uma maior
propensao ao market tipping e a venda casada, que acabam dificultando esse processo de defini¢do.
O uso de dados dos usudrios ¢ uma outra questdo no tocante a necessidade de que sejam realizadas
adaptagdes das metodologias tradicionais do antitruste para o funcionamento das plataformas digitais,
quando hd um crescente base de dados de uma plataforma ela pode se valer de mecanismos que
constituam uma barreira significativa a entrada no mercado, entdo surge uma margem de dificuldade
em analisar se aquela coleta de dados vai ser benéfica ou maléfica para o mercado das plataformas
digitais. Monitorar a situacao da concorréncia nos mercados das grandes das plataformas digitais ¢
crucial, quando partimos do entendimento que elas, atualmente, ocupam um papel de destaque na
economia e compdem o ranking das 10 empresas mais valiosas do mundo, podendo ser citada como
exemplo a Meta, Apple e Amazon, e também porque ¢ crescente o naumero de casos que receberam
atencao do CADE nos ultimos anos. O presente trabalho, por meio de uma pesquisa basica estratégica
qualitativa, a partir de uma revisao bibliografica antitruste mais recente, analisara as jurisprudéncias
e julgados do CADE, legislagdes que abrangem os determinados conceitos e desempenhar uma busca
rebuscada de entendimentos doutrinarios acerca do problema, buscando compreender se as defini¢des
legais dos conceitos “poder de mercado” e “abuso de posi¢do dominante” sdo suficientes para aplicar
nos casos que envolvem plataformas digitais.
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