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RESUMO

Esta revisdo sistematica da literatura teve como objetivo investigar se h& relacao
entre o empreendedorismo feminino e a influéncia nas atitudes e decisbes de
consumo de produtos com apelo a identidade de género. A pesquisa foi conduzida
em bases de dados nacionais e internacionais, com recorte temporal de 2013 a 2025,
utilizando descritores e termos em texto livre relacionados a empreendedorismo
feminino, comportamento do consumidor e identidade de género. ApGs a aplicacédo
dos critérios de inclusdo e exclusao, foram selecionados cinco artigos para analise.
Os estudos evidenciam que o empreendedorismo feminino € influenciado por
multiplos fatores, como motivacdes pessoais, desafios estruturais, politicas publicas
e construcdes subjetivas. No entanto, os estudos analisados nao exploram de forma
aprofundada a interface entre as praticas empreendedoras lideradas por mulheres e
a recepcao de seus produtos pelo mercado, especialmente no que se refere as
representacdes de identidade de género. Observa-se, assim, uma lacuna na
literatura quanto a analise do impacto das representacdes mercadologicas
mobilizadas por empreendedoras sobre o comportamento do consumidor. Os
achados deste trabalho indicam a importancia de avancar em investigacdes que
articulem género, consumo e praticas empreendedoras, considerando como 0s
produtos com apelo identitario sdo percebidos, consumidos e legitimados no

mercado.

Palavras-chave: Empreendedorismo feminino; Comportamento do consumidor;
Identidade de género; Representacdes mercadologicas.
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1 INTRODUCAO

De acordo com Silva (2024), o empreendedorismo é caracterizado pela capacidade de
identificar oportunidades, mobilizar recursos e enfrentar desafios em contextos frequentemente
marcados pela incerteza. O termo tem origem na economia e surgiu na Franca entre os séculos
XVII e XVIII. (Dees, 2001)

Os estudos sobre mulheres empreendedoras, por sua vez, tiveram inicio na década de
1970, conforme aponta Gomes (2014), e desde entdo, o empreendedorismo feminino tem
ganhado destaque como uma importante via de inclusdo econdmica, empoderamento social e
transformacdo de realidades. Pesquisas prévias demonstram que mulheres empreendedoras
enfrentam desafios especificos, como acesso desigual a recursos, redes de apoio e
reconhecimento no mercado (Costa; Azevedo; Souza, 2012). Esses estudos reforcam a
relevancia do empreendedorismo feminino como fendmeno social e econdémico, mas também
evidenciam lacunas importantes na literatura.

Como destacam Melo et al. (2025), a literatura classica sobre empreendedorismo é
frequentemente criticada por desconsiderar as interseccionalidade, como género, raca e classe,
0 que limita a compreensdo das diferentes experiéncias empreendedoras. Além disso, embora
existam revisdes sobre 0 empreendedorismo feminino, observa-se uma escassez de estudos que
articulem esse fendmeno ao comportamento do consumidor, especialmente no que diz respeito
a produtos com apelo de identidade de género. Essa lacuna tedrica aponta para a necessidade
de novas investigacdes que abordem essa interface.

Este trabalho prop6e preencher essa lacuna por meio de uma revisao sistematica da
literatura, método rigoroso e estruturado para identificar, avaliar e interpretar todas as
evidéncias cientificas disponiveis que sejam relevantes para uma questdo de pesquisa, area
tematica ou fendmeno especifico (Kitchenham, 2004). Dessa forma, o presente estudo teve
como objetivo investigar se ha relacdo entre o empreendedorismo feminino e a influéncia nas
atitudes e decisdes de consumo de produtos com apelo a identidade de género.

A proposta se justifica pela crescente valorizacao, por parte do mercado consumidor, de
marcas e produtos que dialogam com temas sociais e identitarios, como género e diversidade
(Mengue, 2020). Tal tendéncia reforca a relevancia pratica da pesquisa, sobretudo para
organizacdes e empreendedoras que buscam alinhar propdsito social e estratégia de mercado.
De acordo com Libhaber (2019), o consumidor tem se mostrado cada vez mais consciente do
seu poder de influéncia nas transacfes comerciais, demonstrando atencdo aos impactos sociais
e ambientais de suas escolhas de consumo. A autora destaca que esse consumidor tende a sentir
um forte senso de orgulho ao utilizar determinadas marcas ou produtos, justamente pelos
valores gue estes incorporam.

Segundo Melo et al. (2025), as barreiras que limitam o empreendedorismo feminino séo
multiplas e complexas. Nesse sentido, compreender e investigar esses fatores é fundamental
para a elaboracdo de estratégias que contribuam para superar esses obstaculos e promover a
equidade no ambiente empreendedor. A pesquisa mostra-se oportuna diante do atual contexto
em que as discussdes sobre género ganham cada vez mais destaque na sociedade, tanto no
campo académico quanto nas praticas de consumo e nas estratégias organizacionais.

A natureza complexa do fenbmeno investigado exige uma abordagem interdisciplinar,
que articule os campos do empreendedorismo, do comportamento do consumidor e dos estudos
de género. Essa articulacdo é fundamental para compreender, de forma mais ampla, como as
praticas empreendedoras femininas se relacionam com a construcao e recepcdo simbdlica de
produtos no mercado. O consumo, além de uma pratica econbmica, é também um processo
cultural e comunicativo, no qual identidades sdo negociadas e legitimadas.

Assim, da mesma forma, o marketing ndo apenas promove produtos, mas também
veicula representacfes sociais, muitas vezes baseadas em esteredtipos de género. Nesse
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contexto, integrar diferentes areas do conhecimento permite explorar as multiplas camadas
envolvidas na relacdo entre mulheres empreendedoras e o0s significados atribuidos aos produtos
que ofertam, contribuindo para uma anélise mais critica e abrangente do tema.

2 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Considerando o atual cenario de ampla disponibilidade e facil acesso as informacdes, a
Revisdo Sistematica da Literatura (RSL) destaca-se como uma metodologia fundamental para
a consolidacdo e organizacao de referéncias académicas.

Esta secdo descreve a etapa inicial da Revisdo Sistematica da Literatura, delineando as
bases de dados consultadas, os critérios de selecdo das fontes priméarias e os parametros
utilizados para inclusdo e exclusao dos estudos. O delineamento metodoldgico seguiu diretrizes
previamente estabelecidas, contemplando a definicdo da estratégia de busca, a selecdo e o
refinamento das fontes, bem como a analise criteriosa dos artigos considerados relevantes.

E conta com as etapas de construcdo de RSL propostas por Donato et al. (2019)
formulacdo da questdo de pesquisa; definicdo da estratégia de busca; selecdo dos estudos;
extracdo dos dados; e sintese das informacGes extraidas. O processo de planejamento
contemplou a defini¢do da questao de pesquisa, da estratégia de busca e dos critérios de incluséo
e exclusdo. A fase de execucdo consistiu na aplicacdo de filtros com o objetivo de refinar as
fontes e classificar os resultados obtidos. Por fim, a etapa de sumarizacdo envolveu a analise
dos estudos selecionados.

2.1 Formulacao da Questédo de Pesquisa

Esta revisdo sistematica da literatura buscou identificar e analisar, com base em estudos
académicos, a possivel relacdo entre o empreendedorismo feminino e o comportamento do
consumidor com produtos com apelo de identidade de género. Nesse contexto, formula-se a
seguinte questdo de pesquisa: Ha relacao entre o empreendedorismo feminino e a influéncia nas
atitudes e decisdes de consumo de produtos com apelo a identidade de género?

2.2 Estratégia de Pesquisa

A estratégia de pesquisa adotada consistiu na realizacdo de buscas nas bases de dados
Google Académico (para obtencdo de uma visdo panoramica inicial), Web of Science e Scielo
esta ultima utilizada de forma complementar. Inicialmente, a base de dados Scopus foi
selecionada para compor a pesquisa. No entanto, em razdo da limitacdo técnica da autora no
manuseio da referida plataforma, optou-se por sua exclusdo, a fim de ndo comprometer a
consisténcia do estudo. A escolha dessas bases fundamentou-se em sua ampla cobertura
tematica e reconhecida confiabilidade, com o objetivo de assegurar maior rigor e qualidade a
reviséo.

O recorte temporal adotado para a busca foi de 2013 a 2025, totalizando 12 anos.
Inicialmente, a proposta era considerar um periodo de 10 anos; no entanto, diante da baixa
quantidade de estudos identificados na primeira busca, optou-se por ampliar o intervalo
temporal a fim de abranger um nimero maior de publicacdes relevantes.

A elaboracéo das strings de busca apresentou certo grau de complexidade, uma vez que
era necessario equilibrar amplitude e especificidade para garantir resultados relevantes e em
nimero adequado. A formulacdo final da estratégia de busca foi a seguinte: (“female
entrepreneurship™ OR  "women entrepreneurs™) AND (“consumer behavior" OR
"comportamento do consumidor” OR "consumer perception”™) AND ("gender identity" OR
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"prand identity” OR "identidade de género” OR "empoderamento feminino™) AND ("products”
OR "produtos"” OR "marketing").

Foram estabelecidos trés principais eixos tematicos para a busca: (1) Empreendedorismo
feminino e (I1) identidade de género e (I11) Comportamento do consumidor. As buscas foram
conduzidas nos idiomas inglés e portugués, considerando que s&o 0s principais idiomas
utilizados na producéo cientifica sobre o tema investigado. Inicialmente, a inclusdo do idioma
espanhol nas buscas foi considerada; no entanto, optou-se por sua exclusdo em razéo da
predominancia de publicacdes relevantes em inglés e portugués, conforme verificado em
revisdes anteriores e mapeamentos bibliograficos preliminares. Assim, considerou-se que 0s
principais achados relacionados ao tema estariam adequadamente contemplados nesses dois
idiomas.

Os dados foram coletados entre 06 de junho e 08 de julho de 2025, utilizando as bases
selecionadas. O quadro abaixo apresenta o total de artigos identificados em cada base:

Tabela 1 - Resultados das buscas por base de dados

Quantidade de artigos
Base de dados encontrados
Google Académico 387
Web of Science 1.126
Scielo 64

Fonte: Elaborado pela autora (2025).

Os resultados da busca representam um levantamento inicial, realizado antes da
aplicacdo dos filtros e dos critérios de inclusdo e exclusdo previamente definidos. Os mesmos
foram organizados e processados por meio do software Rayyan, que auxiliou na triagem inicial
dos artigos a partir da analise de palavras-chave, titulos e resumos. Em seguida, os artigos
selecionados foram submetidos a uma leitura aprofundada, com o objetivo de identificar as
abordagens tedricas e metodoldgicas empregadas, os principais achados das pesquisas e as
lacunas existentes na literatura.

2.3 Selecéo dos Estudos
Nesta etapa, foram estabelecidos critérios de inclusdo e exclusdo com a intencdo de
assegurar que os artigos selecionados para leitura integral estivessem alinhados ao objetivo e a
questdo de pesquisa. A tabela abaixo mostra detalhadamente os critérios adotados:
Tabela 2 — Critérios de inclusdo e exclusédo

Trabalhos com foco em empreendedorismo

Publicados entre 2013 e 2025. Feminino.

Estudos empiricos Estudos com foco em outros tipos de
ou tedricos. consumo.

Publicados em periédicos cientificos. Livros, dissertagdes e tese.

Texto completo disponiveis. Artigos de acesso pago.

Fonte: A autora (2025)
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2.4 Extragéo dos Dados

A extracdo dos dados foi realizada por um Unico pesquisador, motivo pelo qual ndo
houve revisdo por pares nesse processo. Para a triagem dos artigos selecionados, utilizou-se a
plataforma Rayyan, e a organizacdo dos dados extraidos foi feita por meio de planilhas do
Excel. Os estudos foram selecionados com base nos critérios previamente estabelecidos,
considerando o objetivo da pesquisa e a questdo de investigacdo. Também foi analisada a
procedéncia das publicacGes e dos periddicos, a fim de assegurar a qualidade dos estudos
incluidos.

Para assegurar a qualidade dos estudos incluidos na reviséo, foram observados critérios
como: publicagdo em periodicos cientificos avaliados pelo sistema Qualis, clareza
metodoldgica, coeréncia entre objetivos e resultados, e relevancia tematica em relacdo a questao
de pesquisa. Ainda que ndo tenha sido utilizado um protocolo formal como o0 GRADE ou
AMSTAR, buscou-se garantir a credibilidade dos achados por meio da analise da procedéncia
das fontes, rigor cientifico e pertinéncia dos dados apresentados.

No entanto, para garantir maior transparéncia e reprodutibilidade, esta revisdo foi
conduzida de acordo com as diretrizes do protocolo PRISMA (Preferred Reporting Items for
Systematic Reviews and Meta-Analyses) conforme recomendagdo de Page et al. (2021). A
aplicacdo do fluxograma PRISMA permitiu mapear todas as etapas do processo de triagem,
exclusdo e inclusdo dos estudos analisados. A Figura 1 apresenta o fluxograma PRISMA, que
detalha todas as etapas do processo de triagem, exclusdo e incluséo dos estudos.

Figura 1 — Fluxograma PRISMA representando o processo de identificacdo, triagem,
elegibilidade e inclusdo dos estudos selecionados

Identificacao de estudos a partir de bases de dados e registros

1.499 artigos foram excluidos por ndo atenderem aos critérios
tematicos ou temporais definidos

r

62 dos 78 artigos restantes

—>{ foram excluldos por apresentarem
foco distinto do objetivo proposto,
como estudos voltados ao
consumo geral sem relacdo com
empreendedorismo feminino

Referéncias avaliadas
por fitulo e resumo
(n=76)

4

Referéncias avaliadas
por texto completo
(n=16)

y

Um desses fol utilizado como referencial teérico por tratar-se de
uma revisao sistematica, totalizando cinco artigos selecionados
para analise. (n =

Fonte: Elaborado pela autora com base em PRISMA 2020 (Page et al., 2021).
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3 APRESENTACAO DOS RESULTADOS

A partir da aplicacdo dos critérios de inclusdo e exclusdo, as exclusdes ocorreram em
trés etapas principais, conforme ilustrado no fluxograma PRISMA. Utilizou-se o software
Rayyan para a eliminagéo de duplicatas e a triagem inicial dos estudos.

Na primeira fase, 1.499 artigos foram excluidos por ndo atenderem aos critérios
tematicos ou temporais definidos. Na segunda fase, dos 78 artigos restantes, 62 foram excluidos
por apresentarem foco distinto do objetivo proposto, como estudos voltados ao consumo geral
sem relagdo com o empreendedorismo feminino, restando 16 artigos para leitura completa. Na
terceira fase, 11 artigos foram descartados por indisponibilidade de acesso ao texto integral ou
por duplicidade, resultando em 5 artigos selecionados para analise. Um artigo adicional, por
tratar-se de uma revisao sistematica, foi utilizado como referencial tedrico, mas ndo incluido na
analise principal.

Na selecdo dos estudos, foram considerados o delineamento da pesquisa, a abordagem
metodoldgica adotada, os métodos utilizados e o respectivo l6cus empiricos de cada estudo.
Como demonstrado no quadro a seguir:

Quadro 1 - Escolhas metodoldgicas dos estudos selecionados

Entrevistas
1 Limaet al. Empirico Qualitativo semiestruturadas | Negdcios iniciados por
(2024) P + focused necessidade, ja estabelecidos.
interviews
2 frclin gt 4 Tedrico Quantitativo REIESED Analise de politicas publicas
(2022) binomial negativa P P '
Camargo et ar - Analise de Empreendedoras com
. al. (2017) SgiIeD Ul conteldo negocios consolidados.
Arroyo et al. . L Regresséo . .
4 (2016) Empirico Quantitativo logistica binomial Estudo feito em 49 paises.
5 Ferreira et al. Empirico Qualitativo Andlise de Foco nas narrativas
(2013) P narrativas individuais e subjetividades.

Fonte: A autora (2025)
3.1 Principais achados

No primeiro artigo, Lima et al. (2024) entrevistaram sete empreendedoras brasileiras
que iniciaram negocios por necessidade e analisaram motivacdes, desafios e fatores de sucesso.
Identificaram que, além da necessidade de sobrevivéncia, outras motivacdes surgiram, como
oportunidades; os principais desafios incluiram conciliar trabalho e familia, acesso a recursos e

escassez de capital humano; os fatores impulsionadores envolvem apoio publico e privado.

Ja 0 segundo estudo analisado, Texeira et al. (2023) avaliaram os impactos das politicas
de género na criacdo de empresas por mulheres, com dados de 246 municipios em Goias.
Concluiram que, para empreendedoras individuais (EIRELLI), tais politicas tém efeitos positivos
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na criacdo de negdcios; no entanto, para aquelas em sociedade, ndo houve influéncia
significativa, sugerindo que politicas de apoio ndo sdo igualmente eficazes para todos os perfis.

No artigo trés, Camargo et al. (2017) investigaram o0s medos das mulheres
empreendedoras em negdcios consolidados, frente a instabilidade politica e econdmica no
Brasil. Utilizando entrevistas em profundidade, o estudo revelou receios como endividamento,
instabilidade macroeconémica e desmotivacdo de recursos humanos, especialmente em
educagdo e magistério.

Arroyo (2016), no quarto artigo, confirma que género é uma variavel relevante na
expectativa de alto crescimento de novos empreendimentos. As mulheres demonstraram
aspiracdes menores de crescimento comparadas aos homens. Observou-se que os fatores que
explicam expectativas de alto crescimento diferem entre homens e mulheres, indicando a
necessidade de politicas especificas para cada género.

No quinto artigo analisado, Ferreira & Nogueira (2013) abordaram, a subjetividade de
mulheres empreendedoras com base na teoria de Gonzalez Rey, que é a teoria da subjetividade
na psicologia. Identificaram que a subjetividade surge tanto de experiéncias individuais quanto
de construcdes socialmente determinadas, enfatizando a interacdo entre razdes pessoais e
contextos sociais.

4 DISCUSSAO DOS RESULTADOS

Os estudos analisados trazem contribuicdes relevantes para a compreensdo dos desafios,
motivacdes e impactos do empreendedorismo feminino, evidenciando multiplas dimensdes que
influenciam esse fendmeno. No entanto, observa-se uma lacuna importante: a relacdo entre o
empreendedorismo feminino e as representacfes mercadoldgicas néo € diretamente explorada.
Ainda que os trabalhos contribuam para entender o perfil das empreendedoras e suas
motivacoes, eles ndo investigam o comportamento do consumidor, nem discutem a presenca de
identidade de género nos produtos ou servigos ofertados.

De acordo com Buaride (2022) embora a mulher empreende por diversos outros fatores
além da atracao para negdcios, como a necessidade de obter renda, a busca por autossatisfagéo,
a realizacdo de um proposito de vida e a auséncia de alternativas mais favoraveis no mercado
de trabalho. Esse dado corrobora os achados analisados neste trabalho, ao evidenciar as
diferentes particularidades enfrentadas pelas mulheres empreendedoras. Nesse sentido, 0s
estudos de Arroyo (2016) e Texeira et al. (2023) se complementam ao reconhecerem as
diferencas de género e a heterogeneidade presentes entre as mulheres empreendedoras.

Em geral, os estudos concentram-se nas dificuldades enfrentadas pelas empreendedoras,
especialmente no que se refere a conciliacdo entre o0 negdcio e outras jornadas de trabalho, como
0 cuidado com a familia. Ademais, o estudo de White (2025) sobre mulheres empreendedoras
na Turquia evidenciou que aquelas que buscam ingressar no campo empresarial enfrentam
obstaculos significativos relacionados a escassez de estruturas de apoio. Nesse contexto,
destaca-se a importancia das politicas estatais, das quais essas mulheres frequentemente
dependem para viabilizar e manter suas iniciativas empreendedoras.

Dessa forma, observa-se que, embora os estudos de Lima et al. (2024) e Camargo et al.
(2017) abordem empreendedoras em estagios distintos do negoécio, ambos destacam a
importancia do apoio social e emocional como fator de sustentacdo da atividade empreendedora
feminina. Enquanto os estudos de Camargo et al. (2017) e Ferreira & Nogueira (2013)
investigam questdes subjetivas relacionadas aos desafios enfrentados pelas empreendedoras.

Apesar de ndo abordarem explicitamente o uso de estratégias de mercado baseadas em
identidade de género, é possivel observar uma tendéncia: muitas empreendedoras atuam em
segmentos tradicionalmente associados ao publico feminino, como vestuario, calgados ou
servicos de beleza. Esse padréo é evidente, por exemplo, no estudo de Lima et al. (2024), em
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que cinco das sete empreendedoras entrevistadas tinham como principal publico-alvo as
mulheres.

Embora a primeira vista pareca uma escolha pessoal ou estratégica, o fato de muitas
mulheres empreenderem em nichos voltados ao publico feminino esta relacionado as
representacfes mercadoldgicas de género. Essas representacbes ndo apenas moldam
preferéncias e percepcdes de oportunidade, mas também delimitam espacos socialmente
legitimados para a atuagdo empreendedora feminina. A concentragdo de empreendimentos
femininos em nichos voltados ao publico feminino revela a forca das representacfes
mercadologicas de género, que orientam tanto o comportamento empreendedor quanto as
escolhas de consumo. Essas representacdes, a0 mesmo tempo que oferecem oportunidades,
também limitam o campo de atuacdo das mulheres, reforcando papéis tradicionalmente
atribuidos a elas no imaginério social e econémico.

Essa concentracdo revela ndo apenas uma estratégia de negdcio, mas também o impacto
de construcbes historicas e sociais sobre as escolhas empreendedoras. De acordo com
d’Alquino (2025) a analise historica das relagdes de consumo evidencia a importancia de
considerar as transformacdes nas dimensdes sociais, culturais e econdmicas que moldaram, e
continuam a moldar, os padrées de consumo ao longo do tempo. Essas transformacGes nao
apenas consolidaram determinados nichos como espacos predominantemente ocupados por
mulheres empreendedoras, mas tambem impuseram limites a diversificagdo de suas areas de
atuacédo no mercado.

Assim, mesmo que alguns estudos abordem aspectos relacionados ao publico-alvo e a
natureza dos produtos, essas andlises ocorrem de forma indireta e ndo aprofundam o
comportamento do consumidor frente as representacoes identitarias incorporadas aos produtos.
Assim, identifica-se uma lacuna na producdo académica sobre o impacto das estratégias
identitarias adotadas por empreendedoras no comportamento do consumidor. 1sso evidencia a
necessidade de desenvolver investigacdes que articulem género, consumo e empreendedorismo,
com foco na percepcéo e legitimacéo social de produtos com apelo de identidade.

Dessa forma, € importante destacar que os cinco artigos analisados neste estudo
evidenciam a relevancia de abordar o empreendedorismo feminino sob uma perspectiva
interseccional, considerando as especificidades que marcam a trajetéria dessas mulheres. As
pesquisas exploram aspectos como medos, dificuldades, motivacdes, processos de crescimento
e, emalguns casos, a analise de politicas pablicas direcionadas a esse publico. Esses elementos
revelam que os desafios enfrentados pelas empreendedoras vao além das questbes comumente
associadas ao ato de empreender, refletindo desigualdades estruturais que exigem uma
abordagem mais sensivel e contextualizada.

5 CONCLUSAO

Este estudo buscou investigar se ha relacdo entre o empreendedorismo feminino e a
influéncia nas atitudes e decisfes de consumo de produtos com apelo a identidade de género.
Assim, conclui-se que os artigos analisados indicaram que nenhum estudo analisou diretamente
a influéncia da identidade de género nos produtos sobre o comportamento do consumidor. Com
base nas evidéncias reunidas, conclui-se que a literatura ainda é incipiente no que se refere a
interface entre empreendedorismo feminino, identidade de género e comportamento do
consumidor.

Assim, ha indicios de que o género influencia a forma como as empreendedoras
constroem seus negdcios e suas propostas de valor, mas faltam estudos empiricos que analisem
a percepcdo do consumidor frente a essas estratégias. Os estudos analisados nesta revisdo
sistematica evidenciam que o empreendedorismo feminino é influenciado por multiplas
dimensbes, como motivacOes sociais, desafios estruturais, subjetividade e politicas publicas.
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No entanto, constatou-se a auséncia de investigacdes que analisem diretamente a relacéo entre
a identidade de género incorporada aos produtos e o0 comportamento do consumidor.

Apesar disso, alguns artigos fornecem subsidios importantes sobre como o género
influencia a construcdo dos negocios, o que pode afetar indiretamente o posicionamento de
mercado. Dessa forma, a conclusdo desta revisdo aponta para uma lacuna significativa na
literatura e reforca a necessidade de novos estudos que explorem, de forma empirica, como
produtos com apelo de identidade de género, quando ofertados por empreendedoras, séo
percebidos pelos consumidores.

Como limitacdo desta revisdo, destaca-se 0 numero reduzido de artigos incluidos ap6s
a triagem, o que reflete a escassez de estudos diretamente voltados a interface entre
empreendedorismo feminino, identidade de género e comportamento do consumidor. Além
disso, a triagem e analise dos estudos foram realizadas por apenas uma pesquisadora, 0 que
pode gerar viés na selecdo. A exclusdo da base Scopus, por limitagfes técnicas, também pode
ter restringido o alcance da pesquisa. Tais limitacGes reforcam a necessidade de novos estudos
que aprofundem esse tema sob diferentes perspectivas metodoldgicas.

Desse modo, de acordo com as lacunas encontradas, recomenda-se para 0s estudos
futuros a articulacdo entre os campos de estudos de género, comportamento do consumidor e
marketing para aprofundar a compreensdo sobre como as representacdes mercadoldgicas de
género influenciam praticas empreendedoras e decisées de consumo.
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