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RESUMO:

O artigo analisa o perfil jornalistico @tvcidadeverde no Instagram como objeto de estudo para
discutir as mediac¢des jornalisticas no contexto dos novos tempos pandémicos, delimitado pelo
anuncio da Organizagdo Mundial da Saude (OMS) sobre o fim da emergéncia da COVID-19. O
periodo evidenciou fragilidades estruturais e reposicionou a satde publica no debate coletivo. A
problematica do estudo busca compreender como as noticias sobre a vacinagdo sdo mediadas no
Instagram, considerando as formas, formatos e interagdes sob a influéncia das dindmicas econdmicas
e técnicas que estruturam as plataformas digitais. O objetivo geral consiste em problematizar o
processo de mediagdo jornalistica por meio das publicagdes no perfil @tvcidadeverde sobre a
cobertura vacinal em tempos pandémicos. Como objetivos especificos, propde-se: analisar as
publicacdes a partir das caracterizagdes de contetido relacionadas a tematica da vacinacdo contra a
COVID-19 no territorio piauiense; e discutir a producdo de contetidos noticiosos em suas
possibilidades de formatos, usos, fungdes de estruturacdo multimidiatica e interativas
disponibilizadas pelo Instagram.

Arelevancia do estudo reside na centralidade do ambiente digital no jornalismo contemporaneo,
que reconfigura rotinas, formatos e interagdes com o publico. Compreender essas transformagdes
torna-se fundamental diante dos desafios da mediagdo jornalistica. O observavel foi escolhido por
integrar um dos principais grupos comunicacionais do territorio piauiense, com expressividade em
métricas de publico e frequéncia de publicagdes. Observa-se que conteudos em video com
participagdo dos proprios jornalistas tendem a gerar alcance, funcionando como estratégia de
humanizagao, enquanto publica¢des com design padronizado indicam a permanéncia de um modelo
repetitivo de uso das ferramentas da plataforma.

O percurso metodologico estrutura-se a partir de uma abordagem qualitativa, com base na
netnografia, conforme proposta por Robert Kozinets (2014), adequada para a analise das
sociabilidades mediadas pelo digital. O recorte temporal compreende os meses de setembro a janeiro,
entre os anos de 2023 e 2024, e o corpus € composto por 10 publicagdes do perfil @tvcidadeverde,
selecionadas com base na relevancia das interagdes, diversidade de formatos e centralidade tematica
na cobertura vacinal. A andlise foi operacionalizada a partir das etapas de entrée cultural, coleta e
analise de dados, ética de pesquisa e representagdo, mobilizando como categorias analiticas as
caracterizagdes de contetido, os formatos multimidiaticos e as dindmicas de engajamento.
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O estudo também articula contribuicdes da Economia Politica do Jornalismo (EPJ), da
Economia Politica da Comunicagao (EPC) e dos estudos da mediagdo, ancorados em autores como
Dourado (2010), Andrade (2015), Mosco (2016), Bolafio (2018), Martin-Barbero (1987) e Martins
(2010). A partir desse dialogo, propde-se a Economia Politica das Mediagdes Jornalisticas (EPMJ)
como uma chave analitica para compreender a mediagdo no jornalismo em ambientes digitais,
considerando-a como uma instancia atravessada por relagoes de poder e pelas dinamicas do capital.
Os resultados preliminares indicam que a mediagcdo do perfil tende a se adaptar aos formatos da
plataforma, em detrimento das interacdes, evidenciando tensdes entre a pratica jornalistica e as
logicas das redes sociais.
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