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RESUMO

O agronegocio consolidou-se como um dos setores estratégicos da economia brasileira
nas ultimas décadas, ocupando posi¢ao central no cendrio nacional e correspondendo a uma
parcela significativa do Produto Interno Bruto (PIB), com quase 24% do PIB total do pais em
2023 (Cepea/USP e CNA). No entanto, o papel do agronegocio na economia ¢ complexo e
multifacetado, gerando controvérsias e debates em diversos setores da sociedade. Desastres
ambientais, como a recente tragédia historica no Rio Grande do Sul, tém despertado o mundo
para a pauta do meio ambiente. O presente estudo tem como objetivo analisar relagdes entre
agronegdcio e comunicagao na campanha editorial e publicitaria "Agro: a Industria-Riqueza do
Brasil", veiculada pela TV Globo, sob a abordagem tedérica da Economia Politica da
Comunicag¢ao (EPC).

Langada em meados de 2016 pela Rede Globo, a campanha foi pensada como uma
estratégia de negbécio no ambito da publicidade, valorizando e apresentando ao publico
contetdos que trazem a ideia do agroneg6cio como algo fortemente presente no dia a dia da
populagdo brasileira, desde o prato de refeicdo a geragao de empregos. A relevancia desta
pesquisa reside na necessidade de compreender as dinamicas comunicacionais no contexto
capitalista, com foco nas relagdes de poder subjacentes as narrativas do agronegdcio e a
intersecdo entre comunicacdo, poder e agronegocio, explorando ainda as implicacdes
decorrentes dessas narrativas produzidas. A ideia de propaganda do agronegocio produzida pela
emissora, através da campanha objeto desta pesquisa, refor¢ca sua importancia econdmica e
ambiental como soma de esfor¢cos para melhorar a imagem do agronegécio frente ao seu
publico.

A metodologia envolve revisao bibliografica e analise qualitativa de conteudo, utilizando
quatro videos das campanhas objeto da pesquisa para compor o corpus. Para tanto, utiliza-se os
estudos de Mosco (2009), Bolafio (2008), Dourado (2012), Andrade (2015), Mendonga (2018)
e Pompeia (2021) como embasamento tedrico. As aproximacdes entre os meios de comunica¢ao
e publicidade desafiam as fronteiras entre informacdo e conteido comercial. Essas
transformagdes na producao de comunicagao e jornalismo, atrelados as buscas pelo lucro e a
influéncia no mercado, sdo temas de interesse das pesquisas em EPC.

A partir deste aporte tedrico, em especial, das categorias elencadas por Andrade (2015)
acerca das mutagdes do jornalismo na era do capitalismo avangado, as andlises revelam uma
relagdo entre a empresa de comunicacao e o agronegocio, a construgdo de uma imagem positiva
do setor econdmico, evidenciada pela expressdo "indUstria-riqueza", a legitimacdo do
agronegdcio como atividade econdmica central e totalizante a partir da expressao “€ tudo”, além
da adesdo da narrativa agro pelas industrias culturais, no entretenimento e no jornalismo.
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Conclui-se que as narrativas da campanha atuam no sentido de ajudar a manter a ideologia
do agronegdcio e a hegemonia da TV Globo ao tempo em que silenciam problematicas sociais
e ambientais decorrentes dos modelos de produgdo, distribui¢do e consumo priorizados pelo
agronegdcio.
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