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INTRODUCAO

Com a criagdo da internet, pode-se dizer que mudou completamente a
maneira de unir informagdes. Uma das areas que obteve proveito foi a
ciéncia, visto que a evolugdo dos meios de comunicacdo facilitou a
exposicdo de publicagdes contendo conhecimento cientifico por meio de
artigos'. Assim, a qualidade dessas informagGes obtidas principalmente
durante a graduacéo auxilia em varios aspectos da vida profissional, tendo
em vista as inimeras fontes de informagdes disponiveis atualmente?. As
Tecnologias de Informacdo e Comunicacdo (TIC) podem gerar novos
meios de interacBes para a divulgacéo de estudos por meio de instrumentos
tecnoldgicos, sendo fundamentais para contribuir com o avango da
ciéncia®.

Neste sentido, a criagdo de websites académicos possui o intuito de
proporcionar maior conhecimento a profissionais em formagdo, assim
como para outros tipos de publicos. Além disso, pode ser também uma
alternativa para o compartilhamento de experimentos e praticas de
pesquisas realizadas pela comunidade nacional e internacional®. De forma
especifica no agronegécio, a demanda por informaces técnicas, atuais e
de facil acesso é crescente, sendo a internet um excelente meio de
comunicacdo e em constante crescimento®. Todavia, as informagdes
geradas pela universidade podem ndo chegar com facilidade a
comunidade, causando assim uma problematica na dissemina¢do do
conhecimento cientifico®.

Nesse contexto, em 2018 o Laboratério de Estudos em Agronegdcios
(LEA) da FAMEV/UFU criou um website com o objetivo de integrar
diferentes projetos de pesquisa e extensdo voltados para a produgdo e
divulgacdo permanente de resultados de pesquisas desenvolvidas pelos
membros do laboratério. Por essa razdo, esta pesquisa teve como objetivo
analisar os acessos e o perfil dos visitantes do website do LEA.

METODOLOGIA

Desktop 2.631 760 381
Mobile 1.178 344 262

Foi realizada uma andlise descritiva e gréafica em relacéo a quantidade de
acessos do website do Laboratério de Estudos em Agronegdcios
(https://www.laboratorioagronegocios.com/). O website foi criado no ano
de 2018 e teve seu design reformulado no ano de 2022, onde sua estrutura
foi inteiramente refeita visando uma melhor estética do dominio e aumento
de informagdes dispostas.

O periodo de andlise correspondeu a um intervalo de 5 anos de
observac0es, entre as datas 01 de marco de 2018 a 31 de marco de 2023.
Os dados foram coletados pela plataforma Wix e as métricas analisadas
foram: i) nimero total de acesso do site, ii) plataforma de acessos iii)
principais péginas visitadas e iv) paises e cidades onde tiveram mais
acessos.

RESULTADOS E DISCUSSAO

No presente estudo foi possivel analisar o tipo de dispositivo utilizado,
assim como as visualizagdes, sessdes do site e visitantes Unicos para cada
tipo de aparelho que o usuario possa ter utilizado, conforme Tabela 1.
Assim, 69% das visualizagbes ocorreram por meio do desktop,
demonstrando que em sua maioria o publico preferiu acessar o website
pelo computador ao invés do celular, com apenas 31% das visualizagdes.
Este tipo de informacdo auxilia como guia em relacdo as melhorias que
necessitam ser feitas para que os usuarios tenham uma melhor utilizacdo
do site via mobiles e outros dispositivos’.

Tabela 1: Tipo de dispositivo e sessfes do site (Fonte Autoral)

Tipo de dispositivo ~ Visualizacdes  Sessdes do site  Visitantes Gnicos

Assim, se verifica que o site tem uma maior interagdo quando acessado
pelo computador, mas consta com um publico que o acessa pelo celular,
reforcando a necessidade de realizacdo de melhorias para que ambos
usuarios tenham acesso a plataforma de forma interativa. Além desse
resultado, outra estratégia de inferéncia sobre o acesso do publico é por
meio das visualizagBes e visitantes Unicos, sendo essa Ultima forma se
referindo a contagem real de cada pessoa independentemente da
quantidade de visualizagbes feitas em determinado tempo®. Assim, as
figuras 1 e 2 demonstram, respectivamente, as visualiza¢des ao longo dos
5 anos e 0s visitantes Unicos.

Figura 1: Visualizagdes ao longo dos anos (Fonte Autoral)
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Figura 2: Visitantes Unicos por ano (Fonte Autoral)
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Os anos que obtiveram maiores acessos foram os anos de 2019, 2020 e
2022 nos quais foram realizadas maiores atualizacdes e divulgacdes do
website. Além disso, 0 ano de 2019 se destaca por ter sido 0 ano em que
houve maior alcance de visualizagdes e de visitantes Unicos. Apesar da
queda de visualizagfes nos anos seguintes, 0s visitantes Gnicos obtiveram
uma sequéncia com menor variagdo quando comparagdo as visualizagdes
totais, apresentando apenas uma queda maior em 2021, mas crescendo
novamente em 2022, ano em que ocorreu a Ultima atualizagdo e mudanca
de layout do site.
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Em 2022 houveram alteracdes de forma a atualizar os dados do website e
ampliar as informacGes e materiais disponiveis ao publico, assim como foi
a primeira mudanca de layout apés a criacdo do site, em 2018. Assim,
acredita-se que esses espectadores Unicos tenham acessado a plataforma
em razdo da divulgagdo sobre a quantidade de informagGes disponiveis e
alteracOes realizadas para um site mais interativo, deixando 0 mesmo mais
atraente para o leitor. Ainda, esse aumento de acessos também pode estar
relacionado as divulgaces realizadas por parceiros do LEA, nos quais
houveram parcerias em eventos, pesquisas e publicagdes ao longo dos
anos.

Apesar da incidéncia de queda em visualizages ap6s o principal ano, foi
perceptivel o interesse do publico que busca por assuntos relacionados ao
agronegocio. Este tipo de informagdo auxilia na tomada de decisdo para
melhorias de onde e como divulgar em outras midias sociais, para assim
ocorrer maior disseminacdo de informacbes e ampliagdo do acesso a
comunidade interessada nas tematicas abordadas na plataforma.

O acesso de diferentes localidades ¢ um dado interessante por informar a
origem do publico ao website, conforme Figura 3. Assim, o local com
maior acesso foi em Uberlandia/MG, em razdo de ser a cidade em que o
LEA foi criado. Todavia, cidades como Sdo Paulo, Curitiba, Campinas,
Franca, demonstram que o website foi disseminado para além das
localidades de sua origem e a de seus parceiros, corroborando assim para
a relevancia desse tipo de plataforma no meio académico.

Figura 3: Acessos ao website de acordo com as cidades no periodo
analisado (Fonte Autoral)
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Além das cidades que acessaram ao site, a plataforma também gerou
métricas para 0s paises mais acessados (Figura 4). No Brasil houve 551
acessos, porém, também foram registrados acessos em paises, como
Estados Unidos, Franca, Colémbia e Canada. Assim, acredita-se que a
utilizacdo de informages em outras linguas pode vir a ser uma
possibilidade para aumentar a divulgag&o do site em escala internacional.

Figura 4: Acessos ao website de acordo com os paisest no periodo
analisado (Fonte Autoral)
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1De acordo com a figura os acessos que o site obteve foram de: 551 no Brasil, 38
nos Estados Unidos da América, 9 na Franca, 6 na Colombia, 5 no Canada, 4 na
India e 3 na Russia durante o periodo avaliado.

Mediante os resultados apresentados por esse estudo, foi possivel observar
que a utilizagdo de websites pode ser uma alternativa interessante para
aumentar e facilitar a disseminacdo de conhecimentos académicos e
cientificos. Além disso, observa-se que ha acessos em diversas localidades,
tanto em nivel nacional quanto internacional, o que sugere aceitacdo e
busca, por parte da sociedade, de novos métodos para divulgagdo
cientifica.

CONSIDERACOES FINAIS

Os pardmetros analisados nesse estudo sdo de grande importancia para
fornecer um panorama os tipos de acessos e perfil dos visitantes do website
do LEA, ainda podendo indicar mudancas necessarias para melhor atendé-
los. Houve maior visualizagdes por desktop e na cidade de Uberlandia, mas
também foram registrados acessos internacionais.

Para o LEA é notdrio o interesse nestes resultados, mas ao mesmo tempo,
os achados desse trabalho sdo altamente relevantes por mostrarem que o
publico que consome informagdes referentes ao agronegdcio busca por
novos meios de consumirem dados cientificos, logo, é necessario maior
interacdo e facilidade na disseminacéao de informacdes entre a comunidade
académica e a sociedade em geral
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