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RESUMO

Os megaeventos esportivos consolidaram-se, nas ultimas décadas, como arenas
estratégicas das industrias midiaticas contemporaneas, nas quais o esporte se articula a
interesses econOmicos, mididticos e culturais em escala global. Inseridos na légica da
Industria Cultural, esses eventos ultrapassam a dimensao competitiva € passam a operar como
mercadorias  simbolicas, produzidas, circuladas e disputadas em ecossistemas
comunicacionais complexos.

Nesse contexto, os Jogos Olimpicos de Paris 2024 configuram-se como objeto
privilegiado para a andlise do esporte enquanto fendmeno comunicacional midiatizado,
especialmente diante da centralidade das plataformas digitais na organizacdo da visibilidade,
da circulagdo discursiva e da interacdo com os publicos.

Este trabalho parte de pesquisa mais ampla de mestrado, que tem como objetivo
analisar como o esporte, compreendido como industria cultural (Santos; Santos, 2016), ¢é
discursivamente construido e colocado em circulagdo nas plataformas digitais do Comité
Olimpico Internacional. Aqui, realiza-se um teste de analise no perfil @jogosolimpicos do
Instagram, durante a cerimonia de abertura dos Jogos Olimpicos de Paris 2024, considerando
as interagoes de usuarios brasileiros.

O eixo teodrico-metodologico parte da Economia Politica da Comunicagao (EPC),
articulando a critica da Industria Cultural as nogdes de mediagdo e midiatizagdo (Bolafio;
Bastos, 2020; Brittos; Santos, 2012) com o seu desenvolvimento quanto as plataformas
digitais (Bolafio; Barreto; Valente, 2022). Entende-se que essas plataformas digitais operam
como infraestruturas comunicacionais que condicionam formatos narrativos, regimes de
visibilidade e possibilidades de interacdo, reorganizando os modos de produgdo e circulagio
dos discursos esportivos. Nesse sentido, a articulagdo entre EPC e Andlise do Discurso Critica
permite compreender como essas infraestruturas condicionam a circulagdo de contetidos e as
disputas simbolicas.

Como procedimentos metodologicos, o estudo realiza pesquisa exploratéria, de
abordagem qualiqualitativa, interpretativa e critica, ancorada na Analise de Discurso Critica
(Fairclough, 2001). A operacionalizagdo considera a concepcao tridimensional do discurso,
articulando: (1) a dimensao textual, voltada a andlise dos elementos linguisticos e semidticos
das publicacdes; (2) a pratica discursiva, que envolve os processos de produgdo, circulagdo e
consumo; e (3) a pratica social, orientada a identificacdo de efeitos ideoldgicos e disputas
hegemonicas na construcao de sentidos sobre o esporte olimpico.

O corpus sera coletado em publicagdes institucionais veiculadas pelo perfil
@jogosolimpicos no Instagram no dia da abertura dos Jogos Olimpicos de Paris (26 de julho
de 2024). A partir disso, serd selecionada uma das postagens com maior interacdo para analise
dos comentarios, privilegiando a densidade analitica e o exame das condi¢gdes de produgdo,
circulacao e apropriacao dos discursos esportivos.
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Como re ul ad>s espericos, pretende-se demonstrar que o esporte olimpico se
constitui como piocesso comunicacional midiatizado, no qual a logica da Industria Cultural e
das plataformas digitais organiza a circulagdo de sentidos e a intera¢do entre instituigdes e
publicos,sendo a abertura do evento um momento exemplar dada a atencdo mundial ao
megaevento.
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