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RESUMO
O Pesquisa origina-se da necessidade de conciliar o valor contabil ao valor econémico
ou de mercado das empresas, sendo um dos principais desafios da contabilidade na
elaboracdo de suas demonstragdes. A pesquisa documental faz analises quanto a
composi¢cdo do grupo de contas dos ativos intangiveis de companhias abertas,
visando a representatividade dos intangiveis mais expressivos no total do grupo de
contas e traz suas particularidades. Utiliza-se de procedimentos da Estatistica para
inferir com maior precisdo sobre a populagdo das companhias abertas brasileiras.
Apresenta uma perspectiva juridica dos intangiveis como propriedade intelectual
protegida pelo direito brasileiro e na classe dos contratos de concesséo. Traz também
observagdes quanto ao Pronunciamento Técnico CPC 04 (R1) no reconhecimento de
ativos intangiveis e apresenta os principais critérios de avaliacdo existentes. A
pesquisa permitiu compreender melhor a realidade do grupo de contas no Brasil,
discorrendo das peculiaridades dos negdcios empreendidos no pais e de seu
ambiente regulatério.
Palavras-chave: Ativo. Intangivel. Propriedade Intelectual. CPC 04. Ativos
Humanos.

ABSTRACT

The work originates from the necessity to conciliate the accounting value to the
economic or market value of companies, being one of the main accounting challenges
in the elaboration of its demonstrations. The documental research does analyses about
the composition of the intangible assets account group from open companies, aiming
at the representativeness of the most expressive intangibles at the total of the account
group and it brings its particularities. Statistical procedure is used to infer with better
accuracy about the Brazilian open companies population. It presents a legal
perspective of the intangibles as intellectual property protected by Brazilian law and in
concession contracts class. It also brings observations about Technical
Pronouncement CPC 04 (R1) on the intangible assets recognition and presents the
main existing evaluation criteria. The research allowed a better understanding of the
reality of the account group in Brazil, discussing business peculiarities in the country
and in its regulatory environment.
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1 INTRODUGAO

Os ativos intangiveis sdo hoje objeto de intenso estudo e debate, dadas as suas
principais divergéncias que sao quanto ao seu reconhecimento, sua classificagao e
sua avaliagao ou mensuracgao.

Os ativos intangiveis formam uma das areas mais complexas em
teoria da contabilidade, em parte em virtude das dificuldades de
definigdo, mas principalmente por causa das incertezas a
respeito da mensuracao de seus valores e da estimacgao de suas
vidas uteis. (HENDRIKSEN E BREDA, 2014)

Alguns entendem que séo pega-chave na avaliagao do valor econédmico de uma
empresa, esse que parece diferir do valor contabil justamente por conta do valor
contabil (ou de livros) nao refletir o real valor de mercado das empresas em muitas
situagdes. Outros entendem que a evidenciacdo de gastos em Pesquisa e
Desenvolvimento (P&D) pouco influencia no valor de mercado das empresas.
Segundo Martins (2011): “As informag¢des que embutem avaliagbes estdo sendo
dirigidas para um numero cada vez maior de interessados. Estes, contudo, percebem



distintamente o valor dos objetos e eventos avaliados.” Seguindo o raciocinio de que
a percepcgao de valor é subjetiva e que, portanto, depende do perfil do usuario da
informacao contabil, entende-se que os demonstrativos contabeis podem ser por
diversas vezes insuficientes para satisfazer a todos os usuarios.

“O fato de que os contadores nao reconhecem o verdadeiro valor desses ativos
intangiveis deixa a impressédo de que a empresa esta em dificuldades. A realidade &
muito diversa.” Afirmam Hendriksen e Breda (2014).

Os gastos despendidos com ativos intangiveis frequentemente sao
contabilizados como custo, segundo Sveiby (1998), “aparecendo como um fluxo de
caixa negativo”, ndo ocorrendo o reconhecimento contabil como ativo, o que contribui
nas distorcdes do valor contabil das empresas para o valor de mercado.

1.1 Problema de pesquisa

E possivel observar o porqué dos estudos e debates acerca de ativo intangivel,
dada sua natureza incorpérea torna-se dificil estabelecer critérios de reconhecimento
e avaliagao, quantificar aquilo que nao possui aspecto fisico dificulta sua valoragao.
Qual o estado do grupo de contas do Ativo Intangivel das companhias abertas
brasileiras? Que classes de intangiveis sdo as mais recorrentes?

1.2 Objetivos

O presente Pesquisa tem como objetivo geral apresentar a distribuicao das
classes de Ativos Intangiveis das companhias abertas brasileiras no exercicio social
de 2021. E por especificos:

) Identificar os principais critérios de reconhecimento de ativos
intangiveis existentes.

) Identificar os principais critérios de avaliagdo (ou mensuragao) de
ativos intangiveis existentes.

° Identificar as principais classificacdes e/ou propostas de classificacido

de ativos intangiveis.
1.3 Justificativa

Existe quantidade razoavel de Pesquisas académicos que tratam do assunto,
como artigos cientificos elaborados em programas de mestrado e doutorado que
procuram relacionar os ativos intangiveis com o desempenho empresarial. Contudo
quanto aos critérios de classificacdo, reconhecimento e avaliagdo carecem estudos
que fomentem métodos unificados (ou padronizados) confiaveis principalmente
quanto a avaliagao dos ativos intangiveis.

2 REVISAO DE LITERATURA
2.1 Ativo

Para Hendriksen e Breda (2014), “o Fasb definiu ativos, no SFAC 6, da seguinte
maneira: beneficios econdmicos futuros provaveis, obtidos ou controlados por uma
dada entidade em consequéncia de transagdes ou eventos passados”.

Podemos basicamente entender o ativo como bens e direitos que contribuem
direta ou indiretamente para a geragéo de caixa, de maneira isolada ou combinada,
cujo acesso é exclusivo da entidade que detém sua posse como patrimonio,
controlando-o nos casos de venda, aluguel, arrendamento, etc; Cuja transacao ou
evento originario ja foi realizada.

2.2 Propriedade Intelectual

Segundo Silveira (1998), a criagdo no campo da industria, a invengao industrial,
objetiva produzir efeitos no mundo material, obtendo um resultado utilitario. A obra
artistica produz efeito similar, mas no mundo interior do homem, no mundo da
percepgao.



A obra protegida por direitos autorais deve atender ao requisito da
originalidade, enquanto a invengdo industrial deve atender tanto a este requisito
quanto ao da novidade.

A originalidade deve ser entendida em sentido subjetivo, em
relacdo a esfera pessoal do autor. Ja objetivamente nova é a
criacao ainda desconhecida como situacado de fato. Assim, em
sentido subjetivo a novidade representa um novo conhecimento
para o préprio sujeito, enquanto em sentido objetivo, representa
um novo conhecimento para toda a coletividade. (SILVEIRA,
1998)

Em outros termos deve-se entender que a invencdo industrial necessita
acrescentar algo inédito para ser reconhecida e protegida como tal, enquanto a obra
com direito autoral necessita apenas originar do sujeito que a produz.

Esquema 1 - Propriedade Intelectual
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Fonte: Carlos Eduardo Vanin.
2.3 Ativo intangivel

Hendriksen e Breda (2014), procuram uma definicdo etimoldgica para
intangivel, afirmando que vem do latim tangere, ou “tocar”, afirma ainda que mais
formalmente sdo incorpéreos. No entanto deve-se considerar que alguns ativos
intangiveis podem estar contidos em elementos que possuem substancia fisica, como
um disco (no caso de um software) ou documentacgéo juridica (marcas e patentes).

Ainda segundo Hendriksen e Breda (2014), os contadores tém procurado limitar
a definicdo de intangiveis restringindo-a a ativos permanentes, ou seja, ativos néo
circulantes.

Hendriksen e Breda (2014) afirmam que esse enfoque é incapaz de resolver o
problema de maneira completa, porque os contadores geralmente nao classificam
muitos ativos incorpéreos nao circulantes como intangiveis, muito embora, no sentido
estrito, sejam.

O tratamento de intangiveis nao identificaveis € menos claro.
Ativos nao identificaveis sao desprovidos de interpretagcao
semantica. Nao passam, portanto, pelo teste de relevancia e, por



direito, n&do devem ser reconhecidos. No entanto, de acordo com
a estrutura contabil tradicional, se houver uso de recursos para
beneficiar periodos futuros, o custo devera ser capitalizado e
alocado aos periodos futuros. (HENDRIKSEN E BREDA, 2014)

Entende-se por ativo intangivel, segundo CPC 04 (R1), ativo monetario
identificavel sem substancia fisica. O subgrupo intangivel vem para substituir o antigo
grupo de ativo diferido e separar do ativo imobilizado, € composto por marcas,
softwares, licengas e franquias, receitas, formulas, modelos, prototipos, gastos com
Pesquisa e Desenvolvimento (P&D), direitos autorais e de todo e qualquer direito
passivel de controle e exploragédo que gere beneficios incrementais futuros, desde que
nao seja contemplado em uma norma especifica que regule a matéria.

Deve-se ainda diferenciar ativo intangivel de goodwill. O CPC 04 (R1) dispde
em seu 11° item que a definicdo de ativo intangivel requer que ele seja identificavel.
O agio derivado da expectativa de rentabilidade futura reconhecido em uma
combinagao de negdcios € um ativo que representa beneficios econémicos futuros
gerados por outros ativos adquiridos em uma combinagao de negocios, que n&o séo
identificados e reconhecidos separadamente. Esses beneficios econbmicos podem
ter origem na sinergia entre os ativos identificaveis adquiridos ou de ativos que, de
maneira individual, ndo se qualificam para reconhecimento em separado nas
demonstracdes contabeis.

Gastos com exploragdo de petroleo, gas e depdsitos minerais de industrias
extrativas sdo um exemplo de intangiveis que podem contar com tratamento contabil
especifico de outros pronunciamentos.

Entende-se ainda, conforme CPC 04 (R1), que a entidade deve avaliar qual
elemento é o mais significativo na diferenciagcdo do ativo intangivel e do ativo
imobilizado. No qual traz um exemplo de um software de uma maquina-ferramenta
que é disfuncional sem o referido software, nesse caso a norma determina que o
tratamento contabil desse software é como ativo imobilizado. Deve-se atentar a essa
caracteristica singular dos ativos intangiveis.

Quanto a crescente oferta de softwares empresariais, por exemplo, faz-se
necessario uma avaliagdo um pouco mais completa do valor agregado do que
meramente uma avaliagdo por custo historico de aquisicdo e implementacdo do
software, ou mesmo uma avaliagcdo de mercado, essa comparativa por natureza.
Loureiro (2004) traz, portanto, o método da renda, em que, segundo ele, os
especialistas sdo unanimes em afirmar que € o melhor e mais completo dos métodos
para se avaliar bens intangiveis. “O método de renda é baseado na ideia de que o
valor de um ativo € igual ao valor presente dos beneficios econémicos que este ativo
oferecera durante sua existéncia.”. Utilizar o método da renda no caso dos softwares
parece 0 mais adequado, no entanto faz-se necessario identificar o fluxo de caixa
futuro decorrente do ativo analisado, sua duragao e seu risco. Porém fluxos de caixa
futuros n&o podem ser determinados sem alguma margem de erro, e, portanto, sem
algum risco, podendo apenas serem projetados. As se¢des seguintes abordarao em
mais detalhes os métodos de avaliagdo mais utilizados de bens intangiveis.

Quanto ao reconhecimento a norma em questao traz:

18. O reconhecimento de um item como ativo intangivel exige
que a entidade demonstre que ele atende:

(a) a definicdo de ativo intangivel (veritens 8 a 17); e

(b) os critérios de reconhecimento (ver itens 21 a 23). [...][...]



Conforme ludicibus (2010), ocorre ainda que os gastos subsequentes
relacionados a ativos intangiveis dificilmente s&o reconhecidos como tal. A natureza
dos ativos intangiveis implica, na maior parte dos casos, ndo haver o que ser
adicionado ao ativo nem se poder substituir parte dele. Portanto, a maioria dos gastos
subsequentes provavelmente sdo executados na manutencdo da expectativa de
beneficios econémicos futuros incorporados ao intangivel, ndo atendendo a defini¢ao
de ativo intangivel, nem mesmo aos critérios de reconhecimento do presente
Pronunciamento. Além disso, dificilmente gastos subsequentes sdo atribuidos
diretamente a determinado ativo intangivel ao invés da entidade como um todo. Por
fim, raramente os gastos subsequentes (incorridos apos o reconhecimento inicial de
ativo intangivel adquirido ou a conclusao de item gerado internamente) devem ser
reconhecidos no valor contabil de um ativo.

Existem duas abordagens técnicas para a mensuragao subsequente de ativos
intangiveis: a abordagem de amortizagdo para ativos com vida util definida conhecida
e a abordagem de testes de recuperagao para ativos com vida util ndo definida. Os
ativos intangiveis com vida util indefinida ndo devem ser amortizados. Para fins de
amortizagdo de ativos intangiveis com vida util definida, assume-se que o valor
residual & zero, a menos que haja compromisso de um terceiro independente para
comprar o ativo ou haja um mercado ativo para o intangivel até o final de sua vida util.

3 METODOLOGIA DE PESQUISA

O estudo possui métodos quanto a abordagem e ao procedimento e conta com
técnicas de observacao indireta, sendo uma pesquisa documental em sua totalidade,
seguindo o proposto por Lakatos e Marconi (2010).

O método de abordagem é o indutivo, baseado na observacgéao dos fenédmenos
(demonstragbes contabeis), na descoberta da relagdo entre eles (grupo dos
intangiveis) e na generalizagdo da relagdo (conclusdo quanto a composi¢cao geral
desse grupo de contas).

O método de procedimento é o método estatistico que permite inferir sobre a
populagdo das companhias abertas brasileiras, em fase operacional, a partir de uma
amostra aleatoriamente selecionada de maneira a evitar o viés de seleg¢ao, conforme
Bussab e Morettin (2010), se tratando de amostragem casual simples. Os montantes
totais de cada tipo de intangivel serdo utilizados na analise da composigéo geral dos
ativos intangiveis das companhias abertas brasileiras.

Para o calculo do tamanho da amostra “n”, foi considerado:

e Uma populagdo “N” de 497 companhias abertas que entregaram suas
demonstragdes financeiras padronizadas a Comissédo de Valores Imobiliarios
(CVM) referente ao exercicio de 2021.

e Um “Z”score de 1,96, para um nivel de confianga de 95%.

e Uma margem de erro “e” de 5%.

e Um desvio-padrao “p”de 0,5, mais comumente utilizado.

Aplicando-se a férmula:

n= {[zxXp(1-p)]+[e’]}+ {1 +[z° xp(1 —p)] = [e°N]}
n =217
4 CRITERIOS DE RECONHECIMENTO E AVALIAGAO SEGUNDO CPC 04 (R1)

Em continuagédo do item 18 do CPC 04 (R1), o reconhecimento de um item
como ativo intangivel exige que a entidade demonstre que ele atende a definicdo de
ativo intangivel tratada na segao anterior e os critérios de reconhecimento que seréao
abordados nesta secéo.



O subitem “@” do item 21 traz que o ativo intangivel deve ser reconhecido
apenas se for provavel que os beneficios econémicos atribuiveis ao ativo serdo
gerados em favor da entidade, portanto se os beneficios econdmicos sdo gerados em
favor de terceiros o ativo ndo deve ser reconhecido. Esta é condi¢cdo indispensavel no
reconhecimento do intangivel, portanto, pode ser uma hipétese de reconhecimento
indevido a ser tratada posteriormente. A exigéncia de que o custo do ativo possa ser
mensurado com confiabilidade constitui importante desafio no subitem “b”, pois nem
sempre a escolha do critério de avaliagdo esta apropriada a natureza do intangivel.

No item 22 ha margem para subjetividade, pois a0 mesmo tempo em que se
deve utilizar de premissas razoaveis e comprovaveis, ainda se trata de uma estimativa
no conjunto de condigbes econémicas do ativo. Podemos entender que o real valor
de um intangivel estara evidente apenas quando do seu reconhecimento por partes
interessadas na aquisicdo desse ativo, estando sujeito as condi¢ées do mercado em
que é negociado.

Por fim, no item 23 a subjetividade aparece novamente quando a entidade deve
utilizar seu julgamento para avaliar o grau de certeza relacionado ao fluxo de
beneficios econdmicos futuros. No entanto, o pronunciamento é categdérico quanto ao
maior peso as evidéncias externas disponiveis no reconhecimento inicial. Podemos ai
fazer uma analogia com o conceito de protétipo, este que usualmente é levado as
feiras e exposig¢des justamente para que acontega o primeiro contato com um mercado
potencial. E precisamente nesse momento em que ocorre a primeira avaliagdo do ativo
em questao.

Para contabilizar os ativos intangiveis em situacdes especificas, é necessario
tomar decisdes com base no julgamento da administragdo e dos contadores. Quando
essa decisdo é deixada para os produtores de informagdes financeiras, é preciso
apresentar uma divulgagao completa do método escolhido e do motivo dessa escolha.
Infelizmente, muitos administradores ndo estdo dispostos a divulgar completamente
suas decisoes, resultando em regras arbitrarias impostas para garantir a uniformidade.
4.1 Critérios de Avaliagao

Para Kayo (2006), “O valor econdmico de uma empresa € resultado da soma
dos seus ativos tangiveis e intangiveis. Os ativos intangiveis em particular tém
crescido em importancia na formagao desse valor.”

Os ativos intangiveis sao importantes
fatores de diferenciacdo e, dessa forma,
contribuem sobremaneira para a obtengao
de importantes vantagens competitivas.
Isso se deve a caracteristica fundamental
de todo ativo intangivel: sua singularidade.
(KAYO, 2006)

Para Sveiby (1998), “Nao existe diferenca entre as medidas financeiras e as
demais. Ambas sdo incertas; todas dependem do observador. Nao existem medidas
objetivas.”

Para Hendriksen e Breda (2014), “Pode ser extremamente dificil medir um ativo
intangivel. Este é particularmente o caso quando nao sao identificaveis ou separaveis.
[...][...] A solugao usual é tratar o intangivel como residuo.”

ludicibus (2010), trata desse valor residual como goodwiill.

O CPC 04 (R1) contempla dois métodos de mensuragao: o método de custo e
o0 método de avaliagao.

O método de custo do pronunciamento se aproxima da proposta de Loureiro
(2004), no entanto Loureiro exemplifica melhor com custos de propaganda, custos



regulatérios (pedidos de registros de marca ou patente, taxas), custo do capital
humano, custo do desenvolvimento do bem, custo de manutengao, custos de protegao
do bem no caso de agdes judiciais de infragao.

Para Lopes e Martins (2014), “o custo histérico esta no cerne do processo de
mensuragdo da contabilidade. Qualquer atividade de mensuragdo econdmica
preocupa-se diretamente com a atribuicdo de valor aos eventos em seu conceito mais
amplo e abrangente”

Ja o pronunciamento € mais técnico: “Apds o0 seu reconhecimento inicial, um
ativo intangivel deve ser apresentado ao custo, menos a eventual amortizagéo
acumulada e a perda acumulada.” Fazendo referéncia ao CPC 01 - Redugéo ao Valor
Recuperavel de Ativos.

Segundo ludicibus (2010), “o pronunciamento ainda considera a possibilidade
do intangivel ser mensurado com base em seu valor reavaliado, mas se isso for
permitido legalmente.”

5 PROPOSTA DE CLASSIFICAGAO DE INTANGIVEL
Quadro 1 - Proposta de Classificacdo dos Ativos Intangiveis

Familia Alguns Ativos Intangiveis

Ativos Humanos e conhecimento, talento, capacidade,
habilidade e experiéncia dos empregados;

e administragcao superior ou empregados-

chave;

treinamento e desenvolvimento;

entre outros.

Ativos de Inovacao pesquisa e desenvolvimento;
patentes;

férmulas secretas;
know-how tecnoldgico;

entre outros.

Ativos Estruturais processos;
softwares proprietarios;
bancos de dados;
sistemas de informacao;
sistemas administrativos;
inteligéncia de mercado;
canais de mercado;

entre outros.

Ativos de Relacionamento
(com publicos estratégicos)

marcas;
logos;

trademarks;

direitos autorais (de obras literarias, de
softwares, etc);

contratos com clientes, fornecedores, etc;
contratos de licenciamento, franquias, etc;
direitos de exploragdo mineral, de agua, etc.;
entre outros

Fonte: Kayo (2002)




5.1 Ativos Humanos

E justamente nessa classe de ativos humanos proposta por Kayo (2002) que
carece de critérios de reconhecimento e avaliagdo razoaveis para que se estime valor
ao intangivel. Como poderiamos ativar avaliagdes de desempenho de funcionarios?
Ou mesmo estimar valor ao grau de qualificagdo profissional dos mesmos? Essa
classe poderia entao explicar a diferenca do valor contabil para o valor de mercado
das empresas, ja que os critérios de reconhecimento e avaliagcdo sé&o
demasiadamente subjetivos e abstratos. O custo histérico da contabilidade néao
contempla o capital intelectual agregado, exemplo disso € o “story telling” criado
recentemente como estratégia de marketing das empresas que busca envolver o
cliente em uma narrativa, em um contexto, capacidade essa que € propriamente
humana.

Deve-se ainda avaliar a capacidade econdmica dos ativos se concretizarem
como bem ou servigo e perceber que o reconhecimento e a avaliagao dos intangiveis
sdo indissociaveis, por légica € um contrassenso reconhecer como ativo algo que néao
possui valor.

6 COMPOSICAO DOS ATIVOS INTANGIVEIS DAS COMPANHIAS ABERTAS

O grafico a seguir foi elaborado a partir dos saldos totais das tabelas anexas
encontrados em classes comuns de ativos intangiveis das Demonstragdes
Financeiras Padronizadas (DFP’s) publicadas pela Comissao de Valores Mobiliarios
(CVM).

P Grafico 1 - Composicéo dos Ativos Intangiveis da Amostra N
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Fonte: Elaborado pelo autor.
6.1 Contratos de Concessao

Foi identificado em notas explicativas e relatérios da administragdo que os
contratos de concessao da secdo anterior sdo de concessodes publicas. “Esses tipos
de contratos, onde o governo ou outro 6rgdo do setor publico [...] contrata uma
entidade privada [...] para desenvolver, aperfeicoar, operar ou manter seus ativos de
infraestrutura, sdo denominados contratos de concessao de servicos, ou apenas
concessoes.” (ludicibus, 2010).

No rol de empresas da amostra encontram-se empresas de comunicagoes, de
energia, mineradoras, petroquimicas, de infraestrutura rodoviaria, de saneamento,
aeroportos, que explicam a maior concentragao de intangiveis nessa classe.

Segundo Pietro (2006), existem diferentes categorias de contratos em que
ocorre a delegagao da execugao de servigo publico ao concessionario, sendo elas de:




e Concessdo de servico publico ordinaria, comum ou tradicional: em que a
remuneragao decorre de tarifa paga pelo usuario ou decorrente da prépria
exploragao do servigo.

e Concessdo patrocinada: em que se unem a tarifa paga pelos usuarios e a
contraprestacao pecuniaria do concedente.

e Concessao administrativa: em que a remuneragao decorre de contraprestagao
feita pelo parceiro publico ao parceiro privado.

Foram identificadas em notas explicativas e relatorios da administragao da
companhias que declararam possuir contratos de concessao que 58,75% destas se
enquadram na concessdo de servico publico ordinaria, 31,67% em concessao
administrativa e apenas 9,58% em concessao patrocinada.

Dentre as modalidades de concessao reconhecidas pela contabilidade estdo
os ativos financeiros e os ativos intangiveis, ambos reconhecidos pela entidade
concessionaria. No primeiro caso existe um direito contratual incondicional de
recebimento e no segundo um direito condicional de cobrar diretamente do usuario
pelo uso do ativo do setor publico. Percebe-se entdo que a classificagao dos ativos de
concessao em financeiros ou intangiveis depende da forma da remuneragéo.

6.2 Marcas e Patentes

Quanto a marcas e patentes € indispensavel que a entidade tenha incorrido em
custo no registro de marca, nome, invengdes proprias e desembolsos a terceiros por
contratos de uso de marcas, patentes ou processos de fabricacdo e que esse custo
seja derivado de transagdo envolvendo partes nao relacionadas, do contrario é
reconhecido como goodwill. Tal reconhecimento de agio gerado internamente como
intangivel é vedado pelas praticas contabeis brasileiras.

Das companhias listadas na amostra detentoras de marcas, a distribuicdo em
marcas figurativas, nominativas e mistas era igual. Marcas figurativas sao aquelas que
possuem apenas imagens, desenhos, figuras ou simbolos, ja as nominativas sao
aquelas que admitem somente texto em seus canais de divulgagcéo. Marcas mistas
admitem ambos.

Em patentes as companhias possuiam 69,14% em modelos de utilidade e
30,86% em patentes de invencdo. Os modelos de utilidade apresentam menor
inventividade estando restritos a melhorias pontuais em produtos que ja existem.

6.3 Software

Os softwares se enquadram na categoria de direitos autorais dos direitos de
propriedade intelectual e, portanto, independem de qualquer forma de registro dentro
do prazo de 50 anos de sua criacdo, apds esse periodo sera considerado pelo direito
brasileiro como dominio publico. Os direitos autorais garantem protegao ao titular dos
direitos patrimoniais relacionados a exploracdo econdmica da obra, incluindo a
reproducdo, edicdo, distribuicdo e uso do software por terceiros. Softwares
desenvolvidos frutos de relagdes de Pesquisa garantem os direitos autorais ao
empregador exclusivamente.

Nos softwares 18,56% dos direitos autorais correspondiam ao software em si
como codigo-fonte, 8,67% a licengas de uso e 72,76% em arrendamento na forma de
assinaturas.

6.4 Agio

Agio é um termo contabil que se refere ao valor pago por um ativo ou empresa
acima do seu valor contabil ou contabil liquido. Geralmente, o agio surge em situagdes
em que uma empresa adquire outra empresa ou ativo, e o preco de compra excede o
valor liquido dos ativos adquiridos. O agio pode ser gerado por diversos fatores, como
a expectativa de ganhos futuros, a posi¢cdao de mercado, a reputagdo da marca, o



conhecimento técnico dos funcionarios, entre outros. O agio deve ser registrado no
balango patrimonial como um ativo intangivel e deve ser amortizado ao longo do seu
periodo de vida util estimado.

7 CONCLUSAO

Foi observado nas DFP’s que muitas companhias sequer classificavam seus
intangiveis adequadamente, contabilizados como “outros”, nem explicavam em seus
relatérios da administragdo ou em notas explicativas.

Constatou-se também que o CPC 04 (R1) poderia dispor melhor sobre o
reconhecimento de ativos humanos da classificagdo proposta por Kayo (2002) dado o
alto grau de abstracdo envolvido nesses ativos, de maneira a definir melhor o
reconhecimento de ativos intangiveis em geral.

Acontece ainda que muitas companhias reconhecem ativos humanos como
intangivel, um exemplo seria carteira de clientes, que ndo atendem aos critérios de
reconhecimento do CPC 04 (R1) no que tange ao ser provavel que os beneficios
econdmicos atribuiveis ao ativo serdo gerados em favor da entidade. Os
relacionamentos das empresas com seus clientes, ou a fidelidade que esses clientes
tém com as empresas ndo podem ser negociados de maneira a garantir essa
fidelidade com o novo detentor do ativo, em geral os ativos humanos tém essa
caracteristica de pessoalidade que envolve tanto os administradores quanto os
empregados de uma entidade, diferentemente de ativos de relacionamento que
possuem garantias juridicas que podem ser reclamadas.

Essa classe de ativos de relacionamento tem um mercado pouco desenvolvido
no Brasil se comparado aos paises desenvolvidos, as licengas de software conforme
observado no grafico da se¢do 6 representam uma parcela infima dos intangiveis
identificados nas DFP’s.

Por outro lado, os contratos de concessdo no Brasil sdo bem expressivos
considerando que muitas das companhias listadas da amostra recebem concessdes
publicas pela natureza de suas atividades. Compondo a maioria dos intangiveis
identificados na amostra, os contratos de concess&o sao considerados de grande
importancia em um Estado intervencionista como o brasileiro.

Em possivel continuagao desta pesquisa poderia ser feitas analises quanto aos
métodos de reconhecimento e avaliagado empregados nos intangiveis das companhias
da amostra.
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