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RESUMO

A pesquisa analisa 0 mercado das comunicagdes, especialmente os conglomerados Google e
Globo. Busca compreender as estratégias adotadas por eles, no que se refere a parceria
firmada entre ambos, embora provenientes de mercados distintos. Tem como base
tedrico-metodoldgica a Economia Politica da Comunicagao, além de pesquisa documental e
de mercado no reordenamento da midia televisiva frente a plataformizacao.
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Introduciao

As tecnologias da informacdo e da comunicagdo adquirem centralidade no sistema
capitalista e no cotidiano, sendo fundamentais na continuidade da hegemonia norte-americana
com o “governo Reagan no plano macroecondmico, politico e militar” e “pelo projeto das
infraestruturas globais da informagio do governo Clinton” (BOLANO, 2024).

Atualmente se desdobram num processo denominado “plataformiza¢do”, numa
infraestrutura espraiada em diversos setores (VAN DIJCK, 2022). Cabe compreender
mudancgas nos negocios e estratégias do Google e Globo, pois dominam mercados nos quais
atuam e reordenam o regime de concorréncia/monopolio.

Justificativa

Visando questdes econOmica, politica, social e cultural, a Economia Politica da
Comunicacdo ¢ compreendida para analisar estratégias na parceria Google e Grupo Globo,
com servigos distintos e oponentes no mercado audiovisual.

Problema

No Brasil, quem controla a midia televisiva fomenta uma industria cultural no pais, ainda
preferéncia nacional. Segundo a PNAD (IBGE, 2022)', mais de 6 milhdes de domicilios ndo
acessam Internet, um entrave para o Google. Como extrair dados e garantir sucesso e
expansdao do seu monopolio? Apesar do contraste tecnoldgico e econdomico do Google, a
plataformizag¢do da Globo no Brasil pode contribuir para acessar dados dos brasileiros ainda
fora da Rede.

! https://www.ibge.gov.br/estatisticas/sociais/populacao/9127-pesquisa-nacional-por-amostra-de-domicilios.html
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Metodologia

A pesquisa bibliografica enfoca Politicas de Comunicacdo, Economia Politica da
Comunicacdo e Midias Digitais, para analisar a comunica¢do, as tecnologias e os
entrelacamentos Google/Globo nos negbécios da midia. Também documentos como a
Constituicao Federal do Brasil e o Marco Civil da Internet, pois regulamentam o ecossistema
midiatico.

Discussiao preliminar

As plataformas do Google estabelecem pontos de controle sobre fluxos comunicacionais e
interacdes na Internet. Dominando a radiodifusdo, mas enfrentando concorréncia com
streamings, a Globo cria o Globoplay e espraia a TV Globo em jornalismo, esporte e
entretenimento.

A unido entre a maior emissora da radiodifusdo no Brasil com a gigante de tecnologia do
mundo fortalece o capitalismo de vigilancia (Zuboff, 2016). Trabalha a influéncia no
cotidiano e as praticas sociais, visando o aprisionamento da vida, lucro e acumulo de riqueza
(Couldry; Mejias, 2019).

Hipoteses

A Rede Globo necessita coexistir diante dos novos fluxos comunicacionais € a Google
necessita chegar pela radiodifusdo aos brasileiros (mercadoria) ainda desconectados. Para
receber receita publicitaria, oferta-se consumo em qualquer meio, proporcionando experiéncia
e conexao ao telespectador, desde que monetizem contetidos, sem perder receita em suas
diferentes versoes.

Conclusao

Para a Globo os riscos aparentam ser maiores. Gragas a expansao da Internet, a emissora tem
maior abrangéncia com o binomio radiodifusdo/telecomunicacdes. A convergéncia
audiovisual-telecomunicac¢des-informética (BOLANO, 1997; MARTINS, 2018) pode ser
agregadora da nova dindmica do capital. Beneficia a Globo, com implica¢des relevantes para
a Google, pois a Globo infere dano as suas praticas monopolistas no pais.
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