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RESUMO

E ponto comum entre pesquisadores do campo da Economia Politica da Comunicagéo (EPC)
como Bolafio e Vieira (2015) e Fuchs (2015) que a Internet ndo ¢ uma tecnologia essencialmente
libertadora. Bolafio e Vieira (2015) e Figueiredo e Bolafio (2017) apontam que as plataformas da
internet atuam a partir de uma colonizag@o brutal do mundo vida e do tempo livre de seus usuarios
para coletar dados que permitirdo uma venda individualizada e mais precisa de espago publicitario,
ou seja, ha um processo de invasdo capitalista do tempo livre. Enquanto Fuchs (2015), seguindo o
insight de Smythe (1977), para quem as empresas de comunicacdo de massa extraem mais-valia das
audiéncias, e apropriando-se do conceito de prosumer de Toffler (1981), considera que os
individuos ao interagirem e comunicarem-se utilizando como suporte essas plataformas digitais
trabalham gratuitamente para essas empresas. Nossa abordagem, ¢ proxima a de Bolafio e Vieira
(2015), mas consideramos necessario construir um modelo teorico que descreva como as empresas
proprietarias de plataformas logram seu objetivo de colonizar o mundo da vida e se apropriar do
tempo livre (ADORNO, 2002) dos individuos a partir de uma racionalidade puramente
administrativa.

A internet atualmente ¢ um espago dominado por empresas proprietarias de plataformas que,
de acordo com Dijck, Poell e Wall (2018, p.4) “sdo arquiteturas digitais programaveis projetadas
para organizarem interagdes entre usuarios — nao apenas usuarios finais, mas também entes
corporativos e organizagdes publicas”. A matéria-prima dessas plataformas sdo os dados dos
usuarios coletados a partir das interagdes dos usuarios e processados por algoritmos. Os algoritmos
das plataformas de publicidade passam a distribuir contetidos tendo como base os dados coletados
nas interagdes dos usudrios, que, por sua vez, sdo confinadas pelo design dessas plataformas.

O uso da palavra rede nas ciéncias sociais foi popularizado por antrop6logos sociais como
Mitchell (1974) ao utilizarem a metafora da rede e criarem métodos para analise das interagdes
interpessoais dentro de comunidades ou grupos. Esse método de andlise tinha como técnica
principal de andlise a etnografia, mas no decorrer dos anos foi ganhando tracos quantitativos até ser
utilizado pelas grandes plataformas de internet que coletam dados a partir das interagdes dos
usuarios. Esse conhecimento das redes de interacdo, voltadas para os mais diversos fins, permite as
plataformas da internet mercantilizarem o cotidiano dos usudrios e ao Estado vigiar os cidadaos e
movimentos contra-hegemonicos. Pretendemos discutir a apropriagdo, pelas empresas proprietarias
de plataformas digitais, da técnica de andlise de redes sociais empregada por antropélogos como
Radcliffe-Brown (2013) e Mitchell (1974) para extrair dados a partir das interagdes dos usuarios.
Para atingirmos nossos objetivos, faremos uma discussdo bibliografica a partir de autores como
Marx (1988), Bolafio (2000) e Adorno e Horkheimer (2006). Defendemos que essa técnica oriunda
das ciéncias sociais tornou-se uma ferramenta para a colonizagdo do mundo da vida assim como
para a invasao da racionalidade administrativa em redes de solidariedade que deveriam estar a salvo
da colonizagao tanto do Estado quanto do mercado.



s “Encontro da
UESC - llhéus - BA - 2020

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

ADORNO, Theodor; HORKHEIMER, Max. A Dialética do Esclarecimento. Petropolis/RJ: Vozes,
2006.

ADORNO, Theodor. Tempo Livre. In: ALMEIDA, Jorge M.B. de (Org) Industria Cultural e
Sociedade. Sao Paulo: Paz e Terra, 2002. pp.103-117.

BOLANO, César. Industria Cultural, Informacio e Capitalismo. Sio Paulo: Hucitec/Pélis, 2000.

BOLANO, César RS; VIEIRA, Eloy S. The political economy of the internet: Social networking
sites and a reply to Fuchs. Television & New Media, v. 16, n. 1, p. 52-61, 2015.

FIGUEIREDO, Carlos; BOLANO, César. Social media and algorithms: configurations of the
lifeworld colonization by new media. International Review of Information Ethics, v. 26, pp. 26-

38,2017.

FUCHS, Christian. Against divisiveness: Digital workers of the world unite! A rejoinder to César
Bolafio and Eloy Vieira. Television & New Media, v. 16, n. 1, p. 62-71, 2015.

MARX, Karl. Economic Manuscript 1861-1863. In: MARX, Karl.; ENGELS, Friedrich. Collected
Works. Vol 30. Karl Marx: 1861-1863. London: Lawrence & Wishart, 1988.

MITCHELL, J. Clyde. Social networks. Annual review of anthropology, v. 3, n. 1, p. 279-299,
1974.

RADCLIFFE-BROWN, A.R. Estrutura e Funcio na Sociedade Primitiva. Petropolis, RJ: Vozes,
2013.

SMYTHE, Dallas W. Communications: blindspot of western Marxism. Canadian Journal of
Social and Political Theory, v. 1, n. 3, p. 1-27, 1977.

TOFFLER, Alvin. The Third Wave. New York: William Morrow, 1981.

VAN DIJCK, Jos¢; POELL, Thomas; DE WAAL, Martijn. The platform society: Public values in
a connective world. New York: Oxford University Press, 2018.



