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RESUMO
Ao fazer a discussdo sobre o valor de uso das mercadorias da Industria Cultural, Bolano

(2000) aponta que o trabalho de Alain Herscovici foi exitoso ao considerar que o valor de uso da
mercadoria cultural estd ligado ao seu valor simbolico. No entanto, com a evolugdo das tecnologias
de comunicacao digital tomamos como hipdtese que o valor de uso das mercadorias da internet ¢
mais do que a capacidade de entregar valor simbodlico. Sdo mercadorias que viabilizam muitos
setores da vida. Assim, os dispositivos digitais tomam cada vez mais importancia para o sujeito,
sendo sua posse imprescindivel no atual estagio de desenvolvimento capitalista.

Karl Marx (2013), trabalha com a ideia de reprodugao da forga de trabalho. Segundo o autor
alemao, dentro do sistema capitalista o trabalhador recebe em troca por sua labuta, em tese, o valor
necessario para a reproducdo da vida tais como: alimentagdo, moradia, vestuario, etc. Em nossa
hipotese, as mercadorias da comunicagao digital podem fazer parte daqueles itens necessarios para a
reprodugdo da forca de trabalho. Para verificar tal hipdtese analisaremos o site para anuncio de
empregos RioVagas,

Como reflexdo tedrica inicial, partimos de uma visdo critica sobre o que algumas correntes
de pensamento chamam de midiatiza¢do. As principais teorias vigentes sdo: 1) a institucionalista,
representada principalmente por Stig Hjarvard (2014) e que trabalha com a ideia de midiatizacao
intensificada; 2) e a socioconstrutivista, cujos expoentes sao Nick Couldry (2019) e Andreas Hepp
(2020). Essas perspectivas, embora reconhecamos as suas valiosas contribui¢des, sdo criticadas por
Francisco Riidiger (2015) e Thales Lelo (2021).

Para Riidiger (2015), a vertente institucionalista ndo considera o papel do capitalismo e
coloca uma centralidade exagerada na midia e a critica feita para abordagem socioconstrutivista se
baseia na centralidade que ela d4 a andlise da infraestrutura. Riidiger problematiza o proprio uso do
termo midiatizacdo, mas por acreditar que ha falta de delimitacdo mais precisa do conceito. Thales
Lelo (2021), por sua vez, concentra suas criticas a vertente socioconstrucionista. Para o autor, essa

corrente superestima “a engenhosidade da agéncia humana no uso das tecnologias para a resolucao
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de problemas socialmente construidos” (p. 3). Além disso, essa corrente ignoraria contradi¢des do
processo, como a exploragdo do trabalho pelas plataformas digitais.

Dessa forma, entendemos que apesar das criticas, falta uma formulagdo marxista mais
consistente no debate sobre midiatiza¢do, ndo obstante Bastos (2020) apontar que a “perspectiva de
dialética da midiatizacdo de André Jansson (2017) se constroi em didlogo com o materialismo
cultural de Williams (1979)” (p.7 ). Além disso, a questdo do trabalho mediado por plataformas ja
constitui campo de estudos de carater interdisciplinar consolidado, que dialoga com esta pesquisa.
Assim, o que sera verificado no site RioVagas sdo os requisitos e exigéncias requeridos pelo
mercado de trabalho no que se refere ao porte de dispositivos de comunicacdo. Esta pesquisa se
propde entdo a contribuir com seu grao de areia nesse tema, e acredita que um dos caminhos ¢

refletir sobre midia, reprodu¢ao da forca de trabalho e antincio de vagas de emprego.
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