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Resumo

A Ciranda de Manacapuru € uma tradicional festa popular do interior do estado do
Amazonas. Desde 0 seu surgimento até os dias atuais, a festa sofreu mudancas e deixou
de ser uma disputa entre escolas publicas para se tornar um produto da industria cultural.
Neste sentido, o trabalho é a producdo de uma grande reportagem para radio como forma
de contribuicdo para o resgate da identidade cultural da Ciranda de Manacapuru. Fez-se
necessario conhecer aspectos historicos, entender como o Festival movimenta a economia
e identificar a insercdo da festa na midia. O método de abordagem foi o dedutivo com
pesquisas bibliogréficas e experimental, utilizando a entrevista na coleta de informacGes.
Assim, disseminou-se a Ciranda enquanto elemento cultural e tradicional do municipio,
antes de se tornar um produto da industria cultural amazonense.

Palavras-chave: Folkcomunicagéo; festas populares; Ciranda de Manacapuru; grande
reportagem.

INTRODUCAO

A Ciranda de Manacapuru foi introduzida pelos imigrantes nordestinos que vieram
em busca de riquezas no periodo aureo da borracha, na metade do século XIX e na
primeira década do seculo XX. Wilson Nogueira (2008, p. 120) nos afirma que “no

interior do Amazonas essa folia criou raiz inicialmente na cidade de Tefé (a 600
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quildometros de Manaus e a 200 quildmetros de Manacapuru) onde se proliferou nas
escolas publicas.” A festa passou ainda pelas escolas da capital Manaus e se firmou em
Manacapuru, onde se tornou uma festa popular tradicional do estado do Amazonas.

Desde o seu surgimento até os dias atuais, a tradicional festa de Manacapuru sofreu
mudancas e deixou de ser uma simples disputa entre escolas publicas para se tornar um
produto da inddstria cultural, o Festival de Cirandas de Manacapuru, com a disputa dos
Grémios Recreativos Flor Matizada, Guerreiros Mura e Tradicional. Neste contexto, de
que forma uma grande reportagem para radio podera contribuir para resgatar a identidade
cultural da ciranda de Manacapuru em tempos de midiatizacdo das festas populares?

Para tanto, fez-se necessario entrevistar moradores antigos, para conhecer aspectos
historicos da Ciranda no estado do Amazonas, conhecer como o festival movimenta a
economia local, mostrar o formato, os itens e o local das apresentacdes, conversar com
integrantes das agremiagdes que produzem figurinos, aderecos e alegorias, identificar o
processo de insercdo da Ciranda na midia.

Em 1967, Luiz Beltrdo formulou sua tese de doutorado onde unia a comunicacao e
o folclore dos marginalizados, denominada como “Folkcomunicagdo” e conceituada por
José Marques de Melo (2008) com uma disciplina que se dedica ao estudo dos agentes e
dos meios populares de informacdo de fatos e ideias. Melo ainda classifica a
folkcomunicacdo em géneros e formatos, o corpus desta pesquisa, a Ciranda de
Manacapuru, esta inserida no género cinética e no formato danca que, neste caso, é 0
principal atrativo da industria cultural.

Neste sentido, utilizamos uma grande reportagem em radio como ferramenta
comunicacional de massa a fim de divulgar a Ciranda como festa popular, resgatando sua
identidade cultural, antes da exposicdo midiatica, ou seja, a historia da festa, em seus
primordios, serd essencial para entendermos a popularizacdo e midiatizacdo da Ciranda.
Mostraremos neste trabalho a identificacdo cultural da Ciranda de Manacapuru, em seu
aspecto folkcomunicacional, onde a comunicagdo, através da festa popular, é feita do
povo para 0 povo, tornando-se um processo prazeroso e ndo como produto de

industrializacéo cultural.
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A pesquisa apresenta um carater qualitativo, o que ndo poderia ser diferente, visto
que o objetivo das ciéncias sociais humanas, &rea em que se insere a comunicagdo, é
naturalmente qualitativo. Para Chizzotti (2005, p. 29). Utilizaremos o método de
abordagem dedutivo pois, segundo Carla Cruz e Uira Ribeiro (2003) trata-se de um
método I6gico que pressupbe a existéncia de verdades gerais ja afirmadas que servem de
premissa para se chegar, por meio dele, a novos conhecimentos. Para este trabalho serdo
utilizadas as formas de pesquisas bibliograficas, experimental e acdo. Utilizaremos a
entrevista como técnica de coleta de informacdes por trata-se de uma interacdo entre
pesquisador e pesquisado.

Portanto, o referido trabalho é a producdo de uma grande reportagem para rédio
como forma de contribuicdo para o resgate da identidade cultural da Ciranda de
Manacapuru, em tempos de midiatizacdo das festas populares, visto que o radio é uma

ferramenta comunicacional de massa para divulgacéo da Ciranda como festa popular.

1 O Réadio como difusor da Cultura Popular

1.1 Radio: da prestacdo de servi¢o a era comercial

Ao trabalharmos o corpus em estudo é relevante compreender 0s mecanismos do
radio enquanto divulgador da cultura popular no Amazonas, para isso faz-se necessario
conhecer o processo do radio como fonte de servico e de comércio em sua esséncia, ou
seja, a historia deste meio de comunicacao e sua importancia como difusor da cultura de
modo geral.

A historia do radio no Brasil inicia na regido Nordeste, Rachel Neuberger (2012)
situa o surgimento das transmissdes radiofénicas em Recife, no final da década de 1910,

mais precisamente em 1919.

Pioneira no Brasil, a Radio Clube de Pernambuco, hoje, Radio Clube AM, deu
inicio as transmissodes radiofonicas antes mesmo da primeira irradiacéo publica
e oficial no Brasil, em 7 de setembro de 1922, por ocasido da Exposicdo
Internacional do Rio de Janeiro, que comemorava o | Centenério da
Independéncia do pais.” (NEUBERGER, 2012, p.56)
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Milton Jung (2004) conta que em 7 de setembro de 1922 aconteceu a primeira
transmissao de radio no Brasil, a partir do alto do Corcovado, no estado do Rio de Janeiro,
em comemoracdo ao centenario da Independéncia no pais. Esta difusdo ocorreu em
funcdo do discurso do entdo Presidente da RepuUblica, Epitacio Pessoa. Nesta época o
rédio ainda era feito de forma amadora, ndo tinha programacao estabelecida, apenas com
leituras de noticias do jornal impresso.

Apbs a criacdo da Radio Sociedade do Rio de Janeiro outras radios surgiram no pais
com a intencdo de atingir a massa. Nos anos seguinte, surgem no Rio as radios Clube do
Brasil (1924), Educadora do Brasil (1926) e Mayrink Veiga (1934) e aos poucos 0 novo
veiculo estendeu seu alcance, tanto na distancia quanto na diversificacéo de pablico, com
uma programacao voltada para o campo popular. Chegam as transmissdes de futebol e os
programas musicais que abrem espaco para as modinhas, o choro e o samba.

O estado do Amazonas viveu paralelamente todas as fases do radio no Brasil e até
os dias atuais tem esse veiculo como seu principal meio de comunicacéo pela distancia
de seus municipios. Mesmo com o crescimento da internet e das possibilidades de
divulgacdo, o radio ainda é o veiculo mais eficaz no estado, quando se trata de
comunicacdo de massa, pois atua como importante meio para integrar os habitantes de
determinada regido. Assim, Sandra Garcia (2012) reafirma a transposicao de informagdes

nos municipios mais distantes da capital Manaus.

Na regido Norte, lugar fronteirigo, o radio sempre foi 0 meio de comunicacéo
de maior alcance e mais popular, dai a intencéo do governo em se estabelecer
e se fazer na regido, por meio da comunicagdo radiofénica. Ao invés da
populacdo sintonizar emissoras de fora do pais, que falavam abertamente da
situacdo politica dos paises da ditadura, era melhor sintonizar as nacionais.
(GARCIA, 2012, p.44)

Quando surgiu o radio no Amazonas em 1927, Manaus era na época a maior
poténcia econdmica de matéria-prima do ciclo da borracha.Com a descoberta da borracha,
Manaus foi se tornando umas das cidades mais desenvolvidas e moderna da época. Luiz
Nogueira (1999) fala que com todo esse crescimento econémico no século XX, 0s
representantes europeus e norte-americanos criaram uma sociedade com lideres da

Amazonia, objetivando coletar a extracdo do latex na regido, tendo a producdo gomifera
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como uns dos principais produtos de exportacao.

Com o surgimento do radio no Brasil o entdo atual governador do Amazonas da
época Ephigénio Salles, criou uma estacdo telegrafica com 16 estacdes para o estado, no
palacio Rio Negro. Com o seu encantamento pelo advento tecnologico de comunicacéo,
Ephigénio Salles, viu uma motivacdo para expandir o sistema de radiotelegréfica, que
seria a esperada primeira estacao de radio na cidade a Voz de Manads.

Nogueira (1999) enfatiza que a radio tinha como objetivo levar informac6es para
0s municipios mais distantes da cidade, passando dados sobre a cotacdo da moeda, das
chegadas e saidas de embarcacGes, e principalmente pelas realizacfes governamentais.
As transmissdes eram feitas todas as segundas, quartas e sextas-feiras, entre nove e dez
da noite.

Em 1992, a comunica¢do com 0s municipios do interior do Amazonas ainda era
deficiente. Como relata a pesquisadora lerecé Monteiro (1996) mesmo a Telamazon,
antiga empresa de telecomunicaces do Amazonas®, atingindo 44 localidades a

comunicacdo, ndo era efetiva.

A dificuldade de comunicacdo entre a capital e as sedes municipais ainda é
grande devido a problemas técnicos e ao elevado custo para usuarios. (...)
Outro fato que contribui para agravar o problema da comunicagdo € a
distribuicdo demografica da populagdo interiorana. A grande maioria vive
longe dos centros urbanos. As vezes é preciso horas de motor de popa para se
falar com o vizinho mais proximo. Em tais condic@es, o radio desempenha
papel fundamental nas comunicagdes com o hinterland amaz6nico.’
(MONTEIRO, 1996, p.03)

Até os dias atuais, mesmo com o avang¢o tecnologico é dificil atingir os mais
longinquos municipios do Amazonas, onde o rddio torna-se a principal fonte de
comunicagdo, seja com avisos advindos de Manaus, ou avisos comerciais que S&o
divulgados pelas regides proximas. E uma realidade mostrada em 1993 por lerecé
Monteiro, mas até hoje € factual.

O radio utilizado para o servico e comércio ¢ uma atividade muito comum no

® Hoje, quem comprou os direitos da Telamazon foi a Ol telecomunicagdes.

" Hinterland é uma palavra de origem alema e diz respeito a parte menos desenvolvida de um pais - menos
dotada de infraestrutura e menos densamente povoada, sendo também sindnimo de sertdo ou interior, neste
caso refere-se aos lugares mais longinquos da regido amazonica.
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interior do estado do Amazonas, principalmente para o uso dos avisos que se tornou uma
tradicdo cultural nestes lugares. Geralmente, estes avisos s&0 manuscritos pelos
populares, com sua prépria linguagem e lidos pelos locutores nos horarios determinados
para este fim.

Monteiro (1996) relata que a pratica de prestagdo de servi¢co das radios no
Amazonas, ou seja, de usar as radios como fonte de comunicacéo efetiva, principalmente
nos municipios do interior do estado, esta ligada a dois tipos de avisos: 0s comuns e 0S

comerciais.

Os avisos comuns sdo aqueles em que os usuarios sdo breves, diretos e
objetivos. Falam que chegaram bem de viagem, estdo bem de salde, etc.

Os avisos comerciais fazem, geralmente, propaganda de casas comerciais no
interior, informam os precos das mercadorias e qual o melhor ponto (porto,
ancoradouro) para embarque e desembarque. Os de lazer incluem os convites
para as festividades promovidas por clubes e associagbes comunitérias.
(MONTEIRO, 1996, p.05)

Estes avisos, geralmente, sdo cobrados e variam de acordo com as Radios, 0
tamanho e a especificacdo do aviso. No servico temos o0s avisos de saidas de barcos,
falecimento de populares tradicionais da cidade, festejos locais e etc, no comércio é
comum ser divulgados precos de produtos, chegada de mercadorias e merchandising® de
grandes empresarios da cidade.

Neste contexto aparece um dos objetos deste trabalho que ¢é a folkcomunicacéo, a
comunicacdo que vem da cultura popular e atualmente é utilizada pela inddstria cultural

e consequentemente, pela cultura de massa.

1.2 A industria cultural e o processo de folkcomunicacgao

Para tratarmos da relacdo entre a industria cultural e a folkcomunicacao é necessario
conceituarmos estes dois campos de estudo da comunicagdo social. A industria cultural

estd diretamente ligada ao folclore e a cultura popular, onde cada vez mais as festas

8 Conjunto de atividades e técnicas mercadoldgicas que dizem respeito a colocagdo de um produto no
mercado em condigBes competitivas, adequadas e atraentes para o consumidor.
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populares, os costumes, o artesanato de um povo estd midiatizado em busca lucros
econdmicos, ou seja, o trabalho humano determina este tipo particular de industria.

Para tanto, José Teixeira Coelho (1987) define industria cultural como

Funcdes do fendmeno da industrializacio. E esta, através das alteracdes que
produz no modo de producéo e na forma do trabalho humano, que determina
um tipo particular de industria (a cultural) e de cultura (a de massa),
implantando numa e noutra os mesmos principios em vigor na producédo
econdmica em geral: 0 uso crescente da maquina e a submissdo do ritmo
humano de trabalho ao ritmo da maquina; a exploracdo do trabalhador; a
divisdo do trabalho. Estes sdo alguns dos tracos marcantes da sociedade
capitalista liberal, onde é nitida a oposic&o de classes e em cujo interior comega
a surgir a cultura de massa. (COELHO,1987, p. 2)

Em 1967, Luiz Beltrao formulou sua tese de doutorado onde unia a comunicacéo e o
folclore dos marginalizados, denominada como “Folkcomunica¢do” e conceituada por José
Marques de Melo (2008) com uma disciplina que se dedica ao estudo dos agentes e dos
meios populares de informacdo de fatos e ideias. Foi com Luiz Beltrdo (1980) que este
termo surgiu pela primeira vez. A teoria consiste em mostrar a voz dos marginalizados, ou
seja, daqueles esquecidos pela sociedade. Estes tém assim meios préprios de expressao e

somente através deles é que podem entender e fazer-se entender.

A expressdo “marginal” surge, na literatura cientifica, pela primeira vez em
1928, em artigo de Robert Park sobre as migragdes humanas publicado no
American Journal of Sociology. O migrante ¢ ali definido como “hibrido
cultural”, um “marginal”, que, embora compartilhe da vida e das tradi¢des
culturais de dois povos distintos, jamais se decide a romper, mesmo que lhe
fosse permitido, com seu passado e suas tradi¢cdes, e nunca (€) aceito
completamente, por causa do preconceito racial, na nova sociedade em que
procura encontrar um lugar (BELTRAO, 1980, p.38)

Com os dois conceitos contextualizados podemos perceber que a industria cultural
estd ligada a cultura de massa, e ¢ neste processo que temos a folkcomunicagdo. Neste
contexto temos as festas populares que sdo conectoras de relagdes humanas, produzindo
comunhdo grupal ou comunitaria em torno da expressao popular, € a0 mesmo tempo
mobilizadora das relagdes entre grupos distintos.

Atualmente, numa sociedade midiatizada, as culturas populares séo atrativas para

uma exibicdo na TV, onde quase tudo do dia a dia pode transformar-se em espetaculos
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para a midia, como por exemplo, um acidente tragico, mesmo sem envolver pessoas
conhecidas, a um casamento, funeral de celebridades ou até mesmo as festas populares,
ou seja, a sociedade humana € inserida nos processos midiaticos. “Sa0 momentos de
grandes celebracdes desde as campanhas eleitorais, competicBes desportivas,
concentragOes religiosas, ritos de passagem ou acontecimentos que estdo fora do ordinério
da vida cotidiana e entre esses acontecimentos estdo as festas profanas e religiosas.”
(TRIGUEIRO, 2005)

Wilson Nogueira (2008) aponta que no Norte as principais festas populares também
sdo alvo da midia cultural, mesmo com a forte inser¢do nos meios de comunicacao — radio
e TV — nédo necessariamente que essas festas fiquem mais distantes de sua comunidade
ou estdo fadas a perder-se na era da informagao. “O Boi-Bumba de Parintins, o Sairé de
Alter do Chéo e a Ciranda de Manacapuru estdo hoje inseridos no mercado. Tornaram-se
alvos potenciais da midia que cagca turistas e patrocinadores interessados em intermediar,
com o mercado, produtos simbolicos e/ou matérias.” (NOGUEIRA, 2008, p.54)

Festas populares sdo conectoras de relagcdes humanas, produzindo comunhao grupal
ou comunitaria em torno da expressdo popular, e a0 mesmo tempo mobilizadora das
relagdes entre grupos distintos, levando ndo s6 aquela manifestacao cultural para aquela

regido mais como também transborda contetido para aquela nagao.

"Enquanto espago festivo, reunido centenas de pessoas, essa manifestacdo
mantém um caracter aglutinador entre os diversos grupos sociais [...] assim
estas manifestagdes ritmicas permitem a liberdade de expressdo, retomada e
atualizacdo de codigos e se firmam como patrimdnio imaterial de um grupo
social em processo de comunicacdo." (SIGRIST, 2007, p.105).

Nossa proposta versa sobre a producdo de uma grande reportagem para radio que
contribua para resgatar a identidade cultural da ciranda de Manacapuru em tempos de
midiatizacdo das festas populares. Por isso, faz-se necessario conhecer 0s géneros
radiofénicos que é o instrumento que o radio possui para atualizar seu publico por meio
da divulgagdo, do acompanhamento e de andlise dos fatos. Este trabalho expora
suscintamente todos os géneros radiofonicos, dando énfase aos géneros jornalisticos que

trata da grande reportagem, formato especifico do presente trabalho.
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1.3 Géneros Radiofonicos e a producéo de grande reportagem para radio

Para Barbosa Filho (2009) os géneros radiofnicos correspondem a uma
classificacdo mais ampla e geral, visando atender as expectativas dos ouvintes, enquanto
os formatos radiofénicos apresentam um carater mais restrito da mensagem produzida
pelo réadio e se constituem como modelos que podem incorporar programas desenvolvidos
no interior dos varios tipos de géneros radiofonicos.

A partir dai pode-se classificar os géneros radiofonicos e os formatos jornalisticos
para se chegar ao produto deste trabalho, a grande reportagem em &udio. Segundo
Barbosa filho (2009) os géneros radiofonicos dividem-se em sete: género educativo-
cultural, de entretenimento, publicitarios, propagandistico, de servico, especiais e
jornalisticos. Nosso principal foco é o género jornalistico que aborda a reportagem, este
género é opinativo e é utilizado pelos grandes meios de comunicagdo, abordando temas

da sociedade em geral. Nilson Lage (2001) apresenta a importancia da reportagem.

A reportagem visa atender a necessidade de ampliar os fatos para uma
dimensdo contextual e colocar para o receptor uma compreensdo de maior
alcance, objetivo melhor atingido na pratica da grande-reportagem, que
possibilita um mergulho de félego nos fatos e em seu contexto e oferece ao seu
autor uma dose ponderavel de liberdade para superar os padrGes e formulas
convencionais do tratamento da noticia. (LAGE, 2001, p. 31)

A reportagem é um género diferente da noticia, ela trabalha na abordagem de
assuntos mais complexos, ou seja, precisam ser bem apurados e com isso exige mais
tempo em sua elaboracdo e divulgacdo. Pode ser expositiva, informativa, descritiva,
narrativa ou opinativa. E um texto que se pode ousar, ndo sendo necessariamente utilizar
a “formula” da piramide invertida. Para uma reportagem bem apurada e bem escrita exige
muita dedicacdo, investimento e paciéncia.

A grande Reportagem constitui uma pesquisa muito mais aprofundada, com
discussao e reflexao, exigindo muito mais planejamento do que outros tipos de coberturas
que séo executadas no cotidiano, sendo discutida a partir de trés de seus eixos: a teoria, a
técnica e a pratica. Milton Jung (2004) nos diz que “E na reportagem que o Jornalismo se

diferencia, levanta a noticia, investiga fatos, encontra novidades, gera polémica e
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esclarece o ouvinte. Fora dela sobra pouco do ponto de vista da criacdo, quase tudo se
resume a copia”. (JUNG, 2004, p.114)

A producdo é feita pelo profissional direcionado exclusivamente para isto, o
pauteiro. O profissional é encarregado de definir assuntos para que seja feita a cobertura,
usando a ferramenta como caminho da futura matéria, contendo o0 maximo de informacdes
possiveis. A pauta deve conter sempre assuntos relevantes, com isso Ferraretto (2014),
nos sugere diversos assuntos que rendem uma boa pauta, desde datas comemorativas, a
decisbes politicas importantes.

A reportagem se reveste de uma importancia fundamental, sendo o mais importante
género do jornalismo, dentro de uma convergéncia digital, essa atividade precisa cada vez
mais se renovar, passando por uma espécie de readequacao a frente aos novos meios. A
linguagem coloquial e fatores como o imediatismo e a mobilidade sdo outros elementos
que distinguem a narrativa radiofénica das existentes nos outros veiculos. Isto se
isolarmos, neste primeiro momento, a linguagem digital, que provoca novas reflexdes
sobre o significado de radio. Karoline da Costa e Heitor da Costa Lima (2014, p. 47, apud,
Marcelo Parada, 2000), autor do manual ‘Radio: 24 horas de Jornalismo, nos orienta que
todos os funcionérios sdo reporteres, pois todos mantem relacdo a fungdo noticiosa e
produgéo.

A apuracdo € um instrumento essencial para o repérter, pois ele como interlocutor
procura responder todas as questdes basicas aos ouvintes.

Para Ferraretto (2014), a estrutura basica para a reportagem se resume em cabeca,
ilustracdo ou sonora, encerramento e assinatura, ambas devem ter ligacdo atraente na
mensagem para 0 ouvinte. E necessario que o radio tenha clareza e com uma forma

sedutora nas informacdes, facilitando cada vez mais no que € repassado ao ouvinte.

Em noticiérios, esse tipo de material noticioso pode ser anunciado por uma
manchete no inicio do informativo. Normalmente, uma chamada na voz do
apresentador ou locutor precede a veiculacdo da reportagem. A manchete, a
chamada, a abertura de um jornal do boletim e o trecho em &udio com
entrevista devem ser convergentes ou complementares. (FERRARETTO,
2014, p. 162)

10
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O entrevistador precisa ter ciéncia de todas as versoes do assunto que foi dado na
pauta, é necessario saber lhe dar com todos os tipos de opiniBes diferentes e saber levar a
entrevista. Os seus interesses pessoais (0 entusiasmo em relacdo ao assunto ou ao
entrevistado pode cobrir aspectos negativos passiveis de ser noticiados); A bagagem
cultural do individuo (tanto a sua quanto a do entrevistado); Entre outros exemplos ndo
devem atrapalhar a entrevista.

Apds todos esses processos é feita a POs-Producdo, como o proprio nome remete, é
algo que vird depois, sendo por sua vez um trabalho de acabamento, incluindo a
decupagem, e toda a edi¢do do contetdo antes de ir ao ar, esse processo € utilizado tanto

para a radio, quanto para outros meios.

METODOLOGIA DO PRODUTO

A modalidade do produto jornalistico a ser trabalhada serd uma grande reportagem
em audio para radio, utilizando técnicas de producéo e linguagem proprias do jornalismo
impresso e eletrénico. O trabalho contém uma série com 3 reportagens de 3 minutos cada
gravadas e editadas.

As séries de reportagens buscou levar uma reflexdo a sociedade amazonanense, em
especial manacapuruense, para que se possa identificar tracos tradicionais da cultura
popular local, em suas raizes, sem a presenca da espetacularizacdo da festa, contribuindo
assim para o resgate da identidade cultural da ciranda de Manacapuru.

As técnicas de producdo da grande reportagem em audio para radio, sobre o festival
de Cirandas de Manacapuru, serdo de acordo com as referéncias de Ferrareto (2014) e
Robert Macleish (2001). A abordagem sera da seguinte forma: aspectos historicos das
cirandas, o movimento da economia no periodo do festival, as confec¢des das fantasias e
a tradicéo da festa.

A grande reportagem se d& a partir da elaboragdo da pauta, que segundo Ferrareto
(2014) é um indicativo por onde se comeca o trabalho jornalistico, uma espécie de guia
para o reporter. As entrevistas serdo capturadas utilizando um celular com gravador de

vOz, para assim serem geradas as sonoras que irdo compor as reportagens. Assim diz
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Mcleish “o objetivo de uma entrevista ¢ fornecer, nas proprias palavras do entrevistado,
fatos, razdes ou opinides sobre um determinado assunto, de modo que 0 ouvinte possa
tirar uma conclusdo no que diz respeito a validade do que esta sendo dito.” (MCLEISH,
2001, p. 43)

Uma etapa importante é a decupagem das sonoras para transmitir exatamente o
intuito dos entrevistados, dando nexo a montagem do trabalho. A cria¢do do roteiro,
segundo Ferrareto “que € o guia basico para organizar, planejar e produzir um contetido
sonoro gravado” (FERRARETO, 2014, p. 198) entrara ap0s a coleta das informagdes
sobre a ciranda de Manacapuru. Ele serd composto por BG’s, que remetem a musicas do
festival das cirandas, criando um cenario do real para reportagem; Criacao de textos para
off’s, fazendo ligacdo as cirandas de Manacapuru e fornecendo dados concretos e
defendendo ideias e opinides.

A realizacdo da grande reportagem sé acontece ap0s a conclusdo de todas essas
etapas. A organizacdo da producédo é essencial para o resultado final de uma gravacao,
sendo que o produtor tem que providenciar tudo o que for necessario para a execucao do
roteiro. Mas, a producdo ndo acaba no momento da gravacao, ela s6 se completa com a
efetiva realizacdo da grande reportagem, ou seja, quando a reportagem vai ao ar.

Links para acesso ao produto final: 12 reportagem (Aspectos Historicos da Ciranda

de Manacapuru), link: https://soundcloud.com/rodrigo-ribeiro-829426457/audio-

reportagem-01-aspectos-historicos

22 reportagem (Como a festa das Cirandas movimenta a economia local), link:
https://soundcloud.com/rodrigo-ribeiro-829426457/audio-reportagem-02-economia

3  reportagem (A tradicio e o futuro das Cirandas), link:

https://soundcloud.com/rodrigo-ribeiro-829426457/audio-reportagem-03-tradicao

CONCLUSAO

Este trabalho procurou promover uma reflexdo sobre o resgate da identidade
cultural do Festival de Cirandas de Manacapuru. Visitando o municipio e tendo contato
com a populacdo local, é notorio, com o passar o tempo, o desconhecimento de alguns

dos adolescentes de suas raizes culturais, somente aqueles adultos que viveram o auge da
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Ciranda transmitem a tradicdo da danca. Isso deve-se a midiatizacdo da festa, que passou
a ter visibilidade, em &mbito estadual, apds o apoio do Governo do Estado do Amazonas
e devido as exigéncias para atender a midia, alguns aspectos tradicionais se perderam no
tempo. O principal objetivo do produto foi informar, através de uma grande reportagem
para radio, um pouco dos elementos culturais e tradicionais a determinada parcela da
populagéo de Manacapuru que néo se identifica culturalmente com as Cirandas.

O radio por ser um grande veiculo de comunicacdo de massa e possuir uma
comunicacdo facil, linguagem coloquial, foi o ponto chave para que pudéssemos atingir
a populacdo de Manacapuru e contribuir para o resgate da identidade cultural do Festival
de Cirandas, esquecida com a midiatizacdo desta festa popular. Mostrar a parcela do povo
manacapuruense que desconhece as raizes da festa das Cirandas foi o principal objetivo
deste trabalho, ou seja, apresentar a identidade cultural do Festival, através de suas
origens, economia local e o futuro da tradicdo da festa, através de reportagens para radio.
Pela grande reportagem buscou-se salientar a identificagdo cultural da Ciranda de
Manacapuru, em seu aspecto folkcomunicacional, onde a comunicacéo, atravées da festa
popular, é feita do povo para o povo, tornando-se um prazer para quem faz, e apenas em
segundo plano se tornar produto de industrializagéo cultural.

As trés reportagens deste trabalho foram baseadas em temas que interessam a
populacdo e a manifestacdo da cultura popular. A primeira reportagem mostrou 0s
aspectos historicos e trouxeram o inicio da disputa entre os Grémios Recreativos, Flor
Matizada, Guerreiros Mura e Tradicional, onde pode-se observar o amor cultuado a festa.
A segunda reportagem trouxe a economia do municipio no periodo do Festival, o que
realmente interessa a populacdo local, a movimentacdo monetéaria. A terceira reportagem
relatou os projetos das agremiagdes para a manutencdo da tradicdo da festa, bem como a
sua relacdo com a midia.

A série € uma pequena contribuicdo para o resgate das tradi¢cdes culturais em
Manacapuru, diante da gigantesca massa que habita 0 municipio. Levou-se a populagéo
do municipio o que o povo de Manacapuru faz para ele mesmo, apresentando suas
tradicOes, a arte da sua populacdo e as origens da festa. Portanto, percebe-se a

contribuicdo deste trabalho como resgate da identidade cultural da Ciranda de
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Manacapuru como festa folcldrica popular, através de uma grande reportagem para radio,
disseminando a Ciranda enquanto elemento cultural e tradicional do municipio, antes de
se tornar um produto da inddstria cultural amazonense.

Assim, espera-se que o Festival de Cirandas de Manacapuru cresca cada vez mais,
pois apresenta um potencial turistico e econdémico muito grande, da mesma forma que

outras festas populares do Amazonas.
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