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A VIRADA NA PESQUISAEM J ORNALISMO!
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RESUMO

A pesquisa brasileira em jornalismo deu uma guinada importante na virada deste século. Apos
mais de 50 anos de fundacdo da primeira faculdade de jornalismo, a Céasper Libero (1947), comegou
a organizar-se institucionalmente, com a criagdo de associagdes, periddicos académicos, linhas de
pesquisa, grupos de trabalho e programas de pos-graduacdo nesta especialidade. A SBPJor foi um
marco importante. Ha outros, como a ABEJ; o GT de Jornalismo da Intercom, que foi ganhando
subdivisdes, o0 GT de Estudos de Jornalismo da Compos, o GT de Economia Politica do Jornalismo,
da Ulepicc; o PPGJor/UFSC; as revistas académicas Estudos em Jornalismo e Midia, Brazilian
Journalism Research; Pauta Geral; e os livros de teorias do jornalismo e outras referéncias
bibliograficas que compdem o patrimonio tedrico do campo (cf. ANUNCIACAO, 2020).

A contar das primeiras investigagdes, as andlises acerca da atividade jornalistica ocuparam-se,
fundamentalmente, de aspectos historicos, €tica profissional, ensino, rotinas de trabalho, linguagem,
géneros e formatos noticiosos, efeitos e recep¢do, suportes midiaticos e novas tecnologias. Agora, o
campo desloca e amplia possibilidades de apreensdao do fendomeno jornalistico. Além de atender ao
que vem sendo chamado de pesquisa da pesquisa, as perguntas tedricas também tém, com mais
énfase nos ultimos anos, enfocado demandas sociais gritantes, evidenciando classe, raca, etnicidade,
género, sexualidade, deficiéncia, religiosidade, faixa etaria e outras categorias conceituais. Esse
debate ganha evidéncia no ambito académico na segunda metade deste século no bojo do
pensamento decolonial (BALLESTRIN, 2013).

O objetivo deste resumo expandido ¢é registrar esse movimento (mais recente) de virada da
pesquisa em jornalismo, que vem reivindicando muito fortemente novas demandas de investigacao.
Destacamos aqui trés trabalhos: Masculino, o género do jornalismo: modos de produgdo das
noticias, de Marcia Veiga (2014); LGBT como pauta do jornalismo: visibilidades e limitagoes, de
Eder Luis Santana (2018); e A pauta é uma arma de combate: subjetividade, prdatica reflexiva e
posicionamento para superar um jornalismo que desumaniza, de Fabiana Moraes (2022).

Essas pesquisas tém se ocupado de aspectos do fendmeno jornalistico, dentre os quais citamos
preliminarmente: produtores, temdticas, representacdes, fontes de informagao e recepgao.

Em um momento de profundas e impactantes transformagdes no jornalismo — precarizacao da
profissdo, desinformagdo, automagdo das noticias, dentre outras —, seu estudo cientifico faz-se ainda
mais imprescindivel. O campo refaz sua rota para permanecer relevante e atinente as questdes que
perturbam (em todos os sentidos) a vida social. Desta maneira, a pesquisa em jornalismo mostra que
¢ viva e pulsante.
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