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Abstract. This abstract investigates the viability of personal data monetization 
in Brazil, analyzing its risks for data subjects and the possibility of their direct 
involvement in this process. Currently, data monetization is a predominant B2B 
(business-to-business) operation, where data subjects remain on the sidelines, 
not participating economically in the process. The main Brazilian legislation 
for the protection of data subjects, the General Personal Data Protection Law 
(LGPD), is relatively new, and the legal doctrine on the topic is still under de-
velopment, with a need for expansion on topics such as personal data moneti-
zation. In 2023, Brazil took a pioneering step with the proposal of Complemen-
tary Bill (PLC) No. 234, which aims to create the General Data Empowerment 
Law and a Brazilian Data Monetization Ecosystem. The objective of the PLC 
is to allow data subjects to commercialize their data and share in the economic 
benefits of this market. The research, which is bibliographical and deductive in 
nature, sought to identify and confirmed the non-existence of similar legislation 
in other Latin American countries, where data protection also does not address 
personal data monetization, but where legal scholars have been focusing on this 
complex issu6. The results of the study show that, although PLC 234/2023 pro-
poses an ecosystem that can generate economic value for data subjects, it pre-
sents significant challenges, such as the absence of an impartial intermediary to 
defend the interests of data subjects, unlike the European Data Governance Act 
model. Furthermore, the national proposal for a monetization ecosystem based 
on the model of a private company raises concerns about partiality and the real 
protection of data subjects' rights. The PLC also does not address the moneti-
zation of data generated by third-party devices, which can be associated with a 
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data subject but are not considered personal data in the strict sense. In conclu-
sion, although personal data monetization is already a lucrative reality for com-
panies, its extension to data subjects requires a multifaceted approach10. PLC 
234/2023 is an advance for seeking to make the new legislation compatible with 
the LGPD, the Civil Code, and other applicable laws, but the guarantee of safe 
monetization with mitigated risks for the data subject will require a broad de-
bate, including the participation of the National Data Protection Authority 
(ANPD). 

Keywords: Monetization, Personal Data, PL 234/2023, General Data 
Empowerment Law, LGPD. 

Resumo. O resumo deve apresentar o conteúdo do artigo incluindo objetivos, 
metodologia, resultados e conclusões.  150-250 palavras. Este resumo investiga 
a viabilidade da monetização de dados pessoais no Brasil, analisando seus riscos 
para os titulares e a possibilidade de envolvimento direto destes nesse processo. 
Atualmente, a monetização de dados é uma operação majoritariamente B2B (em-
presa para empresa), onde os titulares permanecem à margem, não participando 
economicamente desse processo. A legislação de referência no Brasil de proteção 
aos titulares, a Lei Geral de Proteção de Dados Pessoais (LGPD), é relativamente 
nova e a doutrina jurídica sobre o tema ainda está em desenvolvimento, havendo 
necessidade de expansão em temas como a monetização de dados pessoais. Em 
2023, o Brasil deu um passo pioneiro com a proposta do Projeto de Lei Comple-
mentar (PLC) nº 234, que visa criar a Lei Geral de Empoderamento de Dados e 
um Ecossistema Brasileiro de Monetização de Dados. O objetivo do PLC é per-
mitir que os titulares de dados possam comercializá-los e compartilharem dos 
benefícios econômicos desse mercado. A pesquisa, de natureza bibliográfica e 
dedutiva, buscou identificar e apurou a inexistência de legislações semelhantes 
em outros países da América Latina, nos quais a proteção de dados tampouco 
trata da monetização de dados pessoais, mas nos quais doutrinadores vêm se de-
bruçando sobre esse tema complexo. Os resultados do estudo demonstram que, 
embora o PLC 234/2023 proponha um ecossistema que pode gerar valor econô-
mico para os titulares, ele apresenta desafios significativos, como a ausência de 
um intermediário imparcial para defender os interesses dos titulares, ao contrário 
do modelo europeu do Data Governance Act. Além disso, a proposta nacional de 
um ecossistema de monetização com base no modelo de uma empresa privada 
levanta preocupações sobre parcialidade e a real proteção dos direitos dos titula-
res. O PLC também não aborda a monetização de dados gerados por dispositivos 
de terceiros, que podem ser associados a um titular, mas não são considerados 
dados pessoais em sentido estrito. Como conclusão, embora a monetização de 
dados pessoais já seja uma realidade lucrativa para as empresas, sua extensão 
para os titulares exige uma abordagem multifacetada. O PLC 234/2023 é um 
avanço por buscar compatibilizar a nova legislação com a LGPD, o Código Civil 
e outras normas aplicáveis, mas a garantia de uma monetização segura e com 
riscos mitigados para o titular exigirá um amplo debate, incluindo a participação 
da Autoridade Nacional da Proteção de Dados (ANPD). 

Palavras-chave: Monetização, Dados Pessoais, PL 234/2023, Lei Geral de Em-
poderamento de dados, LGPD. 
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