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Introducio

Nos ultimos tempos, a paisagem da cidade de Carpina-PE tem se moldado de forma bem
rapida. A monocultura canavieira foi de extrema importancia para o processo de urbanizagao
do municipio, sendo presentes as caracteristicas rurais. Na atualidade, o processo de
urbanizacao tem crescido em grande escala e o setor econdmico da cidade recebe consideraveis
investimentos comerciais. A cidade recebeu como investimento comercial um Shopping, que
incrementou o setor terciario local, impactando na valorizagdo no uso do solo e ajudando no
processo de desenvolvimento econdmico. Nesse contexto, Generoso (2009) afirma que os
centros comerciais apareceram como a ultima etapa do desenvolvimento da sociedade de
massas em 1930, trazendo maiores transformacgdes no espaco.

A histéria dos shopping centers surge desde os primeiros grandes centros comerciais
por volta do século X a.C. Entretanto, a origem e, principalmente, o desenvolvimento de um
shopping center, s6 foi possivel, dentre outros fatores, pelo desenvolvimento industrial e
tecnoldgico no século XIX e o aumento na producao de diversas mercadorias (SILVA, 2012).

Segundo Marchesini e Santos (2009), o crescimento dos shopping Centers € notorio na
economia brasileira atualmente, sendo responsavel, segundo a ABRASCE (Associagdo
Brasileira de Shopping Center), por 18% do faturamento de todo o varejo nacional. Pintaudi
(1992), nos mostra que os shoppings apareceram no momento do desenvolvimento de
monopdlios da economia brasileira, tendo por objetivo mostrar as tendéncias comerciais.

Carpina esta localizada na Zona da Mata Norte de Pernambuco onde comegou a ser
povoado a partir da segunda metade do século XVII, por exploradores de pau-brasil e criadores
de gado. A monocultura canavieira foi também de extrema importancia para o processo de

urbanizag¢ao do municipio (CARPINA, 2018).
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Carpina vem tendo seu espago urbano remodelado, com uma concentragdo no seu setor
comercial, despertando nas outras cidades proximas o interesse pela variedade de mercadorias,
assim movimentando todos os servigos. O municipio recebeu como investimento econdmico
no ano de 2019 o Shopping Carpina, que traz consigo um novo loteamento chamado de Nova
Carpina, e em contrapartida vem recebendo oportunidades de investimento também como o

comercio atacadista que vem se instalando para um aumento no setor comercial.

Desenvolvimento

O presente inscrito tem como objetivo analisar o papel do Shopping Carpina como
equipamento transformador do espago, seus impactos nos aspectos socioeconomicos € as
mudangas da infraestrutura local. Abordaram-se questdes relacionadas aos processos de
evolugdo do municipio no setor econdmico e a influéncia do Shopping em Carpina. A partir da
analise dos dados obtidos, foi possivel realizar um estudo relacionado a demonstragdo das
modificagdes deste espaco e o impacto econdmico, social.

Deste modo, essa proposta de pesquisa, tem carater descritivo e exploratorio. Foi
desenvolvida por meio de uma analise qualiquantitativa que permita a elucidagdo dos objetivos
propostos. Desta forma, foram entrevistados 12 corretores de imoveis de diferentes agéncias
imobilidrias, a comunidade estabelecida nas proximidades do shopping, atingindo um nimero
de 172 pessoas entrevistadas entre agosto de 2018 e setembro de 2019, sendo 47 antes da
abertura do Shopping e 125 depois da inauguragdo. O secretario de infraestrutura do municipio
também foi entrevistado a fim de construir informag¢des importantes na construgao do projeto.
Para a amostragem de entrevistas com corretores de imdveis e populacdo foi utilizada a
metodologia “SnowballSampling”.

Nesse contexto, na entrevista com os corretores, o entendimento foi que o nimero de
empregos vem aumentando apos a constru¢ao do shopping, segundo um deles, “gerou e tem
gerado empregos, o fluxo de pessoas tem aumentando e com certeza tudo isso traz maiores
investimentos, dessa forma movimentando a economia da cidade”. Um dos residentes da
localidade, em concordancia com o entendimento dos corretores relatou, antes da abertura do
shopping, que “com a vinda do shopping consequentemente tera o aumento das vagas de
emprego, sem falar que o shopping vem trazendo uma proposta diferente, o que vai atrair a
curiosidade de muitos e ajudar na economia”. Tal fato pode ser verificado no trabalho de campo,
por meio do qual foi possivel observar que quase totalidade da populagdo entende que o

empreendimento contribui para a economia local.
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No entanto, apesar da tendéncia anteriormente apontada, houve uma pequena variagao
no entendimento apds a abertura do shopping. Neste sentido, um dos moradores apontou que
“gerou muito emprego, ainda assim deixou a desejar. Iniciaram com um numero grande de
funciondrios e hoje percebemos que diminuiu, mas tem sido um empreendimento que tem tudo
para dar certo”.

Com a implantagao do Shopping Carpina a tendéncia € que o espago proximo a esse
empreendimento seja preenchido por residéncias nas proximidades. Corretores de imoveis da
cidade relataram que a valorizagdo desse espaco tem sito bastante eficaz, segundo um deles “o
bairro em que esté inserido o shopping tem ganhado uma valorizagao positiva, as areas tém sido
bastante procuradas e sem dividas o aumento no valor dos terrenos, casas e alugueis vem sendo
grande”.

Nessa perspectiva a populacio, apos a abertura do shopping, em 2019, observou de
forma mais clara a interferéncia no aumento do valor dos iméveis. Deste modo, segundo uma
moradora “o valor dos aluguéis de casa tém aumentado bastante por aqui uma diferenca de 100,
150 reais e as novas casas que estao sendo construidas pela caixa econdmica estao com valores
muito alto”. Desta forma observa-se que o valor do uso da terra nas proximidades e até mesmo
em areas recuadas tem aumentando e que o processo de urbanizacdo vem se instalado em
decorréncia do mesmo.

No que diz respeito ao fluxo de transporte, segundo relatos, tem aumentado desde do
projeto até a abertura do shopping. Em 2018, 64% da populagdo observava este aumento, ja em
2019 este percentual foi de 78%. Diante disto, o secretario de infraestrutura do municipio
afirmou que todo um estudo foi feito para que esse fluxo nao atinja o transito em geral. “Por o
shopping estd localizado distante do centro da cidade, a expectativa ¢ de que a movimentagao
gerada pelo mesmo nao afete o transito do municipio”.

No que diz respeito ao impacto ambiental a populacao divergiu de opinides. Apesar da
evidente diminuig¢do das areas verdes, pelo fato de o local do shopping ter sido uma area de
plantio de cana-de-agucar, a populacdo sofria na época de colheita com grande quantidade de
fumaca, trazendo aos residentes problemas de satde. Por este motivo, muitos afirmaram que
ndo identificam nenhum impacto ambiental, para os mesmos a diminui¢do das queimadas foi
ambientalmente positiva. Assim, foi possivel observar a diferenca de percepcoes das pessoas,
em 2018, 60% dos entrevistados identificavam os impactos ambientais decorrentes da

instalacdo do shopping, e este percentual decai para 51% em 2019.
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Neste contexto, foi questionado ao poder publico sobre o que estaria sendo feito para
melhor prevenir ¢ manter as areas verdes inseridas no espaco que se instala o Shopping. O
apontou que: “fizemos todo um levantamento e georreferenciamento de todas as areas verdes
do municipio, tendo assim um melhor conhecimento das mesmas e podendo evitar possiveis
invasdes com fiscalizagdes constantes e mantendo melhores condi¢cdes possiveis para
preservacao da natureza”.

Em contraponto, a populacdo relatou que alguns impactos foram sendo notados, tais
como a constru¢do de um novo loteamento de grande extensdo que acabou formando estradas
e lotes para vendas imobiliarias e, dessa forma, gerando uma espécie de desmatamento,
diminuindo as areas verdes nas proximidades do shopping. “As areas verdes que tinhamos por
aqui era ali onde estd o novo loteamento ¢ onde o shopping estd, aos poucos tudo vai sendo
ocupado, da até medo da serra de Trapua nao ser invadida por casas”, diz uma moradora do
Loteamento analisado. Sabemos que a instalacdo de um shopping center traz diversos impactos
ambientais, no seu processo de implantagdo, através do destino dos residuos gerados pelas
atividades propostas, polui¢ao do ar ocasionada pelo grande niimero de fluxo de veiculos e de
pessoas, desmatamento decorrente do crescimento de grandes manchas urbanas.

A populacdo do loteamento entrevistado relatou que algumas ruas tém recebido atencgao
especial como as vias principais, por exemplo. Algumas ruas sao notaveis a falta de saneamento
basico e de ruas asfaltadas, o lixo ¢ deixado na esquina das ruas, com coleta de lixo inadequada
em alguns pontos, e ha precariedade na pavimentagdo de ruas.

Segundo o secretario de infraestrutura do municipio “o Bairro Novo e o loteamento
Jardim Neodpolis receberam investimentos de pavimentacao asfaltica na ordem de 800 mil reais,
além de ter um contrato de pavimentacao e drenagem para o bairro de mais de 3 milhdes de
reais”. No entanto, segundo a populacdo ndo alcancou a todos. Enfatizam que o Bairro Novo
tem se beneficiado com a chegada desse empreendimento, visto que o0 mesmo vem crescendo e
recebendo investimentos. Segundo os corretores de imodveis esse Bairro tem sido bastante
procurado e que a perspectiva de crescimento tem sido grande.

O secretario de infraestrutura apontou que vem dando todo o suporte necessario para
que acontega o crescimento, como por exemplo a prefeitura vem investindo em iluminagao nas
vias de acesso ¢ uma expansao na rede da PE-041. Contudo a populagdo aponta que esse
investimento ndo alcancou a todos, algumas ruas que nao receberam asfalto, saneamento,
iluminagao e coleta de lixo. Moradores relataram que ainda ha ruas que se encontram em estado

precario, que quando chove ndo conseguem sair de casa. “A rua fica escorregadia, o esgoto a
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céu aberto, mosquito, lixo € mau cheiro, ndo tenho como dizer que fui beneficiada pela chegada

desse empreendimento se minha rua se encontra nesse estado”, disse uma das moradoras do

loteamento.

Consideracoes Finais

E sabido que o processo de organizacdo do espago nas cidades é ocasionado pelas
atividades humanas, sociais, comerciais, culturais, economicas dentre outras. Desta forma,
analisando a instalagdo do Shopping foi possivel compreender sua contribui¢do na evolugdo
econdmica do municipio. Compreender os impactos desse empreendimento no setor econdmico
e urbano, a partir das perspectivas dos gestores, corretores € populacao, tem se mostrado uma
importante ferramenta na avaliagao do alcance das transformacdes realizadas e dos beneficios
concedidos, permitindo uma maior compreensdo das diversas consequéncias advindas da

implantacao do shopping.

Referéncias

ABRASCE. Dados Regionais do Setor de shopping centers no pais. Disponivel em:
<https://abrasce.com.br/numeros/regionais/>. Acesso em: 19 out. 2019.

CARPINA, Prefeitura Municipal. Dados sobre o historico da cidade de Carpina. Carpina,
2018.

GENEROSO, E. Shopping Center: espago de sociabilidade, espaco de contradi¢des. In:
12°Encontro de geégrafos da américa latina (EGAL), Monte video, 2009.

MARCHESINI JR, A.; SANTOS B., R. C. B. O espaco social do shopping center: uma analise
do Shopping Parque Dom Pedro em Campinas—SP. Revista Eletronica de Geografia. n.1, v.3,
2009.

PINTAUDI, S. M.; FRUGOLI, JR. Shopping Centers: espaco, cultura ¢ modernidade nas
cidades brasileiras. Sdo Paulo: Fundacdo para o Desenvolvimento da UNESP, 1992.

SILVA, J. B.; GONCALVES, T. E. Urbanizagdo e producio da cidade: shopping centers na
dinamica de novas centralidades em Fortaleza-CE. Geosul, v. 27, n. 53 63-88, 2012.

SILVA, R. R. Centros comerciais e shopping centers: transformacdes no espago urbano de
Uberlandia- MG; Dissertagdo (mestrado) - universidade federal de Uberlandia, programa de
pos-graduacao em geografia Cidade: MG, 2012.


https://abrasce.com.br/numeros/regionais/

