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RESUMO

O empreendedorismo cultural exerce um impacto transformador na sociedade ao
fomentar a diversidade cultural, estimulando a criacdo e expressédo de identidades
Gnicas. Essa abordagem criativa ndo apenas enriquece a vida cultural, mas também
desencadeia didlogos construtivos em torno de temas sociais. Com isso, 0 objetivo
deste artigo é avancar nos estudos sobre o empreendedorismo cultural a partir de
uma revisao bibliométrica da literatura. Para realizacdo desse estudo, utilizou-se da
analise de um portfélio selecionado na base de dados Web of Science, utilizando a
técnica de bibliometria. Os resultados sinalizaram que hé& incentivo para expansao do
empreendedorismo cultural, porém verificou-se que existe escassez de publicacdes
abordando esse tema, e as existentes ndo sdo recentes. Além disso, ndo foram
encontrados documentos publicados por brasileiros na base de dados Web of
Science, 0 que sugere que este campo de pesquisa € emergente.

Palavras-Chaves: Empreendedorismo; Cultura; Empreendedorismo Cultural;
Bibliometria.

ABSTRACT

Cultural entrepreneurship has a transformative impact on society by fostering cultural
diversity, stimulating the creation and expression of unique identities. This creative
approach not only enriches cultural life, but also triggers constructive dialogues around
social issues. Therefore, the aim of this article is to advance studies on cultural
entrepreneurship based on a bibliometric review of the literature. To carry out this
study, we used the analysis of a selected portfolio in the Web of Science database,
using the bibliometric technique. The results signaled that there is an incentive to
expand cultural entrepreneurship, it was also found that there is a shortage of
publications addressing this topic, and the existing ones are not recent. Furthermore,
no documents published by Brazilians were found in the Web of Science database,
which suggests that this field of research is emerging.

Keywords: Entrepreneurship; Culture; Cultural Entrepreneurship; Bibliometrics.



1. INTRODUCAO

A cultura desempenha um papel fundamental no desenvolvimento de uma
sociedade em varias esferas, seja social, econdmica ou politica. Estabelece conexdes
entre individuos e sua rede organizacional, além disso, cria uma estrutura que permite
a distincdo da identidade de cada territério e sua dinamica como grupo social e
economico (Rivera; Enriques; Rivera, 2022).

Objeto de discusséo por diversos autores ao longo do tempo e em contextos
como tradicoes, festas, costumes e habitos das pessoas, a cultura insere-se no
processo de construcdo de uma comunidade (Barrera, 2013). Até pouco mais da
metade do século XX, a esfera cultural era predominantemente do Estado, que
fomentava todas as necessidades para o investimento nas instituicdes culturais
(Dimmagio, 1982).

Segundo Limeira (2008), sob o ponto de vista econémico, o campo da cultura
representa um conjunto de entidades, tais como empresas, associacdes e instituicdes
gue realizam atividades de servigos, producdo e comercializacdo em que a dimensao
cultural é essencial. Dentro desse cenario, os setores da cultura criaram uma rede
diversificada de fomento para artistas empreendedores.

Enquanto isso, aqueles que vivem de cultura, os chamados artistas, tendem a
agir como empreendedores culturais (Lindqvist, 2011; Rentschler, 2007), pois para
que sejam inseridos no mercado e reconhecidos por sua arte, precisam quebrar
barreiras impostas pelo capitalismo. Paralelamente, a economia tem passado por uma
mudanca de paradigma nos ultimos anos e cada vez mais, os empreendedores da
cultura tendem a se constituirem a partir da criatividade e inovacao (Davel; Cora,
2016).

Nesse ponto, Davel e Paiva Janior (2019, p. 5) entende que “no
empreendedorismo cultural, todo esforco e motivacdo voltam-se para as
preocupacdes culturais, ou seja, aquelas vinculadas as visdes, valores, identidades,
sentidos, representacdes e percepgdes da vida humana”. Apesar de ser um campo
ainda novo para as pesquisas (Davel; Cora, 2016; Marins, 2022), o
empreendedorismo cultural traduz a preocupacdo com o sentido do empreender,
ainda na visdo da subjetividade do empreendedor.

O empreendedorismo cultural perpassa por dois polos distintos, o do
empreendedor e o empreendedor da cultura. De um lado temos um perfil técnico do
empreendedor, que para Schumpeter (1934) € aquele que inova e para Cantillon
(2006), aquele que assume riscos; do outro lado o empreendedor cultural que deve
fornecer valor ao trabalho cultural, compreendendo as expectativas do mercado,
incluindo o governo, os clientes e o publico em geral (Kotler, 2009).

O estudo do empreendedorismo cultural ainda se apresenta como uma area
difusa e com diversas interpretacdes (Alvesson, 2003). Com isso, é necessario
entender o empreendedorismo cultural além dos padrdes técnicos da economia,
enraizados na lei de oferta e demanda (Davel; Paiva Juanior, 2019). Para Oliveira e
Melo (2015), por ser um campo ainda em construcdo, € importante mais pesquisas
sobre o empreendedorismo cultural.

Diante do exposto, esse estudo pretende como objetivo avangar nos estudos
sobre empreendedorismo cultural, por meio de uma revisdo bibliométrica. A pesquisa
caracteriza-se como exploratéria e descritiva, com abordagem quantitativa. Sendo



dividido em etapas, a primeira € uma analise bibliométrica na base de dados da Web
of Science, a fim de identificar as abordagens presentes na literatura sobre
empreendedorismo cultural, com os termos entrepreneur, and, cultural, or, music, or,
art, or, dance, or, festiv, and, region, or, territor, or e local.

Essa pesquisa justifica-se pelo devido ao papel cada vez mais proeminente da
cultura e da criatividade na economia global contemporanea. O empreendedorismo
cultural engloba ndo apenas a gestdo de projetos artisticos e culturais, mas também
a exploracdo de oportunidades criativas para gerar valor econdmico e social. Além
disso, o estudo desse campo permite a identificacdo de estratégias para enfrentar
desafios como a sustentabilidade de projetos culturais, a preservagao do patrimonio
cultural e a promocéao da inclusao social.

2. FUNDAMENTAGCAO TEORICA
2.1 Empreendedorismo Cultural: definicdes e elos

O processo de empreender é uma tematica amplamente discutida e estudada
ao longo dos anos, sem uma definicdo concreta. Segundo Vale (2014), o
empreendedorismo pode ser definido como o processo de identificar oportunidades,
mobilizar recursos e criar valor por meio da inovacdo e da criacdo de novos
empreendimentos. Indo além da mera criacdo de negdcios, envolvendo uma
mentalidade e uma abordagem que busca constantemente identificar e explorar
oportunidades, independentemente do contexto em que se encontra.

O empreendedorismo € caracterizado pelo envolvimento ativo de individuos e
processos, trabalhando em conjunto para transformar ideias em oportunidades. No
entanto, no século XVIII, com o avanco do processo de industrializacéo global, ocorreu
uma distincdo entre os conceitos de empreendedor e capitalista. Schumpeter (1997)
conceitua o empreendedorismo como a realizagdo das coisas inovadoras e nao
necessariamente invencao.

O campo de estudo do empreendedorismo emerge de diversos contextos,
como o da Economia Criativa (Kogut; Gimenez, 2021). Desse hovo campo temos duas
latentes mudancas: a expanséo socioecondmica e o diferencial das organiza¢des que
se utilizam da economia criativa. Segundo Bendassolli et al. (2009) juntamente com
essa vertente, a economia cultural apresenta-se como um novo mundo a ser
explorado e vivenciado, através de mdusica, artes, cinema, literatura entre outras
atividades artisticas.

A utilizac&o da criatividade para um pais é a forma de reinventar-se diante das
dificuldades, possibilitando a geragéo de renda, a inovagéao e promovendo a inclusao
social e cultural (Reis; Zille, 2020). Para Machado (2013) a economia criativa inicia a
partir do principio de que o0s servicos culturais ou bens também possuem valor
econdmico, como também é considerado um conjunto de atividades que dependem
do seu conteudo simbdlico.

Barbosa (2011) descreve a economia criativa como um espaco de
convergéncia entre a logica econdmica baseada em necessidades e a liberdade
inerente a criatividade cultural. Ela foi concebida como um novo modelo de
desenvolvimento proposto pela Organizacdo das Nacdes Unidas, pois engloba
criatividade, cultura, economia e tecnologia em um mundo contemporaneo
caracterizado pela predominancia de imagens, filhos, textos e simbolos.



A economia criativa & considerada um dos setores mais dinamicos da nova
economia mundial, de acordo com a UNCTAD (2018). O termo "economia criativa" foi
cunhado para descrever modelos de negdcio ou gestdo que surgem a partir de
atividades, produtos ou servigos que sao ocorridos com base no conhecimento, na
criatividade ou no capital intelectual de individuos, com o objetivo de gerar emprego e
renda (Sebrae, 2013).

Segundo Florida (2002, p. 48), "a economia criativa € a intersecao entre
criatividade, cultura, tecnologia e negécios, impulsionando a inovacao e o crescimento
econdbmico”. Fatores esses que impulsionam o reconhecimento e a competividade em
ambientes cada vez mais diferenciados, constituindo uma opc¢ao viavel para as
demandas politicas e sociais, passando a ser tratado como investimento estratégico
para o governo (Bujor; Avasilcai, 2016).

A cultura é formada por uma estrutura inconsciente de valores e costumes que
orientam as atividades da vida de uma comunidade ou de uma sociedade (Ferreira,
2004). Para Araujo e Davel (2018, p. 58) “a cultura é formada por uma estrutura
inconsciente de valores e costumes que orientam as atividades da vida de uma
comunidade ou de uma sociedade”. Ou seja, a forma como a cultura é construida
molda comportamentos e atitudes.

O simbolo da cultura na formacdo da identidade local € amplamente
reconhecido, uma vez que os individuos e grupos constantemente se remodelam
como pessoas ou coletividades por meio da cultura em que estdo imersos (Holland;
Lanchiocotte; Skinner, 1998). A cultura desempenha um papel fundamental na
definicdo dos valores, crencas, tradicdes e praticas que moldam a identidade de uma
comunidade. Segundo Kolsteeg (2013) o valor cultural e simbdlico das organizacfes
culturais ou artisticas reproduzidas através de seus servi¢os ou produtos € o que gera
o empreendedorismo cultural. Banks et al. (2000) corroboram informando que existe
uma relacéo intrinseca entre a producdo de servicos e bens culturais, cujo seu
principal valor € o simbolismo, retratado por imagens, sinais e sons.

Swedberg (2006) caracteriza o empreendedorismo como um fendmeno de
natureza cultural, ndo somente econdmico. Sendo assim, um processo dinamico,
assumindo faces conforme o cenario apresentado, onde Aradjo e Davel (2018)
afrmam que os costumes produzem meios para a construcdo das acdes dos
empreendedores. O termo empreendedorismo cultural surgiu na década de 1980 por
Paul DIMAGGIO (1982) que em um dos seus artigos atribuiu essa definicdo ao
empreendedor em organizacfes culturais sem fins lucrativos (teatro, orquestras e
museus de artes, entre outros) que ao mesmo tempo dialoga com a identidade cultural
local e com a preservacao das tradigoes culturais.

Segundo Swedberg (2006, p. 173), “o0 empreendedor cultural resulta em algo
novo e apreciado na esfera cultural. Se obtiver ganho econémico é um fator crucial do
empreendedorismo, isto nao constitui o foco principal do empreendedor cultural”. Para
Queiroz, Pinho e Carneiro (2014a), o empreendedorismo cultural € o entrelace dos
valores simbolicos com a producdo econémica, tendo assim uma visdo de processo
criativo para construcao de experiéncias culturais e consumo. O empreendedorismo
cultural e artistico apresenta grande potencial, pois enfrenta mudangcas em maior
velocidade do que outras areas (Marins; Davel, 2021). Através do empreendedorismo
cultural os atores sociais conseguem atingir grande autonomia ao desenvolver sua
capacidade de adaptacdo e sustentabilidade, produzindo com seu trabalho ndo so



valor econémico, como cultural, social e comunitario (Kuhlke; Schramme; Kooyama,
2016).

O empreendedorismo cultural impulsiona a inovacédo artistica, incentivando a
criagdo de novas formas de expressdo, praticas e experiéncias culturais. Essa
inovacao artistica, por sua vez, desafia as normas e provoca uma mudanca social, ao
explorar questdes contemporaneas, questionar estereétipos e promover dialogos
interculturais (Almeida; Guerra; Oliveira, 2008). O desenvolvimento institucional
desempenha um papel fundamental nesse contexto, fornecendo infraestrutura,
politicas e programas de apoio para fortalecer o setor cultural e artistico (Bruyat;
Julien, 2001). Ao compreender essa relagdo intrinseca, é possivel promover via de
enriquecimento tanto do setor cultural quanto do econémico.

De acordo com Gehman e Soubliere (2017), h& dois tipos de empreendedores
culturais percebidos. O primeiro € aguele considerado como magico, capaz de unir a
autorrealizacdo das pessoas envolvidas com o progresso econbmico e o
desenvolvimento social em um Unico projeto. O segundo tipo refere-se aos arrojados
que, por meio da producéo cultural, buscam desenvolver e concretizar suas proprias
realizacoes.

Ainda hoje, a visédo tradicional dos profissionais que atuam na area de artes
e cultura considera que sua atividade é governada por principios diferentes
daqueles da economia de mercado e a adogdo de métodos adotados pelas
empresas significara a perda da identidade de seu projeto artistico-cultural
(LIMEIRA, 2008, p.8).

O empreendedorismo cultural pode ser considerado um impulsionador do
crescimento econdmico e da geracdo de empregos, dada a convergéncia entre as
demandas e a necessidade dos empreendedores culturais de se inserirem e
competirem no mercado de trabalho, levando em consideragdo a influéncia e o
destaque da identidade cultural nos empreendimentos culturais (Limeira, 2008).
Nesse sentido, o empreendedorismo cultural oferece uma oportunidade para o
desenvolvimento econémico, ao mesmo tempo em que valoriza e promove a
expressao cultural.

De acordo com Banks et al (2000), ao investir em projetos culturais inovadores
e criativos, os empreendedores culturais podem contribuir para a diversificacdo da
economia, atrair turismo cultural, fortalecer a identidade local e criar empregos diretos
e indiretos nas areas artisticas e criativas. Dessa forma, o empreendedorismo cultural
se configura como um caminho viavel para sustentar o crescimento econémico e gerar
oportunidades de trabalho e emprego, ao mesmo tempo em que valoriza a riqueza
cultural de uma sociedade.

3. METODOLOGIA

Essa pesquisa utilizou um levantamento bibliométrico em estudos cientificos
sobre a tematica do Empreendedorismo Cultural, amplamente utilizado nas pesquisas
guantitativas para tratamento de dados (Carvalho et al, 2020). Com finalidade de
atender ao objetivo, foi realizado uma pesquisa exploratéria, pois existe escassez de
estudos que abordem a cultura como fator que influencia o empreendedorismo (GIL,
2018). Também é descritiva por que auxilia na organizagdo, apresentacdo e
interpretacdo dos dados coletados, fornecendo uma visao clara e detalhada do
fendmeno em estudo (Vergara, 2009).



Quanto a natureza metodoldgica, € possivel classificar essa pesquisa em
aplicada, conforme afirma Gil (2018) que € aquela pesquisa em que 0 pesquisador
deve ser movido pela exigéncia em gerar novos conhecimentos para aplicacao
imediata nos resultados, neste caso sobre como andam os estudos sobre
Empreendedorismo Cultural.

3.1 Coleta de dados

Como técnica para coleta de dados, foi escolhida a base de dados da Web of
Science (Wo0S), pois trata-se de uma base indexada e com um vasto acervo de
documentos cientificos, possibilitando exportacdo dos dados e por possuir recursos
avancados de parametrizacdo. Além disso, a base estad disponivel no portal da
Coordenacédo de Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior (CAPES), por sua
abrangéncia e relevancia académica em diversas areas do conhecimento (Carvalho
et al, 2020). Conforme a Figura 01 pode ilustrar o caminho percorrido para a
realizacdo da analise bibliométrica, fase quantitativa deste estudo:

Figura 01 —Etapas da Bibliometria
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Fonte: Elaborado pelos autores (2023)

A busca dos dados na WoS foi realizada no ano de 2023 com o0s seguintes
operadores légicos: “OR” ou/e “AND” para cruzar o maior numero de artigos
compativeis com a tematica, além do uso do sinal “*” no final das palavras para ter
uma maior abrangéncia nas desinéncias. As palavras-chaves buscadas foram:
entrepreneur* AND "cultural” OR "music*' OR "art" OR "dance*' OR "festiv*" AND
"region™ OR “territor*” OR “local*", apds essa procura foram encontrados 2112 artigos
iniciais.

O primeiro filtro realizado foi pela categoria Article e Review, foram encontradas
1477 publicagbes nesse formato, exportados para o programa editor de planilha Excel
gque apos a leitura dos titulos e posteriormente os resumos, classificando 97 artigos
para a fase da andlise bibliométrica. Para sele¢do do portfélio bibliografico dessa
pesquisa, aplicou-se o método Proknow-C que propde que o pesquisador monte um
portfélio de artigos com reconhecimento cientifico e alinhado ao tema de pesquisa.

Foram realizadas algumas etapas para as filtragens, a primeira foi o Principio
de Pareto, conhecido como a regra 80/20, pode ser aplicado para selecionar os artigos
que representam aproximadamente 80% das contagens acumuladas de citacoes,
outro filtro para selecao foi a temporalidade dos artigos, sendo escolhido artigos dos
anos de 2021 a 2023 e por fim, a repescagem de algumas publicagbes que nao se
enquadravam em nenhuma das opc¢des anteriores, por sua essencialidade.



Figura 02 - Alinhamento com o método Proknow-C
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Fonte: Elaborado pelos autores (2023)
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4. RESULTADOS BIBLIOMETRICOS

Em seguida, apds o alinhamento dos artigos de acordo com o Proknow-C, foi
construida a andlise bibliométrica com 24 artigos que apresentaram alinhamento com
a tematica do Empreendedorismo Cultural. Os dados foram processados utilizando o
programa Vosviewer, auxiliando assim na analise das redes de relacionamento de:
co-autoria, co-autoria por paises, co-ocorréncia de palavras-chaves e cocitacao, entre

outras.

No campo das citagbes, foram encontrados um agrupamento de autores com
maiores influéncia na area, considerados relevantes por maiores citacfes das suas
publicacdes, séo eles: Mueller, S.; Thomas, A.; Sternberg, R.; Obschonka, M.; Bosma,
N.; Brixy, U.; Cantner, U.; Stuetzer, M.; Audretsch, D.e; Hopp, C. Stephan, U. A Tabela
1 apresenta esses autores, com 0 quantitativo de documentos publicados e suas
respectivas citacbes em ordem decrescente.

Tabela 1 - Relagéo de autores com maior quantidade de citagcfes

Autores Documentos Citacdes
Mueller, S. 1 825
Thomas, A. 1 825
Sternberg, R. 2 224
Obschonka, M. 2 173
Bosma, N. 1 117
Brixy, U.

1 107
Cantner, U. 1 107
Stuetzer, M. 1 107
Audretsch, D. 3 103
Hopp, C. 1 96
Stephan, U. 1 96

Fonte: Elaborado pelos autores (2023)



E visto que nas publicacdes grande parte foi escrito por mais de um autor, dos
24 artigos selecionados, apenas 3 séo escritos individualmente pelos autores:
Martinez-Martinez, S.; Spann, M.e; Al Boinin, H. Os demais foram escritos com co-
autoria por mais de dois colaboradores, apresentando assim uma cooperagao entre
na academia e mostrando também essa ligacdo entre paises, como pode ser
observado nas figuras 2:

Figura 2 — Ligacao de co-autoria
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Fonte: Elaborado pelos autores (2023), com auxilio da ferramenta VOSviewer.

Através das andlises, foi constatado a nacionalidade das publicacdes sobre
Empreendedorismo Cultural em 25 paises. Na tabela 2 sdo apresentados apenas 0s
paises que tiveram pelo menos trés publicacdes dentre a amostra deste estudo (24
artigos), sendo estes: os Estados Unidos da América (USA) com 6 documentos,
seguida da Alemanha, com 5 e Espanha, com 4 documentos. Inglaterra e Australia
possuem igualmente 3 documentos, alterando apenas o quantitativo de citacoes.
Observado na Tabela 2:

Tabela 2 — Paises das publicagdes obtidas pelo menos em trés documentos

Pais Documentos CitacOes
Usa 6 1022
Germany 5 388
Spain 4 178
England 3 211
Australia 3 174

Fonte: Elaborado pelos autores (2023)

Prosseguindo para a verificagdo das palavras-chaves dos documentos
analisados, foram encontrados 210 termos. Para composicédo da rede na Figura 4,
foram utilizadas pelo menos palavras-chaves com no minimo 3 ocorréncias.
Percebeu-se que a palavra “entrepreneurship” (9 ocorréncias) € destacada nos



artigos, natural por ser o cerne da pesquisa, sua associagdo com as palavras “culture”
(7 ocorréncias), “values” (4 ocorréncias) e “determinants” (3 ocorréncias).

Figura 3 — Palavras-chave mais utilizada

nationaliculture

values

impact

entrepreneurship

growth
innoyation culfbre detergiinants creatiye class

motiyation

self-efficacy
Fonte: Elaborado pelos autores (2023), com auxilio da ferramenta VOSviewer.

Dante da figura 3, verificou-se que a rede vermelha expde associacdo das
palavras “innovation” (5 ocorréncias), “motivation” (3 ocorréncias) e “self-eficcacy” (3
ocorréncias), ambas ligadas a palavra “culture” (7 ocorréncias) de maior destaque. Na
rede verde, temos “values” (4 ocorréncias), “impact” (3 ocorréncias) e “national culture”
(3 ocorréncias) associadas e ligadas a “entrepreneurship” (9 ocorréncias). Por fim, a
rede azul tras “determinants” (3 ocorréncias), “growth” (3 ocorréncias) e “creative
class” (3 ocorréncias).

Por fim, foi feita uma andlise de cocitacao para reconhecer os trabalhos mais
relevantes referenciados no portfolio selecionado. Na figura 5 demonstra a influéncia
das pesquisas de Shane (2000), Hofstede (1980), Mueller (2001) e Thomas (2000),
gue sao 0s mais destacados na rede de cocitacdo. Isso aponta que essas pesquisas
sdo amplamente referenciados e tém um impacto significativo na area, relacionando
contextos de regionalidades e cultura como fator central.

Tabela 3 — Autores com maiores cocitacdes

CitacOes recebidas pelo portfélio
Autoria selecionado

Shane (2000)
Boschma (2009)
Hofstede (1980)
Mueller (2001)
Thomas (2000)
Davidsson (1995)
Florida (2002)
Hayton (2002)
Hofstede (2004)
Reynolds (2005)

Wennekers (2007)
Fonte: Elaborado pelos autores (2023)
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6 CONSIDERACOES FINAIS

O empreendedorismo cultural pode afetar o funcionamento da economia e
promover a identidade regional. Com iniciativas que valorizem as manifestacdes
culturais locais, tornando a regionalidade um fator fundamental para o
desenvolvimento e a atratividade de uma regido, seu motor € a cultura que fornece
um cenario propicio ao seu crescimento.

O presente estudo atingiu o objetivo que foi analisar as abordagens que
emergem da tematica do empreendedorismo cultural, através da revisao sistematica
e com auxilio da ferramenta para andlises bibliométricas, compreendendo assim um
portfélio de 24 artigos de diversas nacionalidades e com perspectivas que vao de
festivais gastronmicos até zonas periféricas como impulsionadores para o
desenvolvimento desse empreendedorismo.

Evidenciou-se que no portfdlio existem um conjunto de trabalhos influentes
como os de Audretsch (2022), Shane (2021), Hofstede (2022), Mueller (2021) e
Thomas (2021). Em relacédo aos paises que mais desenvolvem estudos nessa area
temos Estados Unidos, Alemanha, Espanha, Inglaterra e Australia. Contudo, nessa
lista 0 Brasil ndo aparece, mesmo que tenha artigos seminais para a area. Outro ponto
a ser tocado sdo os autores mais citados, estando em primeiro, segundo e terceiro
lugar, respectivamente Mueller (2021), Thomas (2021) e Sternberg (2022).

Essa pesquisa contribui com o empreendedorismo cultural no universo
cientifico, reunindo assim um portfélio de literatura que emergem como uma forca
motriz essencial na intersecao entre criatividade, economia e sociedade. Sendo que
este campo dinamico transcende os limites da arte e cultura, impulsionando a
inovacgao, a diversidade e o dialogo social. Através do reconhecimento e capacitacdo
de empreendedores culturais, é possivel explorar novos horizontes de
desenvolvimento econdmico e fortalecimento da identidade cultural. Podendo ser
considerado um dos primeiros estudos nessa area tematica e utlizando essa
metodologia.

Uma limitacdo evidente deste estudo é a restricdo do conjunto de artigos
analisados, como também o uso de apenas uma plataforma de dados. Recomenda-
se gque se considere futuramente adotar abordagens de cooperagao mais abrangentes
a fim de ampliar a compreensédo do fenbmeno em questdo. Ao considerar que 0s
resultados dessa pesquisa, é possivel afirmar que o empreendedorismo cultural
carente de melhor exploracédo. Ha necessidade de estudos mais aprofundados sobre
aspectos como o cenario das festas regionais. E interessante também analisar o valor
simbdlico da cultura. Estudar empreendedorismo cultural sob a lente da populagéo e
dos 6rgéos governamentais também se juga bastante pertinente.
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