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RESUMO

A anélise da concorréncia nos marcos da Economia Politica da Comunicacao (EPC) parte de
sua compreensdo como esfera de interacdo entre os capitais, competicdo que leva a expansao do
capital como resultado da concentracao da produgao social, com a subordinacao de diversas areas da
vida ao capital (Rosdolsvky, 2001). Ao longo do século XIX, a concentragdo do capital foi
aprofundada, o que levou a passagem da fase concorrencial do capitalismo a monopolista. No plano
da cultura, a Industria Cultural ¢ forjada, no contexto do capitalismo monopolista, como elemento
fundamental de mediacdo entre as dindmicas mais gerais do capital e o mundo da vida, conforme
desenvolve Bolano (2000), apresentando-se em um nivel mais concreto de abstracdo como diferentes
industrias culturais, que adquirem caracteristicas proprias, ainda que associadas as fungdes mais
gerais de propaganda, publicidade e programa, nos termos do autor O desenvolvimento da Internet
como nova estrutura de mediacdo social mantém essencialmente essa dindmica, mas com
particularidades, como o papel das plataformas digitais, corporagdes que concentram a produgao
social (Bolano; Martins; Valente, 2022). Ao estudar os diferentes sistemas de comunicacao, a EPC
tem apresentado andlises em diferentes niveis de abstracao, seja no plano mais elevado, como na
analise da forma, seja na apreensdo da dinamica concreta de diferentes objetos empiricos, como a
Internet. Este trabalho se debruca sobre a andlise da concorréncia nos mercados digitais marcados
pela presenga de plataformas neste nivel mais concreto. Seu objetivo geral ¢ discutir e caracterizara
configuracdo de mercados especificos. Para tanto, o texto trata de trés questdes centrais: 1) Defini¢ao
de mercados digitais; i1) Indicadores de concentracgdo; iii) Fontes de informagdes. Quanto ao primeiro
aspecto, envolve o problema da atuacdo intersetorial desses agentes e de sua base digital, o que
esmaece as fronteiras entre os mercados. Defende que hé uma flexibilidade na defini¢do, como se vé
inclusive em andlises empiricas, como nos diferentes julgados do CADE (2021) sobre mercados
digitais. Neles, a defini¢do dos mercados considera aspectos como dimensao geografica, produtos em
questdo e agentes envolvidos. Quanto ao segundo, considera que, na analise da dindmica mais
concreta, indicadores tipicos das abordagens antitruste, como CR4 e HHI, ndo sdo facilmente
transpostos para as analises dos mercados digitais, conforme identificaram Mastrini etal (2024). Em
alternativa a eles e buscando evidenciar a questdo da concentragdo da producao social, propde que
seja considerados elementos como: numero de concorrentes, faturamento global, nimero de usuarios
unicos e profissionais, volume de produgdes controladas (catalogo, aplicacdes); volume de dados
armazenado deve ser considerado, itens que sdo caracterizados no texto. Por fim, discute a opacidade
da operagao das plataformas digitais e a auséncia de dados oficiais sobre estes mercados em paises
como o Brasil. Aponta possiveis caminhos para a obtenc¢do de informagdes sobre as plataformas no
caso brasileiro. O artigo espera, com isso, contribuir para clarificar aspectos tedrico-metodologicos
da anélise das plataformas digitais.
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