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INTRODUCAO

A utilizacdo de plataformas digitais como, por exemplo, o Youtube para
divulgacdo cientifica na internet tem aumentado nos Ultimos anos. Esta é a
maior plataforma de compartilhamento de videos em todo mundo e no
Brasil, sendo que os brasileiros representam um dos principais publicos
consumidores®. Em razdo da Universidade ser um local com fluxo elevado
de informagdes, nem sempre a comunidade tem facilidade em acessar todo
esse conhecimento, ocasionando assim um problema no compartilhamento
de informacBes e na divulgacdo cientifica? entre meio académico e
sociedade.

O Youtube pode ser um meio para transmissdo do conhecimento para
distintos publicos, além de ser uma plataforma que pode atingir elevado
alcance pela divulgagdo em outras redes sociais, mas também pela prdpria
plataforma®*. Ademais, diferente dos métodos tradicionais de ensino, o
Youtube permite que o publico controle o ritmo e o momento de
aprendizado, mas também pode ser um meio estratégico para captar as
demandas da sociedade sobre distintas tematicas®®. Neste sentido, a
presente pesquisa teve como objetivo analisar o canal do Youtube
LEAatua, criado em outubro de 2018 pelo Laboratério de Estudos em
Agronegocios da FAMEV/UFU com o intuito de agregar conhecimentos e
divulgar as atividades realizadas na universidade sobre tematicas que
englobassem o agronegdcio, e comparar as suas mudancgas ao longo do
tempo.

METODOLOGIA

A pesquisa foi realizada com base nos dados disponibilizados por meio do
YouTube Analytics que oferece as estatisticas do canal para andlises de
periodos pré-estabelecidos, sendo neste estudo de 30 de outubro de 2018 a
01 de abril de 2023. As métricas avaliadas foram: origem de inscricéo,
perfil do espectador, tipo de dispositivo, status da inscri¢do, plataformas
de compartilhnamento e analise dos dez principais videos.

RESULTADOS E DISCUSSAO

A origem das inscrigdes reflete de quais areas do Youtube o publico passou
a integrar no canal ou perdeu o interesse e deixou de seguir. Segundo a
Tabela 1, o canal obteve um total de 231 inscri¢bes, porém perdeu 21,
totalizando no final 210 inscritos. A maioria (57,6%) desse publico surgiu
da pagina de exibicdo do Youtube, todavia as inscri¢des perdidas foram
principalmente de outras origens, ou seja, a plataforma nédo captou um local
especifico de onde o publico parou de seguir o canal.

Tabela 1: Origem das inscri¢des (Fonte Autoral).

médias da visualizagdo ao longo do tempo diminuiram,
respectivamente, 2 e 1,5 minutos para o pablico feminino e masculino.

Tabela 2: Perfil do espectador (Fonte Autoral).
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N Feminino 61.21 00:21:13 23.12 66.13
Género .

Masculino 38.79 00:17:09 18.68 33.87

Idade do 18a24anos  60.61 00:17:35 19.16 61.44
espectador 25 a 34 anos 39.39 00:16:59 185 38.56

Além disso, com a idade mencionada ndo € possivel confirmar ou
desconsiderar a participacéo de produtores, uma vez que atualmente a
incidéncia desses profissionais mais jovens é uma tendéncia. Todavia,
por meio de comentarios e eventos especificos ao longo do tempo foi
possivel perceber a interacdo de estudantes e profissionais da area,
além de pessoas interessadas em entender melhor o sistema produtivo
do agronegdcio.

Por meio das métricas dos tipos de dispositivos e status da inscri¢éo
(Tabela 3) foi possivel entender qual a faixa de tempo méaxima para os
videos, assim como buscar formas de melhorar o status da inscri¢do
com foco em maior incidéncia de inscritos. Com base nisso, o publico
utilizou, em sua maior parte, dispositivos moveis (49,14%) e
computador (40,27%) para assistir os videos.

Tabela 3: Tipo de dispositivo e status da inscricdo (Fonte Autoral).

Tipo de o Ter_npo~de Duracao média da
- i Visualizagbes exibicao S X
dispositivo visualizagédo
(horas)
Dispositivo
mével 3654 448.776 00:07:22
Computador 2958 7.324.957 00:14:51
TV 502 1.483.133 00:17:43
Tablet 107 177.182 00:09:56
Status da S Te’?“‘?°~de Duracéo média da
; - VisualizagBes exibicdo - s
inscricéo visualizagdo
(horas)
Total 7345 13.668.826 00:11:09
N&o inscrito 6400 10.954.327 00:10:16
Inscrito 945 2.714.499 00:17:14

. . - . InscricBes Inscrigdes
Origem da inscrigdo Inscritos obtidas perdidas
Total 210 231 21
Pégina de exibicdo do
YouTube 124 126 2
Seu canal do YouTube 82 86 4
Pesquisa do YouTube 11 12 1
Recursos interativos 1 1 0
Outro -2 6 8
Pagina inicial do YouTube -2 0 2
Lista de inscri¢fes do canal -4 0 4

A plataforma também possibilita conhecer o perfil do publico, sendo uma
informacé&o relevante ao longo do estudo para entender se os espectadores
esperados (produtores, estudantes e profissionais da area) obtiveram
acesso ao material disponibilizado. Segundo a Tabela 2, o publico foi
majoritariamente feminino com idade de 18 a 24 anos. Em estudos
anteriores® resultados similares foram encontrados, entretanto as duragdes

Apesar da ampla utilizacdo dos celulares, o tempo de exibi¢do foi
maior quando o publico estava no computador (53,5%) e na televisdo
(3,53%) demonstrando que apesar da menor quantidade de
visualizag@es, existe um publico que permanece por mais tempo e
poderiam ser aqueles que assistiram 0s contetdos mais longos (videos
acima de 15 minutos). Em outros estudos © também se verificou a
presenca de console de jogos com incidéncia de 30 minutos de duragédo
média de visualizagdo, corroborando a preferéncia por videos com
maior duragdo em sistemas que ndo sejam os dispositivos moveis.

De acordo com a Figura 1 os principais meios para compartilhamento
dos videos foram o WhatsApp®©, cdpia para a area de transferéncia,
outros meios que a plataforma néo identificou e por e-mail. Em outras
pesquisas disponiveis na literatura® ndo foram avaliados os métodos
de compartilhamento, todavia uma informagéo relevante foi a origem
externa do publico pelo WhatsApp©, Gmail©, sites de Universidades
(como, por exemplo, o Moodle) e a pesquisa do Google©



X1 Coldquio Técnico Cientifico de Satide Unica,
Ciéncias Agrarias e Meio Ambiente

demonstrando assim que os compartilhamentos foram viaveis, uma vez
que originou retorno do publico para o canal.

Figura 1: Meios de compartilhamento dos videos do canal LEAatua
entre 0s anos 2018 a 2023 (Fonte Autoral).
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Durante a pesquisa, na medida que os videos eram publicados, uma analise
individual foi realizada para determinar o tempo de duragdo, o
engajamento e como aumentar a retengdo do publico ao longo de um Unico
video. Porém, a dindmica de mudanca no interesse do publico variou ao
longo do tempo e assim ocorreram alteracdes baseadas nas métricas dos
melhores videos, considerando aqueles que apresentaram mais
visualizagbes. Um exemplo foi na parte inicial da pesquisa onde
considerou-se 0 baixo interesse do plblico por videos longos®, porém
posteriormente foi possivel verificar que diferentes abordagens seriam
vélidas para utilizagio de contetidos maiores®),

A Tabela 4 representa a estimativa para o periodo analisado dos dez videos
com maiores visualizagfes. Baseado nessa andlise verificou-se que os
videos publicados em 2022 néo tiverem bons retornos uma vez que ndo
demonstraram relevancia entre os videos com maiores quantidades de
visualizagdes. O video A apresentou o melhor resultado em comparagdo
com os demais, principalmente nos ultimos meses que o tema despertou
maior interesse do publico. Enquanto o video B, publicado quase um ano
antes, apresentou um crescimento menor e nos Ultimos meses teve queda
no interesse do publico pela temética.

Tabela 4: Métricas referente aos dez videos mais visualizados ao longo
do tempo estudado (Fonte Autoral).

Data o Tempo de
Titulo? s Visualizagdes exibicao Impressdes
publicacédo (horas)

A Aug 6, 2020 1621 2.793.604 19.617
B Nov 6, 2019 1060 1.182.447 7.872
Cc Dec 11, 2018 410 169.105 4.817
D Mar 15, 2021 372 614.005 1.424
E Jul 31, 2020 298 911.899 1.682
F Dec 11, 2018 233 6.123 2.534
G Oct, 30, 2020 217 1.538.105 2

H Oct, 30, 2021 217 1.540.875 13

| Mar 1, 2021 189 215.558 1.891
J Dec 18, 2020 172 79.681 7.92

1Titulo dos videos apresentados: (A) Custos na producdo de ovinos - #JAPER; (B) Gordura
Protegida para Ruminantes | JAPER; (C) Sombreamento Avrtificial e Natural para Animais de
Producéo- parte 1; (D) Saude Unica e Sustentabilidade | V SISCA; (E) Live sobre as AARE do
Curso de Zootecnia UFU; (F) Sombreamento Artificial e Natural para Animais de Producéo-
parte 2; (G) 30/10 - TARDE - V SISCA - SIMPOSIO DE SUSTENTABILIDADE E CIENCIA
ANIMAL; (H) 30/10 - MANHA - V SISCA - SIMPOSIO DE SUSTENTABILIDADE E
CIENCIA ANIMAL; (1) Criagdo Animal e Sustentabilidade | V SISCA; (J) EXCEL: Texto para
Colunas | Curso ZooPET UFU & LEA.

As impressdes refletem os videos mostrados na plataforma que
assemelham ao conteldo que a pessoa assiste ou estd procurando em
determinado momento®. Essa é uma forma de alavancar conteidos em
destaque e apresentar ao publico algo relevante na tematica de interesse.
Apesar de apresentar a menor quantidade de visualizagGes, o video J
(Texto para colunas) se refere a uma videoaula de um curso aplicado ao
Excel e apresentou 1959 impressoes, valor que ocupou a quinta colocagéo
acerca dessa métrica, demonstrando assim que apesar de menor
visualizagdo, foi um tema muito indicado pelo Youtube.

Ademais, no tempo de exibicdo da Tabela 4, os videos G e H
apresentaram alto destaque, de forma que esse resultado pode estar
associado a natureza dos videos, uma vez que sao transmissdes ao vivo
de um evento académico especifico. Neste sentido, eventos ao vivo
geram melhores métricas no tempo de exibicéo pelo fato do publico
acompanhar toda, ou grande parte, da duracdo do mesmo. Assim, as
avaliagGes individuais dos videos sdo necessarias para verificar como
distintos tipos de videos podem apresentar métricas diferentes e serem
utilizadas de formas coerentes ao que pode ser esperado de cada tipo
de video para melhores correcdes e analises.

No ano de 2022, até o presente momento, apenas um video foi
publicado, porém este estudo demonstrou que mesmo com menor
atividade na plataforma, a mesma continuou com bons resultados e
também com um publico interessado nas tematicas do agronegocio.
Antes do ano de 2019 eram escassos canais que abordassem sobre a
producdo animal e seus correlatos”), todavia apds esse ano muitos
conteddos e canais passaram a existir®. Tais mudangas podem estar
conectadas ao fato da pandemia de Covid-19 e a extensa utilizagéo da
tecnologia para utilizagdo em aulas remotas e evento académicos
realizados da mesma forma. Assim, tal pesquisa demonstra um publico
de ciéncias agrérias interessado no aprendizado das suas areas por
meio das tecnologias, além de ser um meio fécil para melhorar a
divulgacdo de informagdes entre 0o meio académico e a sociedade,
necessitando assim mais pesquisas e/ou projetos de extensdo em nivel
académico para aumentar a quantidade de canais informativos no
Youtube sobre o agronegdcio.

CONSIDERACOES FINAIS

A presente pesquisa demonstrou que ao longo do tempo o publico
apresentou distintos interesse, favorecendo assim melhorias no canal
LEAatua para atender e aumentar o interesse dos inscritos,
favorecendo assim o objetivo da criacdo do canal. Ademais, a
utilizacdo do Youtube pode ser favoravel para divulgar as informacdes
e pesquisas existentes no meio académico, tanto para pessoas ligadas
ao agronegdcio, quanto para aquelas que querem entender melhor
sobre os meios de producéo.
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