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O MEU BOI MORREU?
O PROGRESSO QUE IGNORA A CULTURA, PROMOVE A COMUNICACAO E
QUER SUBSUMIR O JORNALISMO!

Samaria ANDRADE?; André GONCALVES®

RESUMO

Estudos em Economia Politica da Comunicacdo e da Cultura (EPC) mostram o quanto a
comunicagdo ¢ fundamental na disputa pelo poder no capitalismo. No contexto atual, quando
empresas mundiais de plataformas digitais demarcam um momento particular chamado, entre outros
termos, de capitalismo de plataforma (Srnicek, 2017), acirram-se questdes como concorréncia por
visibilidade e hiper fragmentagdo da midia. Veem-se infladas as estratégias de comunicagao, com
destaque para propaganda, promog¢ado ¢ marketing, muitas vezes usando ferramentas do jornalismo, ¢
sendo utilizadas abundantemente por atores do mundo politico interessados em atengao e poder.

Este estudo observa como agentes politicos da periferia do capital t€m seguido uma cartilha
neoliberal e usado um aparato de industria cultural em busca de proje¢do. O objetivo € discutir
relagdes de poder e uso da comunicacdo em busca de integracdo ao capital ¢ promogao de adesao
ideologica a este. Para tanto, observa estratégias de comunica¢do do Governo do Estado do Piaui,
tendo como corpus a revista Exame (2024), em edicao especial, com o titulo “Do Piaui para o mundo”.

O referencial analitico se baseia em conceitos e autores da EPC brasileira. Bolafio (2000)
observa que, no contexto do capitalismo monopolista, a Indastria Cultural cumpre trés fungdes:
propaganda, publicidade e programa. A fun¢do propaganda ¢ ideoldgica, a fun¢do publicidade diz
respeito ao consumo no mercado e a fung¢do programa esta vinculada a recep¢ao. Em conjunto, essas
funcdes atuam na coesdo de interesses e constituicio de um modo de vida e cultura capitalista,
contribuindo para ampliar a colonizagdo do mundo da vida por parte do Estado e do mercado (Bolafio
et al., 2022).

O Governo do Piaui investe ostensivamente em comunica¢ao nos moldes industria cultural,
com suas fungdes propaganda, publicidade e programa. Fala-se muito em progresso,
desenvolvimento, tecnologia, transformagdo. O governo se anuncia como “o mais digital” do pais e
divulga acordos com empresas como Google, tendo criado uma Secretaria de Inteligéncia Artificial,
com status de secretaria de estado e defendendo uma pretensa autonomia nessa area.

Celso Furtado (1974, 1978) lembra que decisdes com cadeias hierarquizadas de comando
operam em funcao de valores definidos por grupos dominantes. E alerta que, em contextos periféricos,
a dependéncia cultural-tecnolégica pode conduzir a uma modernizagdo enquanto cOpia malfeita,
levando ao acumulo de atrasos e deformacao de estruturas sociais.
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A Exame, que, ao invés de jornalismo econdmico, hoje prefere se definir como “jornalismo de
negocios” (Godoy, 2023), ¢ tomada como base para investigacdes mais amplas. A edi¢do especial,
em portugués e inglés, além de se desdobrar em variadas estratégias de promogao, ¢ reveladora do
uso da comunicagdo a servigo da ideologia capitalista, como nos titulos exagerados (“Um celeiro de
inovagdo”), na referéncia constante ao exterior do pais como ideal, apontando uma neocolonizagao
(“Um reino unido de oportunidades™), na presenca majoritaria de personagens masculinos e brancos,
auséncia de editoria de cultura, e concentragdo em economia, tecnologias, agronegocio. Ao analisar
a edicdo da Exame, o estudo discute relagdes entre capitalismo, comunicagdo, reestruturagdo de
mercados, papel do Estado e englobamento de mercados periféricos por estruturas capitalistas
centrais.
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