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RESUMO

O trabalho busca cotejar e estabelecer didlogo entre dois conceitos de bastante destaque no
campo da comunicacdo, e mais especificamente dos estudos de televisdo: a transmidiacdo e a
plataformizagdo. Parte-se da hipotese de que, mesmo amplamente discutidos, os temas foram e tém
sido pouco articulados nas pesquisas, de modo que se justifica a investigagdo dedicada que busque
destacar possiveis tangenciamentos. Toma-se como proposi¢cdo metodologica, além da discussdo
conceitual que busca apontar proximidades, a revisdo bibliografica que observa se e como as
pesquisas sobre processos de transmidiacdo na televisdo, defendidas no Brasil nos ultimos quinze
anos, abordam a questao das plataformas.

A compreensdo que baseia a pesquisa se fundamenta no fato de que, em suas diversas
abordagens, os estudos sobre o fendmeno da transmidiagdo reconhecem um cendrio de circulagao
mididtico multiplataformas como condicdo para a transmidiacdo. Seja na perspectiva que observa as
narrativas transmidias e se concentra nas questdes de constru¢do de universos e experiéncias
apresentadas aos usuarios (Jenkins, 2008; 2009; 2009a); seja em perspectivas que compreendem o
fendmeno como agdo estratégica que busca ampliar o alcance e o engajamento de audiéncias
(Fechine, 2013; 2018), entre outras, a articulacdo entre plataformas distintas ¢ ponto central e
inevitavel da discussao.

A preocupacdo com a plataformiza¢do, no entanto, se impde a partir do momento em que, se
percebe o papel cada vez mais central das plataformas digitais na mediacdo das interacdes e praticas
sociais cotidianas (Van Djick, Poell, de Wall, 2018), e, em especial, nos campos de comunicagdo e
da cultura (Poell, Nieborg, Duffy, 2022). A atuagdo, infraestrutural, na oferta de servicos de
conexao, armazenamento e distribuicdo de dados e midia, assim como de outros servicos de
conexao entre diversos agentes do ecossistema midiatico em que se inserem os individuos e os
agentes de empresas de comunicagdo, como sdo as plataformas de video e de redes sociais digitais,
cada vez mais, reforgam a necessidade de se compreender seu impacto e papel nas praticas e
processos cotidianos, como € o caso, dos processos de transmidiac¢do da televisao.

A pesquisa toma como ponto de partida para compreender como essas pesquisas abordam a
questdo das plataformas, o levantamento realizado pelo trabalho de Moreira (2023), que reune e
destaca um conjunto de 59 teses defendidas no Brasil entre 2008 e 2021 sobre os fenomenos
transmidia, disponiveis no Catalogo de Teses e Dissertacdes Capes. Busca-se, ao abordar esses
trabalhos, identificar a presenga de discussdes teoricas sobre plataformas digitais € o processo de
plataformizagdo, os principais conceitos e autores utilizados nas pesquisas. A hipdtese de trabalho,
no entanto, ¢ de que as pesquisas pouco consideram o fendmeno ou problematizam o conceito,
naturalizando a atuacdo das plataformas — elemento que, em alguma medida, contribui para sua
consolidag¢ao enquanto mediadora social.
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