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Introdução: Diante dos avanços tecnológicos, a criação de redes sociais acabou se tornando cada vez um marco digital tornando-se o principal meio de comunicação e divulgação do mundo durante o período de pandemia. Muitos profissionais buscaram se reinventar através das redes sociais como meio para aproximar os clientes. Alguns psicólogos ainda relutam em criar uma conta no Instagram por medo de que sua seriedade e profissionalismo possa ser perdida, mas nos dias de hoje um profissional da psicologia ter um perfil em uma rede social é fundamental, para divulgar o seu trabalho e tornar a psicologia mais acessível no que diz respeito à propagação do acesso da população às informações e ao conhecimento da ciência psicológica.  Objetivo: Mostrar a relevância e influência das redes sociais no meio da psicologia como um instrumento para alcançar clientes e divulgar o trabalho do psicólogo.  Metodologia: Este estudo tem como base bibliográfica, desta forma, a metodologia utilizada para sua construção foi a revisão da literatura já existente e assim construção de um apurado teórico sobre a importância temática elaborada. Resultados e Discussão: Através deste estudo, foi mostrado que a maioria dos profissionais de Psicologia cadastrados no CRP - 12 consideram a internet como uma peça fundamental para a divulgação de seus trabalhos, todavia, não possuem alguma rede social ou não fazem seu uso com objetivo de impulsionar seu alcance de clientes ou divulgação de seu trabalho profissional. Dessa forma, relaciona-se esta contradição com a falta de informações claras no que diz respeito ao limite imposto sobre atividades online com conteúdo pessoal ou profissional, e, também, à questões éticas sobre o contato virtual paciente - Psicologo.Visando a necessidade de trazer uma luz a estas questões, o CFP elaborou a NOTA TÉCNICA 1/2022, para instruir os psicólogos acerca dos critérios que precisam ser atendidos para as divulgações nas redes sociais. É importante lembrar que essas condutas seguem o código de ética profissional do Psicólogo e leis relacionadas com o exercício da profissão da psicologia. Considerações Finais: Em virtude do que foi mencionado, podemos ressaltar que com a evolução da Internet, ter um perfil profissional nas redes sociais tornaram as coisas mais fáceis, pois são muitas as contribuições que as redes sociais podem gerar para os profissionais da psicologia, mesmo que essa ferramenta cause receio para alguns profissionais, vale lembrar que é um mecanismo de captação de muitos clientes. As redes sociais podem ajudar muito o profissional da psicologia na hora de divulgar o seu trabalho.
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