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Resumo

O presente artigo analisa a campanha “Tira O Titulo Army” da organizagio filantrépica Army Help The Planet,
idealizada por fas brasileiros do grupo de K-pop BTS no contexto das elei¢des municipais de 2024. Utilizando o
Circuito da Cultura de Du Gay et al. (1997) e a analise cultural de Raymond Williams (1961), o estudo investiga
a relagd@o entre o K-pop, o ativismo de fas e a mobilizagdo politica no Brasil. A andlise revela como o fandom
ARMY se tornou um agente de mudanga social, além de conscientizar sobre cidadania e reforgar a identidade do
fandom em um espacgo de engajamento politico. A pesquisa destaca a relevancia do ativismo de fas na construcao
de identidades coletivas e praticas culturais que vao além do consumo midiatico.
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Resumen

Este articulo analiza la campafia “Tira O Titulo Army” de la organizacion filantropica Army Help The Planet,
creada por fanaticos brasilefios del grupo de K-pop BTS en el contexto de las elecciones municipales de 2024
utilizando el Circuito de Cultura de Du Gay. et al. (1997) y el analisis cultural de Raymond Williams (1961), el
estudio investiga la relacion entre el K-pop, el activismo de los fans y la movilizacion politica en Brasil. El
analisis revela como el fandom del Ejército se convirtid en un agente de cambio social, ademas de generar
conciencia sobre la ciudadania y reforzar la identidad del fandom en un espacio de compromiso politico. La
investigacion destaca la relevancia del activismo de los fans en la construccion de identidades colectivas y
practicas culturales que van mas alla del consumo de medios.
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Palabras-clave: Activismo de fans; fandom; K-pop; analisis cultural; Estudios Culturales.
Abstract

This article analyzes the “Tira O Titulo Army” campaign by the philanthropic organization Army Help The
Planet, created by Brazilian fans of the K-pop group BTS in the context of the 2024 municipal elections. Using
Du Gay's Circuit of Culture et al. (1997) and the cultural analysis of Raymond Williams (1961), the study
investigates the relationship between K-pop, fan activism and political mobilization in Brazil. The analysis
reveals how the Army fandom became an agent of social change, in addition to raising awareness about
citizenship and reinforcing the fandom's identity in a space of political engagement. The research highlights the
relevance of fan activism in the construction of collective identities and cultural practices that go beyond media
consumption.

Keywords: Fan activism; fandom; K-pop; cultural analysis; Cultural Studies.

1. Introducio

Os fandoms, comunidades de fas de um produto cultural-midiatico, se constituem de
maneiras diversas, entre elas a organizacao online ou offline relacionada aos seus idolos. Entre
as maneiras que ocorrem online, destacamos o ativismo de fds, sendo a organizacao
filantrépica Army Help The Planet (AHTP) um desses casos. Uma das iniciativas da
organizagdo ¢ a campanha Tira O Titulo Army, realizada desde 2021 com o intuito de
incentivar que fas brasileiras do grupo sul-coreano BTS tirassem o titulo de eleitor, além de
conscientizar sobre politica e a importancia do voto. Assim, elencamos como objetivo deste
artigo a analise cultural (Williams, 1961) da campanha Tira O Titulo Army para as eleigdes
municipais de 2024, utilizando as categorias do Circuito de Du Gay et al. (1997) para
entender de que forma se da a relacdo entre um objeto cultural-mididtico, o ativismo de fas e
as identidades.

O Army Help The Planet ¢ uma organizagdo filantropica brasileira de ARMY, nome
dado a comunidade de fas do BTS, grupo de K-pop formado por sete membros. O K-pop ¢
uma industria de entretenimento proveniente da Coreia do Sul, existente desde os anos 1990,
quando o governo sul-coreano estabeleceu novas leis orgamentarias para a cultura. Além do
mercado da musica, movimenta ainda a televisao, radio, revistas, moda etc. O K-pop faz parte
da Hallyu ou onda coreana, fendmeno caracterizado pela ascensdo da cultura sul-coreana pelo
mundo.

Entendendo o K-pop como um produto cultural-midiatico, neste trabalho, propomos a
discussao e reflexdo de ativismos de fas pela perspectiva dos Estudos Culturais, partindo da
analise cultural de Raymond Williams (1961) e do Circuito de Du Gay et al. (1997). A

perspectiva da cultura como modo de organizacdo social, na qual se constroem significados
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que organizam a sociedade e que articula o social, o econdmico, o politico e o subjetivo, € o
que nos faz entender os Estudos Culturais como uma abordagem pertinente para se olhar o
K-pop. Além disso, entendemos que o ativismo de fas e sua especificidade dentro do K-pop ¢
um objeto de estudo pertinente por ser um objeto ainda novo dentro da academia e pela
possibilidade de trazer pistas sobre articulagdes ocorridas no ambito digital, em especial
articulagodes relacionadas a movimentagdes politicas e culturais entre fas, como ¢ o caso.

O trabalho sera dividido em trés partes, além da introdugdo. Na primeira parte, vamos
contextualizar o K-pop, ativismo de fas e BTS, trazendo as caracteristicas politicas,
econdmicas e sociais de seu surgimento, bem como da industria de cultura sul-coreana a partir
de Babi Dewet, Erica Imenes e Natalia Pak (2017), Adriana Amaral e Giovana Carlos (2016).
Na seguinte parte, discutimos o materialismo cultural como metodologia e a analise cultural
como método, a partir de Ana Luiza Coiro de Moraes (2016, 2018), Raymond Williams
(1961). Por ultimo, apresentamos a analise da campanha pelo Circuito da Cultura de Du Gay
et al (1997) e articulagdo das categorias de representacdo, identidade, consumo, producdo e

regulacdo.

2. BTS, fandom e ativismo de fas: algumas consideracoes

Para trazer a discussdo sobre a campanha objeto deste trabalho, entendemos a
necessidade de contextualizar os outros aspectos que fazem parte do objeto: o grupo BTS e
sua industria, fandom e o ativismo de fas. Assim, apresentamos algumas consideragdes.

Nos tultimos anos, a Coreia do Sul se tornou um dos paises de maior destaque na
industria do entretenimento com suas produ¢des. Sua histdria, cultura e produtos mididticos
comecgaram a ser exportados para diversos paises no final da década de 1990 e inicio dos anos
2000. Em 1999, durante a crise asidtica, o governo da Coreia do Sul instituiu uma meta de
cinco anos para fortalecer a industria cultural. Dessa forma, Bernardo et al (2022, p. 1)
explica que foi aprovada uma lei destinando 1% do or¢amento da unido a cultura. Além da
meta para o desenvolvimento da industria cultural, o governo estabeleceu uma politica de
isengdo de impostos para empresas de produtos culturais. Assim, diversas companhias
passaram a produzir filmes, novelas e musicas. Os investimentos e fortalecimento da
producdo cultural deu inicio ao fendmeno conhecido como Hallyu, termo criado pela midia

chinesa, que foi onde as produgdes primeiro ganharam popularidade.
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Nesse cenario, um expoente com cada vez mais foco ¢ o K-pop, abreviagdo para musica
pop sul-coreana, com grupos que unem musica, coreografia e trabalho audiovisual. Dewet,
Imenes e Pak (2017, p. 23) afirmam que o K-pop ndo se trata apenas do cendrio musical, mas
de um conjunto de elementos, como moda e outros elementos visuais que compdem todo o
conceito de um grupo e extrapolam a parte sonora.

Em 2013, o grupo BTS ¢ langado com sete membros: RM, Jin, Suga, J-Hope, Jimin, V ¢
Jungkook. Passaram a ter mais notoriedade em 2016, mas foi a partir de 2020 que obtiveram
maior sucesso globalmente, sendo inclusive indicados ao Grammy na categoria Melhor
Performance de Duo/Grupo Pop em 2021 e 2022. Eles se tornaram uma referéncia em
filantropia, sendo reconhecidos pela Organizag¢ao das Nagdes Unidas (ONU) por esse motivo.
Em 2017, deram inicio a campanha LOVE MYSELF com o Fundo das Nag¢des Unidas para a
Infancia (UNICEF)’, promovendo a autoestima e com o intuito de acabar com a violéncia, o
abuso e o bullying entre criancas e jovens. Dessa forma, percebemos que o engajamento do
grupo com pautas sociais e politica serve como um ponto de influéncia para o ARMY, algo
que ¢ destacado pela Army Help The Planet em seus materiais de divulgacao.

Ja sobre fandom, ressaltamos que esse € um termo utilizado para se referir a organizagao
dos grupos de fas num sentido de comunidade ou identidade de fas ou como uma pratica
(Amaral; Carlos, 2016). No caso do K-pop, cada grupo possui sua base de fis com nomes
proprios, como ¢ o BTS com seu grupo de fas ARMY. Amaral, Souza e Monteiro (2015, p.
146) explicam que, na esséncia do que caracteriza fandom, estd a apropriagdo e criagao de
materiais que se relacionam aos seus idolos® e que sdo distribuidos gratuitamente e se
difundem pela comunidade de maneira circular, gerando uma reapropriagdo desses materiais
entre os proprios fas. Como ja apontado, esses grupos se constituem e se dao de maneiras
diversas, sejam elas online e/ou offline.

Assim, para além dos exemplos citados, Amaral, Souza e Monteiro (2015) apontam o
ativismo como uma das praticas colaborativas existentes dentro desse cendrio. As autoras
explicam que esse ativismo se d4 como um engajamento politico nos fandoms relacionado a

uma pratica de resisténcia cotidiana. Outro ponto relevante ¢ que esse engajamento pode se

> UNICEF € BTS comemoram o sucesso da campanha LOVE MY SELF. Na¢ges Unidas Brasil, 07 out. 2021.
Disponivel em:
https://brasil.un.org/pt-br/150470-unicef-e-bts-comemoram-o-sucesso-da-campanha-love-myself. Acesso em: 30
out. 2024.

® Entre esses materiais, podemos citar: fanfics (historias ficcionais escritas por fas sobre seus idolos), fanarts
(trabalhos artisticos, como ilustra¢des), videos etc.
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dar tanto por um pedido do idolo, pela necessidade do grupo de defender seu idolo ou pela
mobilizagdo em campanhas sociais de maneira autonoma, na qual os fandoms engajam
(Amaral, Souza; Monteiro, 2015, p. 149). No caso deste trabalho, o foco ¢ a ultima, na qual a
organizacdo Army Help The Planet se mobilizou por uma necessidade de trazer visibilidade
para a importancia do titulo eleitoral entre a populacdo mais jovem, além de outras
mobilizagdes e iniciativas ja feitas por elas.

Logo, ¢ possivel notar que o K-pop, em especial o BTS, e seus grupos de fas possuem
ramificagcdes que vao além da simples producdo e consumo, de uma relagao idolo-fa. Além
disso, as comunidades de fas também possuem seus proprios sistemas de comportamento,
comunicagdo, interagdes, trocas, vivéncias e experiéncias que transcendem as musicas, 0s
filmes e outros produtos da cultura sul-coreana. Portanto, ¢ possivel refletir sobre como esses
produtos culturais fazem parte da construgdo das identidades, afinal Hall (1997) afirma que ¢
através do uso que exercemos das coisas, o que falamos, pensamos e sentimos, como

representamos, que geramos significado que sdo parte das nossas identidades.

3. Metodologia

A compreensdo do grupo BTS e do K-pop como produto cultural-midiatico ¢ que o que
nos faz compreender a relevancia de analisar a campanha Tira o Titulo Army tendo os estudos
culturais como perspectiva, o materialismo cultural de Williams (1961) como metodologia e a
analise cultural como método de procedimento (Moraes, 2016). Essas escolhas se dao pelos
rompimentos que os EC trouxeram na nocdo de cultura que permitiram encarar a cultura
popular, como o K-pop, por outro viés.

Para Ana Luiza Coiro Moraes, os tedricos Raymond Williams, Richard Hoggart e E.P.
Thompson foram responsaveis pelo distanciamento das defini¢des elitistas de culturas e pela
sua compreensao “como a esfera do sentido que unifica os setores da produgao e das relagdes
sociais e pessoais” (Moraes, 2018, p. 164). Assim, os EC trazem uma perspectiva de cultura
do cotidiano, do ordinario, que é também produzida pela classe trabalhadora como fruto de
relagdes politicas, sociais € econdmicas. Nesse contexto, os meios de comunicacao de massa
passam a ser analisados ndo apenas como parte da industria cultural, pelo viés ideoldgico, mas
também pelas audiéncias, pelas produgdes de sentidos e pelas praticas cotidianas (Moraes,

2018). Aqui, destacamos os fandoms como essas audiéncias produtoras de sentidos, mas que
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também se colocam no lugar de uma outra produgdo cultural através das praticas dentro da
comunidade.

Em seu inicio, Stuart Hall (2003) aponta que houve uma aproximagdao dos EC com a
teoria de Karl Marx, mas que isso se deu principalmente pela problematizacdo e nao
simplesmente como um alinhamento. A aproximacdo na forma de alinhamento aparece,
especialmente, na proposta de Williams de materialismo cultural, um desdobramento do
materialismo historico-dialético que deixa de olhar s6 para a economia e passa a observar a
sociedade através da cultura. Williams propds seu pensamento como uma critica aos
reducionismos permeados entre marxistas ortodoxos, que ndo explicava muitos fendmenos e
entendiam a economia como a forga produtora, a infraestrutura, enquanto a cultura seria um
produto disso, parte da superestrutura (Moraes, 2018). Nesse sentido, Moraes (2018, p. 172)
explica que o materialismo cultural leva a cultura ao centro das investigagdes e a encara
“como forga produtiva a partir do foco no que ¢ efetivamente vivido pelos sujeitos, estes
considerados a partir de suas acdes, gerando as determinagdes no interior das condicdes e
especificidades de classe”.

Como forma de estudar e investigar a cultura, Williams (1961, p. 46) propoe a analise
cultural, um esfor¢o para descobrir a natureza da organizagdo nas quais se ddo as
complexidades das relagdes, ou seja, é analisar os tipos de organizagdo essenciais em busca de
compreender seus relacionamentos € como isso € incorporado na organizagdo social como um
todo. Moraes (2016) entende-a como um método de procedimento dentro do materialismo
cultural, o que significa que ela possui finalidades mais restritas e concretas voltadas a
explicagdo de um fendmeno cultural. Ela ainda considera trés pontos basilares para a andlise
cultural: 1) a andlise cultural € politica e questdes econdmicas e politicas devem fazer parte da
investigacao, além de partir de uma “critica diagnostica” (Kellner, 2001, apud Moraes, 2016,
p. 33) para entender a situagdo politica analisada; 2) a analise cultural ¢ conjuntural e
necessita de uma investigacao situada no espaco-tempo para ndo cair em reducionismos que
ndo explicam a complexidade do contexto; 3) a analise cultural articula produgdo e consumo,
entdo compreender a recepcao € o consumo ¢ mais uma possibilidade de apreensao da cultura
em profundidade. Os pontos levantados sdo fundamentais para a analise da campanha pelo
viés cultural, entendendo seus desdobramentos politicos, sua conjuntura contextual e as

diversas relagdes presentes entre produgdo e consumo.
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Focar na cultura ndo retira a relevancia de outros aspectos, ja que uma das defesas dos
EC ¢ a interdisciplinaridade como forma de articular diversas areas de conhecimento em
busca de contextualizar historica, politica, social € economicamente os fendmenos culturais.
Como destaca Williams, mesmo estudando exemplos particulares de um panorama geral, ndo
¢ possivel separar a parte do todo, focando s6 naquele pequeno exemplo (Williams, 1961, p.
45). E necessario manter as referéncias de contexto, manter as complexidades do todo que
compdem a sociedade.

Com base na discussdo apresentada, entendemos que a analise cultural de Williams
fornece uma possibilidade de compreensdo como método de procedimento (Moraes, 2016)
para a investigacao de um fenomeno como o ativismo de fas ligado a cultura pop, ja que ele
relaciona contextos diversos que fazem parte de um modo de vida, de uma organizacao social.
Buscando ainda mais formas de observagao, elencamos o circuito da cultura de Du Gay et al.
(1997) para propor uma analise do ativismo de fas no K-pop dentro dos estudos culturais,

como abordaremos a seguir.

4. Analise da campanha e resultados encontrados

Em 2022, a organizagdo Army Help The Planet lancou a campanha intitulada Tira O
Titulo Army (#7TiraOTituloArmy), com o objetivo de conscientizar jovens de 16 e 17 anos
sobre a importancia da participagdo politica, e incentiva-los a tirar o titulo de eleitor. Tal
iniciativa visava ndo apenas engajar os jovens no debate politico, mas também promover o
exercicio da cidadania em um contexto de crescente polarizacdo politica com as elei¢des
presidenciais de 2022 e também com o impacto do recente término da pandemia de Covid-19.

Os resultados da campanha naquele ano foram positivos e satisfatorios. A iniciativa
ganhou visibilidade na grande midia, dentro e fora do fandom ARMY. Segundo o Tribunal
Superior Eleitoral (TSE), entre janeiro e abril de 2022 mais de 2 milhdes de novos eleitores
entre 16 e 18 anos se registraram em cartorios eleitorais no Brasil, representando um aumento
de 47,2% em relagdo ao mesmo periodo em 2018’

Ja em 2024, durante o periodo de eleicdes municipais e frente a novos desafios no
contexto brasileiro, principalmente relacionados a questdes ambientais, como as enchentes do

Rio Grande do Sul e as queimadas no Pantanal e Floresta Amazonica, a AHTP retomou a

’ Disponivel em:
https://www.tse.jus.br/comunicacao/noticias/2022/Maio/tse-comemora-marca-historica-de-jovens-eleitores-nas-e
leicoes-2022. Acesso em: 30 out. 2024.
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campanha Tira O Titulo Army. Neste topico, analisaremos as publicacdes realizadas no
Instagram oficial da AHTP entre janeiro e outubro de 2024, através do viés do Circuito da
Cultura de Du Gay et al. (1997). Os dados para este estudo foram coletados manualmente no
perfil da organizacdo e observados a partir da andlise de contetido. Ao todo, 11 publicacdes
foram encontradas e analisadas, mas apenas quatro aproximaram-se dos conceitos relevantes
para este trabalho.

A campanha ¢ capaz de exemplificar o papel crescente do ativismo de fas no contexto
politico e social brasileiro, ao incentivar a participagao politica e cidada de jovens fas do BTS,
mobilizando o fandom ARMY. Além de fomentar a conscientizagdo politica, esta campanha
também consolidou a atuacdo dos fas como agentes de mudanga social, utilizando a sua
visibilidade e capacidade de mobilizagao para influenciar o cenario politico e civil.

Em janeiro de 2024, o perfil oficial da AHTP no Instagram retomou a campanha
através de uma publicagdo® que relembrava os jovens seguidores que os prazos para
alistamento eleitoral, regularizagdo e transferéncia de titulo de eleitor. Todas as publicagdes
sao feitas utilizando também a hashtag #TiraOTituloArmy.

O proximo evento relevante para esta analise se deu no dia 6 de setembro de 2024,
quando a AHTP organizou uma agdo que iria além da plataforma do Instagram. Um projeto
de projecdo de imagens na Praga Franklin Roosevelt, na cidade de Sdo Paulo, utilizando a
imagem e frases do membro Suga (Min Yoon-gi) do BTS’. A acdo abordou temas como a
importancia do voto, meio ambiente e fake news. O cantor Suga se tornou a figura principal
desta acdo pois no més anterior, havia sido vitima de uma fake news do canal de noticias
JTBC da Coreia do Sul, que alegava que o membro do BTS havia dirigido alcoolizado em
uma via expressa. ApOs isso, a emissora se retratou pelo erro'. Apesar disso, o debate sobre
fake news e responsabilidade midiatica foi levantado e muito debatido dentro do fandom
ARMY. O que demonstra a relagdo entre produgdo e consumo, nesse caso se dando pela
relacdo entre algo ocorrido com o grupo BTS que trouxe desdobramentos para o fandom.

Além disso, as queimadas na Amazdnia tomavam forca e grandes proporcdes. Por

1sso, nesta acdo realizada na Praca Franklin Roosevelt e nas publicacdes do Instagram, a

& Disponivel em: https:/www.instagram.com/p/C19zvI70Jno/?igsh=MXZwNW g3emFucXpIMw==. Acesso em:
13 out. 2024.

® Disponivel em: https://www.instagram.com/reel/C_mB5FbpoMN/?igsh=MTFyenlyd210bDY4Mg==. Acesso
em: 13 out. 2024.

' Disponivel em:
https://www.uol.com.br/splash/noticias/2024/08/19/k-pop-jtbc-pede-desculpas-publicamente-a-yoongi-bts.htm.
Acesso em: 13 out. 2024.
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AHTP enfatizou que o projeto estava sendo realizado como forma de protesto, pedindo por
uma midia sem fake news e politicos engajados na luta pelo meio ambiente''. Na legenda de
uma das publicagdes, a organizagdo destaca a necessidade dos cidaddos elegerem politicos
que promovam agdes de enfrentamento as mudancas climaticas.

Esta campanha vai além do apoio ao BTS. Ela se configura como uma plataforma de
engajamento civico, que visa capacitar jovens eleitores a influenciar diretamente os processos
politicos. Amaral e Carlos (2016) argumentam que os fandoms devem ser entendidos como
espagos de identidade e pratica social, portanto, o ativismo do fandom ARMY evidencia a
transformagdo de um espago de cidadania participativa.

Por fim, a ultima publica¢do analisada neste trabalho'?, se deu em 4 outubro de 2024,
dois dias antes das eleicdes municipais, e tratava da questdo do direito ao voto dos cidadaos
da Amazonia brasileira, destacando as dificuldades enfrentadas pela populagdo em
consequéncia da severa seca na regido. Na legenda desta publicagdo, a AHTP questiona o
Estado e quais medidas estdo sendo feitas para garantir efetivamente o direito ao voto dessa
populagdo em estado de calamidade. Aqui, a AHTP toma um lugar de critica ao questionar o
Estado sobre o que estd sendo feito para que aquela populacao, consiga exercer o direito a
democracia de maneira plena.

As publicacdes analisadas evidenciam a capacidade da AHTP em mobilizar o fandom
ARMY no Brasil, em torno de questdes politicas e ambientais, tendo as redes sociais como
ferramenta de conscientizagdo e alinhando-se com o ativismo global dos fas do BTS. Além
disso, essa campanha ndo pode ser analisada de maneira isolada, ¢ preciso entender a
conjuntura politica brasileira, social e ambiental em 2024, que além de ser marcada pelo
aumento da participagdo jovem e digital nas eleigdes, também apresenta o grande nimero de
catastrofes ambientais vistas no Brasil. Através do materialismo cultural de Williams (1961),
¢ possivel compreender que a mobilizagdo em torno dessa campanha vai além de uma agado
superficial de fas, mas enfatiza que o fandom ARMY estd construindo e reforcando uma
identidade coletiva que € cultural e politica.

Levando em conta esta breve andlise, o Circuito da Cultura proposto por Du Gay et al.

(1997) fornece uma estrutura analitica que permite explorar a complexidade dos objetos

! Disponivel em: https://www.instagram.com/p/C_x2FsDpHhS/?igsh=M21yYmpyZWNranVi. Acesso em: 13
out. 2024.
2 Disponivel em: https://www.instagram.com/p/DAs4BvrpdkB/?igsh=djRhdWpmY2hpZXV5. Acesso em: 13
out. 2024.
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culturais, analisando-os em cinco momentos interconectados: representacdo, identidade,
produgdo, consumo e regulacdo. Tal abordagem ¢ util para que seja possivel compreender os
fendmenos culturais que envolvem interacdo social - como o ativismo de fas. Quando
encaramos a campanha Tira O Titulo Army pelas lentes desse modelo, observamos como cada
um desses elementos se relacionam para gerar um impacto social significativo.

Para Du Gay et al. (1997), a representagao refere-se a um sistema simbolico, sejam
eles textos ou imagens, desde que envolvidos na produ¢do de um artefato cultural. No caso da
campanha Tira O Titulo Army, o fandom ARMY estabeleceu a sua representacdo como
cidaddos politicamente engajados e agentes de mudanga politica, principalmente através das
redes sociais. A representacdo dos fas do BTS como participantes ativos no processo eleitoral
reforga a imagem de um fandom consciente e engajado, que se utiliza do seu poder digital
para promover causas de impacto social e utiliza da imagem do BTS para criar valores de
cidadania ativa, formando uma representacdo positiva do fandom ARMY.

As identidades, de acordo com Du Gay et al. (1997), sdo geradas a partir dessas
representacoes. Aqui, a identidade do fandom ARMY ¢ construida em torno da admiracao
pelo BTS e, ao promover a participagdo politica, solidifica a ideia de que sua identidade vai
além da mera admiracdo por um grupo musical, refor¢ando o senso de pertencimento a uma
comunidade de fas comprometida com mudangas sociais. Essa constru¢do identitaria ¢
relevante também no contexto da midiatizacdo, em que as identidades sdo continuamente
formadas por praticas mediadas digitalmente.

A produgdo diz respeito aos processos de criagdo e organizac¢ao de recursos materiais e
simbolicos. No caso da campanha Tira O Titulo Army, a produgdo ocorreu inicialmente com a
criacdo de conteudos digitais destinados a educar os fas sobre a importancia da participagao
nas eleigdes. Além disso, esse processo de producao demonstrou o poder de auto-organizagao
do fandom ARMY, que conseguiu mobilizar e utilizar as plataformas online para gerar
materiais de impacto social e politico, sem depender diretamente do BTS para organizar suas
acdes, utilizando apenas a forca simbolica do grupo musical.

Levando em consideragdo a relacao entre producao e consumo, aqui referimo-nos ao
consumo como a maneira de como os significados sdo apropriados e ressignificados pelas
audiéncias. No contexto da campanha, o consumo vai além da ideia tradicional de consumir a
midia do grupo BTS, mas envolve uma participagdo ativa dos fas. Assim, notamos que

fandom ARMY transforma o consumo cultural em uma pratica de cidadania, tornando-se
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participantes ativos do processo politico e, ao consumirem esse contetido, agindo sobre ele e
convertendo a campanha em um movimento com impacto real na sociedade.

Por fim, Du Gay et al. (1997) apresenta que os sistemas de identidades t€ém um efeito
de regulagdo na vida social, promovendo o consumo. A regulacdo, portanto, diz respeito as
normas e convengoes que estruturam o campo cultural, e na campanha Tira O Titulo Army, se
manifesta no sistema eleitoral brasileiro e nas praticas de organizacdo e mobiliza¢ao do
fandom. As regras eleitorais no Brasil, como a propria exigéncia de um titulo de eleitor para
votar, estabelecem um contexto que legitima a mobilizagao e ativismo do fandom ARMY em
torno da importdncia do voto. Nesse sentido, a propria campanha surge a partir de uma
regulacdo, que é governamental, mas apresenta as suas proprias regulacdes através de regras e
condutas partes tanto da AHTP, quanto do proprio fandom ARMY.

A campanha Tira O Titulo Army, portanto, vai além de uma simples iniciativa de
mobilizagdo politica, mas apresenta-se como um exemplo de ativismo de fas que pode se
articular com questdes de cidadania. Através da analise do Circuito da Cultura de Du Gay et
al. (1997), foi possivel compreender a complexidade do fendmeno, mostrando que um
fandom € um espago onde a cultura, politica e identidade acabam por se entrelagar, resultando
em praticas de resisténcia e mudanca social.

Através da andlise, revelou-se que o ativismo de fas demonstra uma forma de
engajamento publico ativo e reflete uma identidade coletiva. As representacdes simbolicas
criadas pela campanha que vinculam o BTS a conscientizagdo politica e mudanga social,
fortalecem a imagem do fandom como um agente de transformagdo. Ainda, a campanha
evidencia como o consumo cultural se converte em uma pratica de participagdo politica,
deixando de ser atrelado somente ao consumo de musicas de um grupo de K-pop.

No entanto, durante a analise evidenciaram-se alguns desafios relacionados a pesquisa.
Primeiramente, a natureza midiatizada dessas praticas pode dificultar a coleta e analise de
dados consistentes. Além disso, existem lacunas e oportunidades para novos estudos, e
considerando as influéncias globais, seria pertinente investigar como o ativismo de fas no
Brasil se articula em outros contextos e sua relagdo com fenomenos globais, bem como a
perspectiva dos fas sobre esse ativismo.

A analise da campanha Tira O Titulo Army reforga a relevancia dos Estudos Culturais
para a compreensao do ativismo de fas. Considerando o contexto politico, social e ambiental

em que a campanha se insere, e ao articular as esferas de producdo, consumo, identidade,
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representacdo e regulacdo do Circuito da Cultura de Du Gay et al. (1997), foi possivel
identificar o impacto significativo que esse tipo de mobiliza¢do social tem na sociedade,

consolidando o papel dos fandoms como agentes de mudanca social.
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