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RESUMO

Este trabalho analisa a dindmica dos mercados culturais latino-americanos a partir da expansao
das plataformas de streaming audiovisual, como continuidade de uma pesquisa mais ampla' sobre
plataformas digitais, Economia Politica da Comunicacdo e dependéncia. Nesta etapa, a énfase recai
sobre o Brasil, tendo México e Argentina como referéncias comparativas. A abordagem teodrica
fundamenta-se na Economia Politica da Comunicac¢ao (EPC) e na Teoria Marxista da Dependéncia
(TMD), compreendendo o streaming como atualizacdo das estruturas historicas da industria cultural
em um contexto marcado pela financeirizagdo, pela concentragdo transnacional e pelo controle
tecnoldgico e simbolico da circulacdo cultural.

A relevancia do estudo decorre do papel das plataformas de streaming na reconfiguracdo dos
mercados culturais latino-americanos. O problema de pesquisa consiste em analisar em que medida
sua expansdo atualiza mecanismos histdricos de dependéncia econdmica e simbolica. A metodologia
¢ baseada em revisdo bibliografica critica, andlise documental e comparagado estrutural dos mercados
de streaming no Brasil, México e Argentina, com uso de dados secundarios sobre mercado, catadlogos,
monetizacao e regulagdo.

A discussdo concentra-se no caso brasileiro, onde a disputa entre Netflix e Globoplay evidencia
diferengas estruturais relevantes no interior do mesmo mercado. A Netflix, presente no Brasil desde
2011, consolidou-se ao longo da década de 2010 como plataforma dominante, operando segundo uma
logica global baseada predominantemente em receitas de assinatura, ainda que com incorporagao
recente de planos com publicidade. A Globoplay, lancada em 2015, apresentou crescimento
inicialmente mais tardio, porém acelerado, alcangando patamares semelhantes aos da Netflix a partir
de 2020 e ampliando sua base de usudrios de forma mais intensa nos anos seguintes (Mungioli; Ikeda,
2020).

Essas trajetorias distintas refletem modelos industriais e de financiamento diferenciados. A
Globoplay opera a partir de um modelo hibrido, combinando receitas de assinatura e publicidade
(planos bésicos de assinatura), fortemente articulado ao contexto econdmico do Grupo Globo,
especialmente a televisdo aberta e aos Estidios Globo. Cabe destacar que os dados referentes a
plataforma nao sdo divulgados de forma isolada, estando majoritariamente agregados aos resultados
do Grupo Globo, o que impde limites a andlise individualizada, mas evidencia a centralidade dessa
articulacao para sua sustentabilidade economica. Esse arranjo amplia sua capacidade de investimento
continuo em conteudo nacional e favorece estratégias integradas de circulacdo e monetizagao (Tela
Viva, 2023; 2024; Yoshida, 2025).
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A Netflix, por sua vez, mantém uma logica de atuacao global mais padronizada, com menor
integracdo as estruturas nacionais de midia. Historicamente, a plataforma operou sem estiidios
proprios, adotando um modelo de producao predominantemente terceirizado, no qual atua como
financiadora, distribuidora e curadora de contetidos produzidos por empresas parceiras (Canvas
Business Model, 2025; Grandes Nomes da Propaganda, 2025).

Essas diferencas estruturais refletem-se diretamente na composi¢ao dos catalogos. A Globoplay
apresenta maior percentual de obras nacionais, refor¢ando sua orientagdo ao mercado interno € ao
fortalecimento do setor audiovisual brasileiro, enquanto a Netflix mantém um catidlogo
majoritariamente internacional, alinhado a sua estratégia global de circulacdo e padroniza¢ao da
oferta (Veja, 2024; Lima, 2023). Essa configuracdo permite interpretar o Brasil como um polo
subimperialista (Marini, 1977) no mercado audiovisual regional, exercendo lideranga relativa na
circulagdo cultural latino-americana sem romper com a dependéncia estrutural em relagdo as
plataformas globais.

México e Argentina reforgam essa leitura comparativa. No México, observa-se inser¢ao mais
diretamente subordinada as cadeias produtivas estadunidenses, com forte presenca de capital
estrangeiro e baixa autonomia simbdlica, apesar da hegemonia histérica da Televisa. Na Argentina, o
elevado consumo de streaming contrasta com a limitada visibilidade da produ¢do nacional nos
catalogos globais, intensificando disputas regulatérias e debates sobre soberania cultural (Gémez;
Muioz, 2023; Mobile Time, 2025; Mastrini; Krakowiak, 2021; Creators News, 2021).

Os resultados esperados indicam que o streaming aprofunda a financeirizagdo do audiovisual e
reorganiza as func¢des da industria cultural (Bolafio, 2000) — programa, publicidade e propaganda —
em bases algoritmicas e transnacionais. Conclui-se, de forma preliminar, que o streaming atualiza os
mecanismos do capitalismo dependente na América Latina, convertendo culturas nacionais em ativos
estratégicos da acumulagdo global e reafirmando hierarquias histéricas na produgdo simbolica.
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