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POLITICAS AUDIOVISUAIS LATINO-AMERICANAS NA
ERA DA CONVERGENCIA!

Edileis Ferreira Novais?

RESUMO (Times New Roman 12, Negrito, alinhado a esquerda, maitsculo)

O artigo apresenta uma andlise da politica de integragdo do audiovisual na América
Latina, estabelecida a partir do Acordo Latino-Americano de Coproducdo Cinematografica
(ALCOCI) e do Convénio de Integracao Ibero-americana (CONICI) ambos de 1989,
considerados um marco institucional da integragdo audiovisual latino-americana. O objetivo €
destacar a necessidade urgente de atualizd-los para corresponderem aos novos desafios das
politicas culturais no contexto contemporaneo.

Dado o carater urgente e relevante de promover o desenvolvimento audiovisual por meio
de politicas publicas que contemplem uma perspectiva nacional, esta investigagdo busca
identificar medidas para atualizar as politicas estabelecidas, adaptando-as aos mecanismos do
contexto audiovisual globalizado. A andlise serd centrada no Programa Intergovernamental
Ibermedia Digital, desenvolvido pela Conferéncia de Autoridades Audiovisuais e
Cinematograficas Ibero-americanas (CAACI), instituicdo originada dos convénios de
integracdo, criada para contribuir com o desenvolvimento do espago audiovisual dos paises
ibero-americanos e promover sua integracdo por meio de uma participagdo equitativa na
atividade cinematografica regional.

Ao discutir essas questdes com base em um programa em andamento, fruto da legislacao
regional, ¢ possivel identificar com maior precisdo os mecanismos que poderiam ser
incorporados a legislagdo comum para expandir a atuacdo da CAACI, aproveitando uma
experiéncia concreta de presenca no ambiente digital. Serdo utilizados como referéncia os
modelos adotados por paises como Canadéa e Franga, que incorporaram tecnologias digitais
como estratégia para promover a presenca das culturas nacionais no espaco publico.

O Ibermedia Digital se estabeleceu como uma plataforma cultural que disponibiliza o
catalogo de filmes incentivados pelos programas da CAACI, principalmente aqueles realizados
através do programa Ibermedia de incentivo a coproducdo de filmes de ficcdo e documentarios
nos vinte e trés paises signatarios da institui¢do. O programa subsidia desde a criagdo dos
argumentos dos filmes, até a consolidacdo de coproducdes, a concessdo de bolsas, a realizagao
de workshops de formagdo, além de apoiar a distribui¢do e exibicdo das obras. No entanto,
observa-se um conflito entre o foco no fomento e a garantia de amplo acesso aos contetidos,
decorrente dos desafios e obstaculos da politica audiovisual aplicada.

O carater inovador do Programa Ibermedia no fomento ao audiovisual latino-americano,
desde a formagao dos autores até a execugdo dos projetos com uma estrutura profissional, ainda
enfrenta desafios para corresponder as demandas de consumo e a presenga do conteudo
audiovisual nos meios digitais que o publico utiliza. H4 uma necessidade de uma atuacdo mais
acessivel e integrada com os circuitos comunicacionais do ambiente digital.
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O presente estudo aponta caminhos para que as politicas de integragdo audiovisual se
mantenham atualizadas na era da convergéncia digital, promovendo o desenvolvimento de
diferentes midias, conteudos e suportes que possibilitem a constru¢do de canais efetivos de
exibicdo e distribuicao de contetidos, em sintonia com as praticas do ambiente contemporaneo.
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