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RESUMO

A pandemia de Covid-19 acelerou a transformagao digital no Brasil, alterando profundamente
as esferas do trabalho, das relagdes politicas e dos lagos sociais (Antunes, 2023). Esse fendmeno teve
um impacto significativo também na produgdo e no consumo de conteudo audiovisual, criando
desafios para a preservacao da cultura e da identidade nacional. O aumento da digitalizacdo trouxe a
tona questdes complexas sobre como a producdo cultural ¢ gerida e como a identidade nacional ¢
representada em um cendrio dominado por plataformas digitais estrangeiras. Este artigo propde uma
analise dessas transformacgoes a luz do conceito de soberania audiovisual, que se refere a capacidade
de um pais de proteger e controlar sua producao cultural para assegurar que suas culturas, valores e
narrativas sejam efetivamente representados e promovidos.

O debate sobre soberania audiovisual ¢ particularmente relevante no contexto atual, pois a
plataformiza¢do (Helmond, 2015; Gillespie, 2010; Van Dijck et al., 2018; Poell, 2021) e a Inteligéncia
Artificial (IA) tém remodelado a maneira como o conteido ¢ produzido, distribuido e consumido.
Essas mudancas tém levado a uma intensificagdo da homogeneiza¢do audiovisual, superando os
niveis previstos pelos teoricos da Escola de Frankfurt, como Adorno e Horkheimer (1947). O conceito
de inevitabilidade tecnoldgica (Zuboft, 2020) e a dataficacdo, junto com os impactos do colonialismo
de dados (Couldry e Mejias, 2019a; 2019b), sdo cruciais para entender como essas transformagoes
estao ocorrendo. A plataformizacao das industrias culturais e criativas brasileiras tem contribuido para
uma nova fase de imperialismo cultural (Jin, 2015), refletindo uma atualizacdo da dominagao cultural
dos Estados Unidos no mercado audiovisual brasileiro. Isso exige uma reavaliagdo das obras de
Herbert Schiller (1989) sobre a influéncia das industrias culturais globais.

Neste artigo, o foco esta na relacdo entre produtoras independentes brasileiras e a Netflix,
particularmente na producao de conteudo rotulado como "Original Netflix". O percurso metodologico
serd composto por duas etapas principais: primeiro, um levantamento detalhado das obras brasileiras
que receberam o selo "Original Netflix", incluindo filmes, séries ¢ documentarios. Em seguida, sera
realizada uma investigacdo sobre as produtoras independentes brasileiras envolvidas nessas
produgoes. A exclusdo desses produtores da cadeia de direitos autorais impacta sua capacidade de
obter beneficios econdmicos e criativos e € a cerne do modelo de negécios da plataforma de streaming
estudada. A pesquisa visa entender as consequéncias dessa dindmica para a soberania audiovisual no
Brasil, analisando como as praticas da Netflix afetam a preservacao e promogao da cultura nacional
em um cenario de crescente dominio.
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