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RESUMO

O presente texto investiga as pressoes sofridas por jornalistas na TV Aperip€, TV publica ligada
ao Governo Estadual de Sergipe. O marco teédrico utilizado ¢ a Teoria Critica do Jornalismo
(FIGUEIREDO, 2019) que busca a interdisciplinaridade entre as Economia Politica da Comunicagao
(EPC) e as teorias do jornalismo. Portanto partimos da constatacdo de que o jornalista ¢ um
trabalhador cujo trabalho ¢ produzir mediagdes que se materializam em noticias. Entretanto, no caso
analisado aqui, os jornalistas ndo sdo trabalhadores cujo trabalho esta subsumido ao capital seja para
realizar trabalho produtivo ou improdutivo, mas trabalhadores improdutivos pago pelo Estado para
idealmente garantir o direito de informacdo ao cidaddo sergipano dentro do espirito de
complementaridade sistemas publico, estatal e privado de comunicagao.

Bolafio (2000) toma o audiovisual — tecnologia que representa o 4pice da comunica¢ao de massa
do século XX — como paradigma para analisar a Industria Cultura, que surge com o advento do
Capitalismo Monopolista. Dessa forma, Bolafio realiza uma derivacao logica da informacao a partir
da forma social mais elementar dentro sistema capitalista, a mercadoria, até chegar a Industria
Cultural e suas fungdes: publicidade, que realiza a mediagdo entre mercado e consumidores; €
propaganda, responsavel pela mediacdo entre Estado e cidaddos. Uma terceira fungdo chamada
programa responsavel por adicionar elementos do cotidiano e da cultura popular ¢ necesséria para
tornar a comunicagdo persuasiva — caracteristica propria da comunicagdo nesse momento do
capitalismo — e atrair as audiéncias.

Dessa forma, as TVs publicas e estatais europeias sempre serviram de modelo como ponto de
partida para constru¢do de sistemas publicos de comunicagdo. Construidas no pds-guerra, essas
instituicdes complementavam os sistemas privados de comunicag¢do e, inicialmente, tinham o
monopolio da radiodifusdo em paises como Franga, Inglaterra e Alemanha, principalmente devido ao
temor decorrente do uso nazista do radio como no caso da Alemanha (POTSCHKA, 2012). Muitas
empresas publicas de comunica¢do produzem contetdos jornalisticos considerados modelo de
jornalismo de exceléncia como no caso da BBC (LEAL, 19997). Entretanto, mesmo na BBC, o
jornalismo publico ndo pode ser considerado contra-hegemonico, pois ainda segue os mesmos valores
ideoldgicos hegemonico do jornalismo mainstream.

Assim reconhecemos que iniciativas como a TV Brasil estdo longe de apresentar o objetivo
primeiro de construir um sistema publico de comunicagdo nos moldes e com a qualidade do Reino
Unido (LOPES, 2015), mas também ndo caimos no moralismo - como faz Bucci (2012) - de
considerar que o sistema publico de comunicacdo brasileiro ¢ deficitario apenas ou principalmente
devido ao seu uso partidario pelo partido governante do momento. Defendemos que a subordinagdo
do trabalho jornalistico ¢ propria da Industria Cultural como a conhecemos, o grau em que isso se dara
se deve a particularidades de cada sistema particular. Dessa forma, detectamos - a partir de seis
entrevistas semiestruturadas com funcionarios da TV Aperipé em 2018 - que a subordinagdo
partiddria acontece naquela instituicao. A instituicao ¢ utilizada seja para se defender da cobertura do
jornalismo privado sergipano - grande parte de propriedade de grupos politicos - seja para enaltecer o
governante do momento.
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