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Resumo: Os museus tém um importante papel na salvaguarda dos acervos museolégicos, ndo
somente pensando em sistemas de preservacdo e conservacdo desses objetos, mas em seu
carater de selecionador e no seu compromisso de exibir, pesquisar, estudar, documentar o que
é pertinente para que futuras geracOes tenham acesso. A mediacdo em museus de arte
estabelece o contato entre as obras de artes e seu publico e criam formas e intensidades de
comunicar sobre e a partir da arte. O artigo € uma proposta de discussdo acerca do uso das
exposicdes de arte como produto do capital, tomando por base as exposi¢des blockbusters.
Tais exposicOes assim denominadas por serem voltadas a massa populacional, sdo exibicoes
de curta duragdo com grande especulacdo e cobertura midiatica, em geral de alto custo
monetario e com grande contingente de visitantes, sendo sua caracteristica chave o
fetichismo.A pesquisa € de carater exploratorio e predomina o uso do método qualitativo. O
resultado da analise nos mostra que a espetacularizacdo nos museus, seja por meio de praticas
de aquisicdo de novas colecBes e/ou novos acervos para as instituicdes, como também por
meio de exposicdes blockbusters e até mesmo pela arquitetura de um museu, é também
entendida como mecanismo para atrair um namero maior de visitantes, e pode ser visualizado
através de contextos politicos, histérico, econdémicos e sociais de uma comunidade. Tais
questdes, na atualidade, ganham visibilidade como um negdcio pertencente a uma logica que
é abrigada pelo Mercado Cultural. As exposicGes que se pautam somente na apresentacdo de
imagens propositalmente criadas, se caracterizam como uma experiéncia fetichizada, nédo
havendo relacdo de apropriacéo e sim de consumo.

Palavras-chave: Consumo da arte. Exposicdes Blockbuster. Espetacularizacdo dos museus.

Abstract: Museums play an important role in safe guarding museological collections, not
only in the preservation and conservation systems of these objects, but also as a selector with
a commitment to display, research, study and document what is pertinent for future
generations can have access. Mediation in art museums establishes contact between art works
and their audience and creates forms and intensities of communication about and from art.
The article is a discussion about the use of art exhibitions as a product of capital, based on the
blockbusters expositions. Such exhibitions, so named because they are directed to the
population, are short-lived exhibitions with hight speculation and media coverage, usually of
high monetary cost and with a large contingent of visitors, with fetishism as its key feature.
The research is exploratory and predominates the use of the qualitative method. The result of
the analysis shows that the spectacularization in the museums, whether through the
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acquisition of new collections and/ or new collections for the institutions, as well as through
blockbusters exhibitions and even through the architecture of a museum, is also understood as
a mechanism to attract more visitors and can be visualized through the political, historical,
economic and social contexts of a community. Such issues, today, gain visibility as a trading
belonging to a logic that is fostered by the Cultural Market. The exhibitions that are based
only on the presentation of images purposely created, are characterized as a fetishized
experience, not having a relation of appropriation but of consumption.

Keywords: Art consumption. Blockbuster Exhibitions. Spectacularization of museums.

1 INTRODUCAO

As exposicdes museologicas exercem papel mediador entre o publico e o acervo
exposto e sdo, portanto, elementos fundamentais da relagdo entre museu e sociedade, sendo
instrumentos de comunicagdo essencial para a divulgacdo da informacéo e a efetividade do
processo comunicacional. Todavia, o fetichismo, o espetdculo e o uso de suportes
tecnoldgicos sdo caracteristicas peculiares que permeiam tal processo. As instituicdes
culturais de arte apresentam dois principais componentes: as exposicao, principal meio de
comunicacdo, e o visitante, que ird interpretar o que Ihe for exposto. Vale ressalva ao papel
social das instituicGes culturais, uma vez que a existéncia de arquivos, bibliotecas e museus
podem ser relevantes para provocar possiveis rupturas, isto €, provocar novas relacdes sociais
entre esses espacos e os individuos, na estimulacdo do pensamento critico. 1sso nos revela
uma possibilidade de transformacdo da sociedade por meio dos museus, também
denominados “locais de memorias”, uma vez que, ainda que se caracterizem como produtos
culturais da sociedade do consumo e do espetaculo, desempenham papel primordial na atual
era da informacéo.

A espetacularizacdo nos museus, seja por meio de praticas de aquisicdo de novas
colecBes e/ou novos acervos para as instituicdes, por meio da arquitetura do museu, como
também através de exposi¢des blockbusters (assim denominadas por serem voltadas a massa
populacional, de curta dura¢do, com grande especulacdo e cobertura midiatica, em geral de
alto custo monetario), podem ser também entendidos como mecanismos para atrair um
namero maior de visitantes, o que torna-se visivel por meio de contextos politicos, historico,
econdmicos e sociais de uma comunidade. Tais quest@es, na atualidade, ganham visibilidade

como um negdcio pertencente a uma logica abrigada pelo Mercado Cultural. Nesse ambito,
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nossa proposta é analisar criticamente os mecanismos utilizados como atrativos ao publico e
Se esses se encaixam em uma proposta socioeducativa ou em algo voltado meramente ao
capital.

Ao evidenciar o papel dos curadores e profissionais nos museus, entendemos que as
praticas curatoriais sdo processos que envolvem discussdes acerca de determinadas tematicas
no qual se pretende apresentar ao publico. Para a colocacdo pratica dos projetos expositivos,
ideias sdo reunidas, articuladas, pensadas e assim, ha uma selecdo de obras e artistas. Por tras
desses elementos selecionados existem razbes para estarem ali expostos, cada conceito
artistico é previamente estudado e a disposicdo do acervo acaba ndo sendo meramente
aleatoria, ha todo um planejamento e organizacdo para que seja possivel o estabelecimento de
uma interacdo comunicacional entre a exposicao e o visitante.

Para fins metodologicos, foi realizado levantamento bibliografico afim de garantir
fontes necessarias para 0 embasamento tedrico e enriquecimento da pesquisa, sendo essa de

carater exploratorio e uso do metodo qualitativo.

2 AS EXPOSICOES BLOCKBUSTERS E O CONSUMO DA ARTE

A historia dos museus perpassa algumas fases como: os gabinetes de curiosidades do
século XVI que eram espacos privados e restritos, os saldes do século XIX com as conhecidas
exposicdes universais, que a partir da participacdo de paises 0s mesmos expunham objetos
que remetiam a seus progressos e, os “grandes museus” do século XXI, considerados assim
por destacarem-se na arquitetura, no acervo institucional, e em suas colecbes ou pela
quantidade elevada de pablico visitante.

Nos museus, um dos meios de comunicacdo que se estabelece entre o publico e as
instituicbes museais é a partir das curadorias expograficas no qual sdo selecionados tematicas,
critérios, obras, narrativas, entre outros exemplos, para sua realizacdo. Esses critérios variam
de acordo com os objetivos das exposicdes, se de longa ou de curta duracdo, considerando as
tipologias de museus e o0s variados projetos expositivos.O discurso expografico ndo é
imparcial, ele denota significados explicitados no objetivo da curadoria. Como evidencia Cury
(2008, p.42) “exposi¢do ¢ o local de encontro e relacionamento entre o que o museu quer

apresentar e como deve apresentar, visando um comportamento ativo do publico e a sua
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sintese subjetiva”. As exposicdes museoldgicas, portanto, exercem papel mediador entre o
publico e o acervo exposto, resultado do processo comunicacional.

Para Obrist (2014), o papel do curador é selecionar objetos ou acervos para a
constituicdo de colecdes institucionais, assim, como selecionador, passa a contribuir com o
patrimbnio dos museus e juntamente com os trabalhos institucionais e pessoas
profissionalizadas sdo capazes de salvaguardar esses objetos que remetem a historia de um
pais e consequentemente a histdria da arte. Por essa razéo, as exposicoes de configuram como
principal forma de assimilagdo da instituicdo pelo publico, pois se tornam um espelho daquilo
que 0 museu deseja transmitir.

Uma das principais atribuigdes das exposigdes é “permitir” acessibilidade e difusido do
que para 0 publico muitas vezes € restrito, mesmo quando uma obra € pertencente a
determinada colecdo particular ou até mesmo quando séo conservadas em reservas técnicas,
nos bastidores dos museus.

A Semiotica compreende a linguagem verbal e ndo-verbal como signos, dando énfase
a propriedade de convertibilidade reciproca entre os sistemas significantes que integram. O
discurso do museu pode ser observado por uma instancia semidtica na medida em que €
ferramenta de interpretacdo de signos, visto que o acervo, quando colocado em exposicao,
carrega em si a caracteristica também um discurso ndo-verbal, que € a confluéncia e o
entrelacamento de linguagens distintas.

Uma autora que estuda as exposicdes a partir de praticas expositivas voltadas ao
pensamento de um cenario arquitetdnico, por meio de uma arquitetura expositiva ou da
espetacularizacdo dos locais de exposicdo € Castillo (2008) e, segundo a autora, as exposicdes
sdo inscritas ‘“no ambito da pratica” e que “as mudangas nas concepgdes expositivas sao
reciprocas as transformagdes da produgdo artistica” que envolvem questdes sociais, politicas e
econdmicas.

Castillo (2008) aponta que se pegarmos as atividades exercidas desde os grandes
saldes de arte aos grandes museus, somos capazes de entender a autonomia do circuito
artistico ligados a autonomia do artista e a uma formacao especifica de um puablico com
interesse em arte. JA nos grandes salbes parisienses havia uma certa preocupacdo com o

publico visitante, principalmente questfes ligadas a espetacularizagdo que atingiam uma
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quantidade de publico frequentador, alcancando e delimitando um puablico majoritariamente
burgués.

Assim, nos saldes, observou-se que “tanto o artista quanto o publico tornavam-se
pecas indefesas e manipulaveis para o jogo de interesse do mercado, que, ali criado, tinha por
objetivo usa-los para atingir grandes compradores”. Destaca-se entdo o valor de mercado sob
as pecas e objetos ali expostos. Para a autora Castillo (2008), “desde a década de 1950, sob o
patronato de colecionadores e corporacdes empresariais, as exposi¢cdes vém celebrando o
espirito de investimento, que tem envolvido a esfera artistica desde os saldes do passado”
(CASTILLO, 2008, p.27).

A partir de 1960, o antigo sistema técnico das artes e substituido pela tecnologia. E
segundo Castillo (2008), as percepgdes da arte do passado foi transformada a partir da logica
de consumo cultural e que na perspectiva das instituicbes museais, as narrativas ali
encontradas sdo instaladas nesses locais abertos a novas interpretacdes da arte.

Segundo Anjos (2013), para que algo seja arte dependera de quatro condigdes: “a
existéncia de um objeto, a existéncia de um autor desse objeto (o artista), a existéncia de um
receptor desse objeto (o publico), e, finalmente, a existéncia de um sancionador social desse
objeto (a instituicdo)”. Cabe aqui ressaltar também a relacdo estabelecida no mercado da arte
no qual para seu funcionamento também se estabelece algumas condi¢des como: artista, obra,
colecionador, curador, publico, instituicdo e outros. Segundo Mestre (2017, p.45), “a selegdo
de artistas ou trabalhos pelo curador ndo deve ser de ordem da ‘opinido pessoal’ nem do
gosto. Ndo deve ser uma idiossincrasia. O seu ‘poder’ deve advir da sua forga intelectual, da
sua capacidade de agregar e orientar significados”.

Para Finguerut, Fantinato e Frare (2016), a arte é vista como um negdcio pertencente a
uma logica mercadologica diferenciada do usual pela “diversidade dos bens comercializados e
dos aspectos subjetivos da sua avaliagdo” por se tratar de valores imensurdveis. Na
contemporaneidade ha a percep¢do de sua expansdo “tanto no que se refere a produgdo da
arte, quanto ao volume dos negdcios, bem como pelo crescente interesse do grande publico,
como mostram os numeros recentes de visitagdes de exposi¢des ¢ museus” (FINGERUT,

2016, p.83).
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Voltando as questdes de espetacularizacdo nas exposicfes e as visitagdes em
exposicgdes, Castillo (2008) aponta tal entendimento como forma de atrair um nimero elevado

de visitantes aos museus,

[...] visando tornar a exposi¢do um evento e, assim atrair mais publico. Se, hoje, os
museus propdem transformacdes e acréscimos em seus espacos, iSso 0corre porque,
como pélo cultural de massa, unindo passado, presente e futuro sob a forma de
espetaculo, os museus sdo frequentados por milhdes de visitantes. (CASTILLO,
2008, p.229)

No presente artigo, as exposicdes podem ser entendidas como mercadoria. Para
Debord (1997), “o principio do feitichismo da mercadoria, a dominagdo da sociedade por
‘coisas suprassensiveis embora sensiveis’, se realiza completamente no espetaculo, no qual o
mundo sensivel € substituido por uma selecdo de imagens [...] € que “o espetaculo ¢ o
momento em que a mercadoria ocupou totalmente a vida social” (DEBORD, 1997, p. 28 e
30). Vivemos atualmente na sociedade da informacdo, do consumo e do espetaculo, e os
museus, assim como suas exposi¢des, representam seus produtos culturais. O autor apresenta
sua critica no que tange a sociedade capitalista visto que essa, em sua concepcéo, € voltada ao
acumulo de espetaculos. Na sociedade moderna nada escapa ao espetaculo, nem tampouco o
lazer,uma vez que nela tudo é pautado em lucro. A experiéncia cotidiana passa a ser moldada
e mediada por espetaculos.

Segundo Debord (1997), “a cultura é a esfera geral do conhecimento e das
representacdes do vivido” e “a luta entre a tradicdo e a inovacdo, que é o principio de
desenvolvimento interno da cultura das sociedades histdricas, s6 pode prosseguir através da
vitoria permanente da inovacao”. Dentro do contexto do consumo da cultura, para o autor, a

arte é:

[...] essa linguagem comum da inagdo social desde que se constitui como arte
independente no sentido moderno, quando emerge de seu primeiro universo
religioso e se torna producdo individual de obras separadas, conhece, como caso
particular, 0 movimento que domina a histdria do conjunto da cultura separada.
(DEBORD, 1997, p.122)

E para que essa linguagem seja consumida e estabelecida, como ja visto anteriormente,

a partir das exposicOes, dos processos narrativos e curatoriais e principalmente da relacéo
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estabelecida entre uma mediacéo e o visitante/espectador séo os esforcos realizados a partir da
comunicacéo entre a intencdo curatorial, artistica e mediadora dos museus.

Obrist (2010), observa que o0 aspecto socioecondmico das exposicdes agrega valores
que sdo contidos na abordagem da arte por meio da fetichizagdo dos objetos musealizados e
Castillo (2008) aponta que o feitiche € uma manobra dereencatamento do publico e assim, nas
exposices o espetaculo ganha forca e hoje sdo essas praticas observadas nas concepgdes
expositivas espetaculares.

Ao adquirir novos acervos ou formar novas cole¢6es podemos observar diversos tipos
de espetacularizacdo presentes nas instituicbes museais. Os discursos curatoriais e
expograficos nas exposi¢des blockbusters fazem parte de um mecanismo para atrair uma
quantidade elevada de publico frequentador. Tais apontamentos sdo entendidos a partir do
contexto atual politico, econdmico e social e, assim, pertencem também a logica do préprio
Mercado Cultural. E as praticas expositivas a partir da espetacularizacdo de suas mostras se
modificam também a partir dos contextos de época no qual se inserem e incluem também
questdes sociais, politicas e econdmicas.

Andreas Huyssen (2001, p.43) aponta a critica necessaria acerca das instituices
museoldgicas impregnadas pelo mainstream da cultura do espetaculo e do entretenimento de
massas, onde a consequéncia ¢ desacralizagdo do acervo. “(...) os espectadores, em niimero
maior a cada dia, buscam experiéncias enféaticas, iluminagdes instantaneas, acontecimentos
estelares e macro-exposigdes, mais que uma apropriagdo séria € meticulosa do saber cultural”.

A critica de Debord acerca da espetacularizacdo dos meios de cultura pode ser
enxergada na inquietacdo recorrente a algumas instituicbes culturais ao se preocuparem
somente com o levantamento do nimero de visitantes em suas exposi¢des, sem que nenhum
diagndstico e possiveis metas sejam estabelecidas. Uma forma de se atingir niUmeros cada vez

mais elevados de publico € a partir do espetaculo,

[...] a tdo evidente perda de qualidade, em todos os niveis, dos objetos que a
linguagem espetacular utiliza e das atitudes que ela ordena apenas traduz o carater
fundamental da producdo real que afasta a realidade: sob todos os pontos de vista, a
forma-mercadoria é igualmente confrontada consigo mesma, a categoria do
quantitativo. Ela desenvolve o quantitativo e sd pode se desenvolver nele.
(DEBORD, 1997, p.28)
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O aumento do consumo de arte por parte da populacdo, através de uma maior
frequéncia a exposicBes, pode ser vista sob a 6tica da medianizacdo da cultura. Quando as
exposi¢cdes se pautam na apresentacdo espetacularizada de imagens, e ndo em seu Senso
critico, se caracterizam como uma experiéncia fetichizada, pois ndo ha relacdo de apropriacéo
e sim de consumo.O capitalismo utiliza ndo somente a venda de produtos e mercadorias,

atinge hoje também a experiéncia ludica dos individuos (DEBORD, 1997).

3 CONSIDERACOES FINAIS

O capitalismo transforma a arte em uma vitrine de poder e estimula seu consumo por
meio de mecanismos e instituicdes culturais. E possivel que se atribua as megas-exposicdes o
aumento do consumo de arte por parte da populagéo, pois tal consequéncia € um reflexo da

clara medianizacéo da cultura da atualidade.

A cultura é a esfera geral do conhecimento e das representacfes do vivido na
sociedade histérica, dividida em classes; o que se resume em dizer que ela é esse
poder de generalizacdo existindo a parte, como divisdo do trabalho intelectual e
trabalho intelectual da divisdo. (DEBORD, 1997, p.180)

As exposicdes que se pautam meramente na apresentacdo de imagens, ndo na criagao
da experiéncia critica, ndo proporcionam relacdo de apropriacdo e sim de consumo. Segundo
Paiva, “Isolar a massiva influéncia do mercado e suas deliberacbes consumistas passa a ser
cogitado pela perspectiva comunicacional que tem compromisso primeiro com processos de
educacdo capazes de propiciar o efetivo desenvolvimento dos povos”, tal afirmacdo busca
analisar criticamente 0s processos comunicacionais baseados no capital. Para a autora, é
necessario que se tenha um discurso horizontal com o receptor, em nossa analise tomado
como o visitante das exposicGes, uma troca simbolica onde a comunicacdo seja social e
participativa, e ndo apenas representativa.

As exposicOes de arte, em especial aquelas caracterizadas como blockbusters,
passaram a ser tidas como atragdes turisticas, sendo utilizadas como mecanismos de
desenvolvimento econdmico. N&do se considera apenas essa fato como algo negativo,
isoladamente considerado seria verdadeiramente positivo, a critica se encontra na constatacdo

onde a arte e a cultura sdo absorvidas pela maquina do capitalismo e assim corrompidas.
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O papel social das instituices culturais deve ser amplamente discutido no intuito que
ndo haja esvaziamento conceitual no discurso. Vale ressalva que a memoéria ndo é
coletivamente produzida nos lugares de memdria, e sim produzida para o coletivo. Os museus
devem provocar rupturas e indagacdes, despertar 0 senso critico no visitante, isto é, deve
acender novas relacdes sociais entre esses espacos e os individuos, afim que seu discurso
alcance de fato seu objetivo educacional e ndo se submeta a mera espetacularizagdo. As
instituicGes museoldgicas devem exercer seu papel critico e ndo apenas corroborar com as

construgdes sociais vigentes.
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