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Resumo

Blumenau, terceira cidade mais populosa do estado de Santa Catarina, vé a instauracdo
da pichagdo como forma de enfrentamento e autopromogdo dos seus autores. S&o
expressdes individuais ou grupais por meios informais, com a tinta como matéria prima
e 0s muros e paredes como suportes. Uma “comunica¢do marginal” que pode ser melhor
compreendida com os pressupostos de Luiz Beltrdo, por meio da folkcomunicacéo, que
analisa grupos sociais & margem da midia dominante. Esboca-se aqui a proposicao de
pesquisa para analisar o universo dos pichadores como criadores blumenauenses de seus
proprios meios de expressdo cultural, cujo movimento comegou a receber como reacéo
a instauracdo de leis que preconizam a marginalizacéo desses atos.
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Com apoio nos estudos sobre folkcomunicacdo, o presente trabalho procura
instrumentos para compreender grupos que ndo se identificam com a cultura e a
organizacdo social dominante na cidade de Blumenau, onde se cultua a manutencéo do
mito fundador dos colonizadores alemaes. Pretende-se refletir primeiramente sobre o
fendmeno da pichacdo como resisténcia as ideias e praticas sociais dominantes. Ou seja,
por intermédio de pratica comunicacional transgressora, interpretar as expressdes que

subvertem os valores e culturas padronizados.
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A pichacdo pode ser configurada como autopromocao, além de resisténcia, em
que as motivagbes dos pichadores, segundo o fotografo Adriano Choque, no
documentério Pixo (2009) sdo: o reconhecimento social, lazer, adrenalina e protesto. A
pratica se consolida em ambientes de alto fluxo de pessoas, regides centrais e vias de
transito interbairros. Quanto mais dificil e desafiador for o local, mais crédito o
pichador ganha em sua comunidade fechada, destacando-se pelo topo de prédios,

fachadas de loja, paredes, muros e estabelecimentos publicos.

Em consequéncia de ser polémica, ora vista como resisténcia, ora, na maioria
das vezes, como vandalismo, a pichacdo pode ser encarada como ato transgressor,
efémero, de carater individual ou coletivo. Sendo constantemente demonizado pela
midia, agentes de seguranca publica e demais cidaddos, o pichador se vé em situacdo
subversiva e perigosa, estando entre suas maiores motivacbes o enfrentamento a

periculosidade e resisténcia a opinido hegemonica.

Blumenau, com historico bastante tradicionalista, sob alicerces da colonizacao
germanica, ¢ difundida em pecas publicitirias como a “Alemanha sem passaporte”. Um
“vale europeu” que se v€ num caos gradativo com 0 aumento populacional sem
planejamento urbano. Transito paralisado em horas de pico como se fosse uma
metropole (tem cerca de 350 mil habitantes), crescimento da violéncia, da criminalidade
e da intolerancia. Paradoxalmente, a imagem com que o poder publico vende a cidade é
de um pedacinho da Europa no Sul do Brasil. Festas, arquitetura, lembrancinhas, nomes

de lojas enfatizam a cultura alema.

A pichacdo na cidade entra como uma provocacdo anti-hegemdnica a
disseminacéo de lugar ideal e sem problemas sociais orientada pelo poder publico e pela
midia que difundem o suposto lugar pacifico, limpo e ordeiro. Como pilar da pichacéo,

0 protesto a essa imagem faz enfrentamento e resiste a ordem simbdlica oficial.
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Pichacédo como fendémeno folkcomunicacional

Para aprofundamento tedrico sobre pichagdo, iniciou-se com uma revisdo de
literatura pela Revista Internacional de Folkcomunicacdo (RIF), que € uma publicacdo
cientifica com pesquisas e reflexdes em torno da teoria da folkcomunicagdo, Unica
teoria da comunicacdo genuinamente brasileira, criada por Luiz Beltrdo na década de
60. De um total de 273 artigos, ensaios e dossiés desde a primeira edicdo da RIF (2003)
até a mais recente (2017), seis artigos estdo relacionados direta ou indiretamente ao
tema pichacdo. Sdo eles: Folkcomunicacao da latrina: estudo dos grafitos de sanitario da
Unesp-Bauru, de Tamara Branddo (2003), Da ideologia politica nos grafitos, contexto
portugués, de Carlos Nogueira (2004), O grafite da Vila Madalena: uma abordagem
sociossemiotica, de Aparecida Zuin (2004), Pichacdo: expressionismo abstrato e caos
urbano, de Luizan Pinheiro da Costa (2005), Formas comunicacionais como
reterritorializacdo do espaco social, de Adrielle Costa (2006), De pichacdo a
manifestacdo artistica: um estudo dos graffitis de ACME 23 no a&mbito da
folkcomunicagdo, de Soraya Venegas Ferreira e Deborah Galeano Arco (2014). Ha
também dois ensaios fotograficos: Culturas de uma resisténcia nas ruas (e muros) da
capital argentina partes 1 e 2, de Sérgio Luiz Gadini (2009) e Herdando uma parede da
biblioteca publica: grafismos da expressdo popular urbana em um prédio histérico de
Ponta Grossa (PR), de Rafael Schoenherr (2011).

Nas abordagens cientificas a pichacdo é percebida como meio de expressdo
marginalizado, em que o0s praticantes criam seu proprio método de escrita e
entendimento. Os artigos da RIF apresentam um panorama de manifestacGes e
intervencgdes de registros urbanos em lugares de realidade globalizada e cosmopolita.
Tratada como forma de comunicacdo alternativa e fenémeno artistico urbano, a
pichacdo remete a uma reterritorializacdo dos espacos e também a questionamentos
acerca das desigualdades sociais e privilégios econdémicos. Pratica que requer estudos

beltranianos para analise atual e contextualizada.
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A expressdo comunicativa da pichacdo constroi uma identidade real e simbolica
de existéncia e resisténcia de grupos contra hegeménicos. Desafiando o sistema, indo na
contramdo da lei, coletivos ou individuos participam de forma clandestina, porém
visivel, da modernizagdo e urbanizacgdo acelerada das cidades, deixando suas marcas nas

paredes e construindo suas historias.

Na fronteira entre manifestacfes folcloricas e comunicacdo de massa, 0 objeto
de pesquisa da folkcomunicacdo, segundo Marques de Melo (2007) provém de um
sistema em que o folcore “€ 0 resgate e interpretacdo da cultura popular e Comunicacao
de Massa é a difusdo industrial de simbolos, através de meios mecanicos ou eletrnicos,
destinados a audiéncias amplas, andnimas e heterogéneas” (MARQUES DE MELO,
2007, p.21).

A pichagdo, enquanto pratica folkcomunicacional, age na clandestinidade de
uma cidade, utiliza mensagens e cddigos muitas vezes indecifraveis para 0 senso
comum. Também funciona como estratégia de comunicacao entre grupos e individuos
pichadores. A busca por identificacdo de mensagens se d& pela criacdo de linguagens
especificas dos marginalizados, que fogem dos sistemas normais da Comunicacao
Social. Beltrdo (1980) assinalou a repressdo governamental e de instituicdes como
estopim para camuflagem nas mensagens com cddigos sofisticados ou de duplo sentido
das camadas populares, “empregando canais e centros de difusdo que escapam a

vigilancia normalmente exercida pela autoridade censora.” (BELTRAO, 1980, p. 103)

Em correlacdo com o fendmeno da pichagéo, Beltrdo estudou a comunicacéo dos

marginalizados também nas manifestacdes de parede, muro ou fachada, sendo que:

As campanhas politicas, os movimentos religiosos, a mais simples propaganda
comercial — valem-se do veiculo mural, numa utilizacdo que, entre nés, vem de
longe, da pré-historia, com homens e ragas desconhecidas deixando inscri¢cbes
em pedras, como na Gavea, nas vertentes do rio das Mortes ou nas cavernas da
Lagoa Santa. Vem do costume colonial de pregar escritos de proclamas nas
portas das igrejas, de marcar com simbolos zoomorfos 0s sitios de caca e pesca,
de assinalar os caminhos com setas, de pintar cruzes, estrelas, auréolas, pombos
e cordeiros nas paredes das casas de oracdo. Ou ainda, nos nossos dias, de
sinalizar ferrovias e rodovias. (BELTRAO, 2001, p.243).
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Diversas fases da humanidade foram registradas por desenhos, simbolos e
escritos, desde as cavernas, pareddes de pedra até os muros e fachadas residenciais e
comerciais da atualidade. As mais antigas datam do periodo paleolitico. Posteriormente,
em Pompeia, antiga cidade romana destruida pela erup¢do do vulcdo Vestvio em 79
d.C., apds escavacbes do século XIX, descobriu-se que as paredes da cidade eram

pichadas e desenhadas com mensagens de xingamentos, poemas e anincios.

Na Idade Média as paredes dos conventos, segundo Arco e Ferreira (2014), eram
pichadas por padres que nao se identificavam com aquela ordem. Ao falar das origens,
Gitahy (1999) afirma que expressdes artisticas nas paredes foram utilizadas desde o
extremo oriente, na india, China e por todos os povos do Mediterraneo. No inicio do
século XX destaca-se o muralismo mexicano que, segundo Webster (1992) citado por
Arco e Ferreira (2014), foi um movimento artistico com intuito de democratizar o
conhecimento histérico do pais através da arte em locais publicos, de facil acesso, onde
a populagéo pudesse apreciar.

Nos anos 50, com a expansédo da indUstria automotiva, as tintas de latex ganham
espaco. O spray torna-se acessivel, porém, antes disso, as intervencdes parietais urbanas
ja existiam com a utilizacdo do piche, um material de dificil remocdo e manuseio. Rink

(2013) explica que vem do piche o termo pichacéo.

Em Paris, no final dos anos 60, as picha¢des consolidam-se como forma de
protesto e resisténcia. Estudantes e outras camadas sociais insatisfeitas com a
administracdo publica foram as ruas e aos muros. Lara (1996 apud ZUIN, 2004) afirma
que essas manifestacBes traziam os gritos e anseios dos estudantes com ataques a
concepcao privada/estatal funcionalista dos espacos, com objetivos politicos como

defesa das liberdades individuais e coletivas, democratizacdo e repudio as guerras.

Nos Estados Unidos, no final da década de 1970, a utilizacéo de tintas nos muros
para expressar alguma situacdo surge nos suburbios e periferias de Nova lorque,

refletindo problemas como preconceito, desigualdade e a guerra de gangues. Zuin
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(2004) afirma que textos com tracos coloridos iam aparecendo aos poucos, N0S muros,
onibus e metrés. Essa forma de expressdo foi adquirindo novos adeptos e espalhou-se
por muitos lugares do pais. Neste periodo surge o grafite, ligado diretamente a cultura
hip hop e seu ideal de enfrentamento, busca por igualdade racial. Cultura nascida em
bairros como Brooklyn e Bronx, marcados por violéncia, pobreza e populacédo

majoritariamente negra e latina.

Outro simbolo historico de protesto e resisténcia por meio de pichacbes foi o
muro de Berlim, que separava Alemanha oriental e ocidental. Zuin (2004) define que
entre 1961 e 1989 (ano da derrubada) as inscricdes eram de denuncias e protestos contra
a propria existéncia daquele obstaculo, com provocacdes e mensagens a favor da queda.
InscricBes que registravam o repudio e a necessidade de mudanca para os alemaes e

para o mundo.

As paredes e 0s muros sdo espacos de expressao e opinido ao longo da historia,
como ambiente democratico sobre as insatisfacdes, orgulhos e distintas realidades
humanas. Rink (2013) lembra que em todas as épocas 0s humanos usaram e criaram
imagens e escritos que proporcionaram avangos morais, estéticos, tecnoldgicos,
filosoficos e cientificos. “A pintura em muros ¢ paredes tem sido marcada por temas
que oscilam entre os relatos de episddios histéricos, cenas mitologicas, iconografias

religiosas, elementos decorativos, arte politica e outros.” (RINK, 2013, p. 30).
Grafite e Pichagdo

Pichacdo e grafite surgiram nas ruas, sem foco inicial totalmente artistico. A
génese indica um movimento jovem que expressa suas ideias e protestos em muros e
paredes, disseminando-se facilmente. Sendo assim, essas formas representam o
enfrentamento, seu vigor, desejo de transformacédo e inconformidade com as injusticas
sociais (VIEIRA, 2015), além de escolha livre por um suporte publico de expressao,

sem normas espaciais delimitadoras.
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A aceitacdo social do grafite € mais positiva do que a pichacdo. Santos (2009)
classifica que a pichacéo e o grafite sdo como tatuagens da cidade, um processo estético,
artistico e comunicacional que se consolida como transgressdo e ousadia dos
praticantes. Torna-se resisténcia no momento em que o poder publico e a classe
econbmica dominante ditam e regulam o que é certo e errado, 0 que ¢€
mensagem/comunicacao licita ou ndo. Segundo Beltrdo (1980) é nas manifestacfes
coletivas e atos publicos que, sob formas tradicionais, com conteldos atuais
consagrados pela repeticdo, que essas mensagens revelam suas reivindicacgoes,
criticando e informando o sistema social dominante sobre seus propositos e dando

recado sobre sua forca.

Tanto o grafite quanto a pichacdo ainda sdo praticas pouco compreendidas
socialmente e, por isso, sdo constantemente rotuladas como vandalismo. Existe um
debate bastante forte no ambito das artes e da conservacdo urbana em relagdo a
discrepancia entre pichacdo e grafite. Gitahy (1999) explica que ambas as expressoes
interferem no espaco e subvertem valores sociais hegeménicos, sdo espontaneas,
gratuitas e efémeras. Ainda segundo o autor, a principal diferenca é a questdo estética,

sendo que grafite advém das artes plasticas e pichacdo da escrita.

O grafite, que nos dias de hoje é mais aceito pela sociedade, também ja foi
considerado um ato transgressor. Campos (2007) conta que o grafite foi no inicio
considerado acg&o ilegal, por apropriacdo do espaco publico ou propriedade privada para
expressar mensagens gque, na maioria das vezes, eram indecifraveis para os cidaddos. A
aceitacdo social do grafite atualmente provém da utilizacdo de cores e linhas que
embelezam a cidade. Fernandes (2011) observa que h& uma preferéncia das pessoas
pelo grafite, por ser colorido e entendido como arte urbana, que vem ocupando museus
e bienais de arte por todo o mundo. Com esse reconhecimento o grafite é inserido dentro
de padrdes e normas que qualificam o ato; consequentemente levam a aceitacao social.
“O grafite passa a ser visto com obra normalizada discursivamente, portanto

perfeitamente inserida no discurso moderno”. (FERNANDES, 2011, p. 248).
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As diferencas entre grafite e pichacdo ndo sdo apenas em ambito social e
artistico, ha também discrepancias legais, onde, segundo Vieira (2015), num primeiro
momento a legislacdo brasileira igualou os dois movimentos em relacdo aos espacos
publicos e privados, mas num segundo momento as dividiu, agregando valor artistico ao
grafite e criminalizando a pichacdo. A lei federal 12.408, de 25 de maio de 2011,
proibiu venda de tintas em embalagens do tipo aerossol para menores de 18 anos e
alterou o artigo 65 da lei 9.605/98, sobre crime a pichacdo e grafite, estabelecendo a
seguinte redacdo:

Art. 65. Pichar ou por outro meio conspurcar edificagdo ou monumento urbano:
Pena - detencdo, de 3 (trés) meses a 1 (um) ano, e multa. § 1° Se o ato for
realizado em monumento ou coisa tombada em virtude do seu valor artistico,
arqueoldgico ou historico, a pena é de 6 (seis) meses a 1 (um) ano de detencdo e
multa. § 2° N&o constitui crime a pratica de grafite realizada com o objetivo de
valorizar o patriménio publico ou privado mediante manifestacio artistica,
desde que consentida pelo proprietario e, quando couber, pelo locatario ou
arrendatario do bem privado e, no caso de bem publico, com a autorizacdo do
Orgdo competente e a observancia das posturas municipais e das normas
editadas pelos O6rgdos governamentais responsaveis pela preservacdo e
conservagdo do patriménio historico e artistico nacional. (LEI, 2011).
O grafite é utilizado muitas vezes como neutralizador de pichacdes. Machado e
Pizzinato (2015) afirmam que a incidéncia de pichacbes em espacos comerciais
colaborou para que o grafite passasse a ser aproveitado pelo Estado e pela iniciativa

privada.
Pichacé&o no Brasil

No Brasil muitos nomes e movimentos de pichadores surgiram nos anos 70 e 80,
especialmente em S&o Paulo. Jovens, estudantes, artistas, entre outros que,
inconformados com o regime militar, provocavam o governo e manifestavam
descontentamento com frases do tipo “abaixo a ditadura”. Segundo o fotdgrafo Adriano
Choque, no documentario Pixo (2009), nessa €poca: “o cunho era totalmente politico,
ndo havia uma importancia estética, mas sim de legibilidade e entendimento. Foi no
final dos anos 80 que a pichacdo comeca a ter uma estética e aplicacdo mais ligada ao

ego do pichador”. Surge a marca do pichador, sigla de grupos, bairros etc.
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A consolidacdo da pichacdo em Sao Paulo se da, segundo Costa (2005), no final
da década de 90, com aumento significativo de praticantes e organiza¢6es informais que
se reuniam para trocar experiéncias, compartilhamento de técnicas e facanhas. Todo
pichador possui sua marca pela qual é reconhecido e lembrado por outros praticantes,
denominada no universo da pichacdo como tag, trazendo inscrices com curvas e estilos
pessoais. Martins e Yabushita (2006) afirmam que ao criarem tags, 0s pichadores
utilizam uma linguagem especifica para escreverem seus nomes, o que dificulta a

compreensdo de seus discursos por quem nado participa do movimento.

Com a consolidacdo da pichagdo como autopromocado e enfrentamento, Gitahy
(1999) segmenta a pichagédo brasileira, desde o seu surgimento, em quatro fases. A
primeira fase corresponde a “carimbar” o proprio nome em grande escala por toda a
cidade, utilizando qualquer tipo de superficie com o objetivo de expressar um “eu
existo”. A segunda fase surge na competicdo pelo espaco, o nome passa a ser
substituido pela tag e por simbolos de identificacdo de grupos. Nessa fase a criatividade
e visdo artistica do praticante sdo de extrema importancia, pois ndo mais apenas 0 nome

chama atencdo, mas também uma estética e tracos originais.

Na terceira fase a pichacdo se verticaliza, ou seja, ndo fica mais restrita a muros
e paredes da superficie; pichadores sobem os prédios, escalam viadutos com o principio
de que quanto mais dificil e desafiador for o local do ato, mais crédito o praticante
ganha na comunidade dos pichadores. Nessa fase a imprensa ja interfere combatendo o
ato com artigos de pagina inteira e fotos coloridas em revistas de grande circulacéo,
incentivando, de acordo com Gitahy, e acentuando o trabalho dos pichadores. Na quarta
fase a pichac¢do atinge seu auge, com a polémica na midia. “Aparecer, acontecer,
desafiar as autoridades, passou a ser a ordem do dia”. Atualmente a pichagéo no Brasil é
uma mistura dessas quatro fases, mesmo sem a intensa promoc¢ado da midia. (GITAHY,
1999).
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Pichacdo em Blumenau e a autoafirmacao

A midia local de certa maneira tem um papel crucial na formagao de opinides e
percepcdes sobre a pichacdo na cidade. Numa busca rapida na internet, a relacdo da
midia com a pichagdo se restringe a manchetes do tipo “Pichadores causam prejuizo em
Blumenau”, ou “Comerciantes pedem ajuda para inibir pichagdes na cidade”. Em
jornais televisivos que abordam o assunto, os comunicadores comentam frases do tipo:
“pichacdo ¢ crime de porcalhdes”. Enfim, discursos que alimentam a criminalizagdo do

ato, estimulando a denuncia e o repudio aos pichadores.

Com intencdo de inibir estas acGes, a Camara de Vereadores de Blumenau

aprovou em 20 de abril de 2017, a lei complementar n° 1105.

Art. 157 - E proibida a pichagdo de iméveis e a colocagdo de cartazes, folhetos,
banners e similares em imoveis do patriménio histérico, monumentos, pontes,
viadutos, equipamentos publicos, casas, prédios, muros e outros bens imoveis
publicos ou privados, sem autorizacdo do administrador publico ou do
proprietario, ficando os infratores sujeitos a multa, sem prejuizo da indenizacédo
das despesas e custas da restauracdo. (BLUMENAU, 2017).

Em 5 de abril de 2018, a Camara de Vereadores de Blumenau aprova o projeto
de lei complementar n° 1.775, que acrescenta o artigo 157 ao Codigo de Posturas do
Municipio, com a “possibilidade de o infrator autor de pichagdo ser obrigado a reparar
pessoalmente o dano, que pode consistir em eliminar as marcas da pichagdo ou pintar

integralmente o imovel atingido pelo ato”. (Camara Municipal de Blumenau, 2018).

O municipio de Blumenau esta distribuido em 35 bairros, incluindo dois
distritos, sendo a terceira cidade mais populosa do estado de Santa Catarina. Fabricas,
grandes prédios, construcdes historicas, pontos turisticos compdem o cendrio. Situada
em um vale com grande nimero de montanhas e area verde, a cidade também existe
por trds dos morros. Comunidades, periferias e “quebradas” que sobrevivem

humildemente na “Alemanha sem passaporte” (peca publicitaria da prefeitura) e que

10
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recebem menos investimentos do setor publico. Este é o contexto dos pichadores. Nas
“quebradas”, nas vielas e becos, nas ruas que ligam um bairro a outro ou ao centro, séo

inimeras as intervencgdes urbanas e as pichagdes.

Em lugares improvaveis ou nao havera um rabisco. Corona (2014) afirma que as
pichagdes se apropriam dos espagos, “estabelecendo um embate — na maioria das vezes
critico — com a cidade, que vem sendo objeto de apropriages questionaveis por parte do
Estado e do ambito privado”. (CORONA, 2014, p. 169).

Imagem: Pichagdo em espaco privado. Rua Eng. Udo Deeke, Salto do Norte, Blumenau.

Fotografia: Guilherme Vailatti, 2018.

Como meio de comunicacdo, a pichacdo integra os espagos urbanos do mesmo
modo que a publicidade comercial. Usa-se a cidade como pano de fundo e suporte,
numa constante busca por atencdo. Uma disputa com objetivo comum de aparecer, ser
visto. A publicidade sai na frente pois sua veiculacdo é paga e autorizada pela lei. Todo
dia acontece a rotatividade na publicidade, estando ela fixada em dnibus, carros de som,
caminhdes plotados e etc. Nos outdoors estrategicamente posicionados, nas saidas de
escolas, nos seméforos, nas encruzilhadas, enfim, todos apelando por olhares. A

pichacdo, entdo, também querendo ser vista, poréem, informal, ilegal, underground e
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suburbana. Porém, massageia 0 ego dos pichadores e intimida a sociedade, por ndo

necessitar de autorizacdo. Incomoda as autoridades, cutuca o “tradicionalismo”.

No documentéario “Luz, Camera, Pichagao” (2016), o pichador e grafiteiro
carioca Hair, declara que seu nome: “é minha marca, to fazendo meu marketing pessoal
aonde eu quero, aparece na midia, no horario nobre, no youtube [...] minha marca ta ali,
ta sendo difundida, ¢ um merchandising.” O auge de um pichador ¢ ser visto e
reconhecido pelos praticantes, virar motivo de reportagem e aparecer na midia; eis sua
estratégia comunicativa, sendo ele um pichador poético, politico ou aquele que apenas
divulga seu nome, sua tag. Em outro relato do mesmo documentério, a pichadora

carioca Anarkia, diz o seguinte a respeito de publicidade:

“A publicidade ¢ quase que um estupro, eles enfiam aquilo na nossa mente, eles
nem sabem se a gente quer olhar aquilo, é poluicdo visual, € uma merda, a gente
assimila aquilo o tempo todo, e na verdade na hora que a gente pde a nossa
mensagem |4, eles ndo aceitam, é porque eles podem pagar [...] Porque eles
podem escrever o nome da marca deles por ai e a gente ndo pode escrever a
nossa? Essa parada ndo ta certa ndo.”

E nesse fluxo que a pichacéo segue crescendo nas pequenas e, principalmente,
grandes cidades. Blumenau vé aumentar o nimero de pichac@es, sendo que muitas delas
sdo apagadas por proprietarios descontentes que utilizam a midia e as redes sociais para

reclamar.

Imagem: Pichacdo em outdoor publicitario. Rua 2 de setembro, Blumenau. Foto: Guilherme Vailatti, 2018.
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Trata-se de uma disputa de espacos inerente ao urbanismo acelerado. Zuin
(2006) afirma que:

Essa necessidade de comunicagdo e pertencimento aflora na arquitetura urbana,
onde, para ndo sentir 0s vazios inerentes a essa vida urbana efervescente, "0s
ambulantes” invadem calcadas a fim de vender suas mercadorias e tirar seu
sustento, " 0s sem-teto" invadem prédios para ter uma moradia, "os sem-terra"
invadem fazendas para ter seu pedaco de chdo, "os pobres™ escalam morros para
terem seus espacos, "o grafite" (e também a pichacdo) invade os espacos da
cidade para ser-visto e se fazer-ser-visto. (ZUIN, 2006, p. 17).

O caréter invasivo da publicidade ja esta impregnado na sociedade. A pichacéo
reflete o caos, a desigualdade, o esquecimento de certas areas. Em consequéncia de ser
um ato transgressor, a reacdo da comunidade, da midia, do Estado e da repressao
policial para com o pichador, em vez de desestimular estimulam e provocam ainda mais
o ato. Franco (2009) afirma que a pichacdo ndo ¢ apenas uma divulgagdo de um “eu

existo” para o pichador, mas sim:

“Uma oportunidade de escapar do enclausuramento dos guetos de toda espécie.
E a afirmacdo de que alguns sujeitos ndo possuem medo de andar pela cidade. E
se a violéncia policial os reprime, integram essa dificuldade no processo
dizendo que “Pixar ¢ adrenalina, tomar geral faz parte.” (FRANCO, 2009, p.
82).

Um dos objetivos da pichacdo é a demarcacdo de territorios. A préatica de
sinalizar e reconhecer espacos € associada a pichacdo desde seus primordios urbanos,
onde gangues e individuos expressavam nos muros marcas e siglas que identificavam o
seu complexo de dominio territorial, ou ainda, de meng¢des a outros bairros, com o
intuito de dizer que o individuo pertence aquele bairro. Costa (2005) afirma que ao
demarcar um territdrio, vai-se além de apropriacdo de espaco geografico, pois se
sinalizam singularidades e particularidades importantes para a comunidade. Portanto, as

pichagOes, de uma certa forma, denunciam a segregacao social.

As pessoas estdo ali estampando o que sentem em relagdo ao convivio urbano e
elas mesmas, postas na periferia, em meio ao lixo e ao esgoto. “Eu existo”, “Eu
estou aqui”. Significam isso nos muros, N0S monumentos historicos, onde suas
historias entram como rabiscos indecifraveis mas presentes. Denlncia. Nesses
rabiscos, inteligiveis s6 para iniciados, nos monumentos, eles inscrevem/contam
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sua historia, em cidades que estdo tornando o espaco rarefeito e fechando
espacos sociais. (ORLANDI, 2007 p. 13).

As pichagdes sdo saberes locais, onde cada sujeito produz de maneira individual,
ou em grupo, um modo de reagir contra a hegemonia dos signos, dos sentidos e dos
discursos. Criam seus proprios meios de expressdo, sdo socialmente marginalizados e
resistem a uma imensidao de opinides e criticas contrarias. Compreender uma cidade
como Blumenau por meio de seus pichadores, pode revelar universos paralelos ao que

se vende sobre a imagem da cidade.
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