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RESUMO
Dentro do princípio de indissociabilidade entre ensino, pesquisa e extensão, as ligas acadêmicas surgem como a prática da extensão nas universidades, sendo formadas por grupos de estudantes, sob a supervisão de professores, com caráter extracurricular e englobando ações teórico-práticas. A Liga Acadêmica de Diagnóstico Oral e Maxilofacial (LADO) foi fundada em 2012, sob orientação do Prof. Dr. Lioney Nobre Cabral, e é composta por acadêmicos de Odontologia da cidade de Manaus, com sede na Escola Superior de Ciências da Saúde da Universidade do Estado do Amazonas (ESA/UEA). Diante do advento da internet e a popularização das redes sociais, cresce a busca por novas formas de promoção de imagem e serviços. Nesse contexto, o marketing digital não apenas facilita a comunicação, mas permite a construção de uma presença online sólida, aumentando visibilidade e credibilidade. Relatar a experiência da diretora de marketing da LADO, destacando a importância do cargo, tanto dentro da liga quanto no desenvolvimento pessoal e profissional da ligante. Trata-se de um relato descritivo, de experiência, a respeito das vivências da acadêmica de Odontologia e ligante da LADO atuando como diretora de marketing. As atividades exercidas incluem: postagem dos plantões realizados, compartilhando as vivências oferecidas pela liga; apresentação da liga em eventos, como a recepção dos calouros; criação da identidade visual e divulgação de posts sobre eventos realizados pela liga, através de plataformas como Canva e Instagram, respectivamente; contactar empresas e instituições externas para estabelecer parcerias que invistam nesses eventos; formatação de documentos oficiais, como o Edital de Seleção de Ligantes, e produção de materiais gráficos, como banners e adesivos. A vivência como diretora de marketing mostra-se enriquecedora e transformadora, pois possibilita a compreensão da importância do marketing e da comunicação através da prática, além da aquisição de novos conhecimentos e habilidades, como a organização de eventos e a negociação.
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