XI Encontro Humanistico Multidisciplinar - EHM e X Congresso Latino-Americano de

Estudos Humanisticos Multidisciplinares - CLAEHM

Dezembro de 2025, Online | claec.org/ehm
Resumos Expandidos

Tavernas Brasileiras em Construciao: Oferta e Possibilidades no
Turismo

Davi Oliveira Bento!
Resumo

Este artigo analisa comparativamente a oferta de produtos e servicos de empreendimentos brasileiros que se
autodenominam tavernas, buscando compreender em que medida esses estabelecimentos se aproximam ou se
distanciam do conceito historico de taverna e de seu potencial enquanto fendomeno turistico. Adota-se abordagem
qualitativa, de carater descritivo, estruturada como estudo de caso. Inicialmente, realizou-se mapeamento virtual
de empreendimentos que utilizam a designacdo “taverna” em diferentes regides do pais, a partir do qual foram
selecionados cinco casos para analise detalhada. As informacdes foram coletadas em paginas eletronicas e redes
sociais e organizadas em quadros comparativos segundo quatro eixos de oferta: bebidas, alimentacdo,
entretenimento e hospedagem. Os resultados indicam que as tavernas brasileiras investigadas atualizam
elementos classicos do modelo taverneiro — centralidade das bebidas, sociabilidade, ambientagdo tematica —
articulando-os a tendéncias contemporaneas, como a producdo de bebidas artesanais, experiéncias de consumo
imersivas e estratégias de apelo a cultura pop. Em geral, tais empreendimentos operam mais proximos de bares
tematicos, cervejarias e restaurantes especializados do que de estruturas hibridas de abrigo, alimentagao e lazer
associadas as tavernas em sua génese, mas preservam o papel de espacos de encontro e entretenimento. Conclui-
se que as tavernas brasileiras constituem nicho ainda em consolidacdo no turismo, cuja compreensdo demanda
maior esforco classificatorio e analitico, sobretudo quanto a sua insercdo em politicas e estratégias de
desenvolvimento local.
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1. Introducao

O turismo ¢ um fendmeno mundial que mobiliza deslocamentos por multiplas
motivagdes e que, ao longo do tempo, passa a ser orientado pela busca de novas experiéncias
em espacos que se transformam para acompanhar mudancas geracionais e de consumo.
Ambientes antes associados apenas a alimentagdo ou ao repouso vao sendo ressignificados
como lugares de vivéncia simbolica, de experimentacao estética e de interacdo social mediada
por produtos e servigos turisticos (Netto, 2009).

Nesse cendrio, as tavernas se apresentam como empreendimentos alimenticios
historicamente antigos, mas que permanecem em circulagdo no imaginario contemporaneo,
sobretudo pela ligacdo com universos ficcionais e referéncias midiaticas. Elementos da
literatura fantastica e da cultura pop sdo incorporados a ambientagdo, aos cardapios e as
estratégias de comunicagdo, permitindo que parte da clientela busque “na realidade pedagos

de suas ficgdes”, acionando repertorios construidos em narrativas classicas e em produgdes
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culturais recentes. As chamadas tavernas brasileiras emergem, assim, como espacos tematicos
que articulam alimentacdo, bebidas, entretenimento e, em alguns casos, hospedagem,
inscrevendo-se em um mercado de experiéncias que extrapola a mera oferta gastronomica.

Apesar da expansdo desses empreendimentos em diferentes regides do pais, ainda ¢é
limitada a producdo académica que os toma como objeto especifico de estudo no campo do
turismo e da gastronomia. Persistem duividas sobre como se configura a oferta desses
estabelecimentos, em que medida se aproximam do conceito histdorico de taverna e quais sao
suas possibilidades de enquadramento enquanto equipamentos turisticos. Diante dessa lacuna,
este trabalho propde uma analise comparativa de cinco tavernas brasileiras, buscando
compreender suas ofertas de produtos e servigos e discutir em que medida podem ser
reconhecidas como tavernas a luz de sua trajetoria histérica e de suas releituras
contemporaneas.

Historicamente, as tavernas sdo descritas como estabelecimentos hibridos, voltados a
venda de bebidas, a oferta de refeicdes simples e, em determinados contextos, ao abrigo
temporario de viajantes, articulando fun¢des comerciais e de sociabilidade cotidiana (Soares,
2009). Com a popularizagdo entre segmentos populares na Europa e a intensificagdo da
circulagdo de mercadorias, esses espagos passam a incorporar servigos de hospedagem e a
consolidar um repertorio de praticas que inclui consumo de vinhos, alimentos regionais e
acolhimento de nao locais em deslocamentos de curta e longa duragdo (Duensing, 2014).

Essa trajetoria historica contribui para delimitar parametros de reconhecimento da
taverna - presengca de bebidas alcodlicas, possibilidade de alimentagdo e, ao menos
potencialmente, oferta de descanso -, ainda que a literatura aponte variagdes conforme o
periodo e a regido (Struzinski, 2004). No Brasil, contudo, observa-se que muitos
empreendimentos apropriados da designacdo de taverna operam prioritariamente como bares
e restaurantes tematicos, privilegiando o entretenimento e a constru¢do de atmosferas ludicas
em detrimento de fungdes ligadas ao pernoite, o que alimenta ambiguidades classificatorias e
tensiona a relagdo entre estratégias de marketing e herancas histéricas (Ferreira, 2014).

Tomando como pano de fundo experiéncias analisadas em outros contextos, como as
tabernas de Alentejo em Portugal, nas quais se articulam tradi¢des alimentares, circulacdo de
bebidas e sociabilidades locais em espacos marcados pela memoria e pela permanéncia de
praticas cotidianas, a investiga¢do das tavernas brasileiras possibilita discutir até que ponto

esses empreendimentos se limitam a uma apropriacao estética do termo ou instauram, de fato,
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um modo particular de fazer hospitalidade comercial. Ao tensionar passado e presente,
historia e mercado, o estudo busca qualificar o debate sobre a tipologia desses

estabelecimentos e sobre seu lugar nas dindmicas de desenvolvimento turistico.

2. Metodologia

A pesquisa adota abordagem qualitativa, de carater descritivo, por buscar compreender
em profundidade as caracteristicas de um fendmeno especifico sem recorrer a tratamentos
estatisticos. Nessa perspectiva, a analise volta-se a interpretagdo das relagdes entre objeto e
fendomeno, enfatizando significados mais do que mensuragdes numéricas, a0 mesmo tempo
em que descreve caracteristicas de uma dada realidade sem nela interferir, delimitando
variaveis e suas inter-relagdes (Gil, 2010).

O estudo configura-se como estudo de caso, voltado a empreendimentos brasileiros
que se autodenominam tavernas. Inicialmente foi elaborado e encaminhado um formulario aos
responsaveis por cinco estabelecimentos, com o intuito de coletar informagdes primarias;
entretanto, a auséncia de retorno levou a reorientagdo do percurso metodolégico. Optou-se,
entdo, pela utilizagdo de pesquisa bibliografica e documental em ambiente virtual (Google
Search), priorizando tavernas com dados disponiveis em sites, blogs e redes sociais.

A selecdo dos casos considerou, entre os diversos negdcios identificados, aqueles que
apresentavam maior volume e detalhamento de informacgdes em suas plataformas digitais.
Foram definidos cinco empreendimentos, posteriormente codificados pelas letras A (Taverna
do Dragdo, Rio de Janeiro/RJ), B (A Taverna, Jundiai/SP), C (Taverna Cervejas Especiais,
Aguas Claras/DF), D (Taberna do Vale Cervejaria Escola, Nova Lima/MG) e E (Taverna
Medieval, Sao Paulo/SP), organizados em quadros sintese. Para cada um, coletaram-se dados
relativos a produtos, servicos e atrativos, bem como outras informagdes contextuais que
pudessem contribuir para o enriquecimento da analise, como ambienta¢dao tematica, eventos
promovidos e formas de comunica¢ao com o publico.

Os dados foram tratados com base no método comparativo proposto por Padronov
(2013), visando evidenciar semelhangas e diferencas entre o conceito de taverna identificado
na literatura e a oferta das tavernas brasileiras analisadas. Para tanto, a sistematiza¢ao ocorreu
a partir de quatro eixos de comparacdo: bebidas, alimentagdo, entretenimento e hospedagem.

Em cada eixo, elaboraram-se quadros com os itens oferecidos por cada empreendimento,
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permitindo uma leitura paralela das ofertas. A seguir, procedeu-se a analise interpretativa, na
qual se verificou em que medida as caracteristicas observadas coincidiam ou divergiam da
configuragdo tradicional de taverna, estabelecendo-se, assim, as bases para a discussiao sobre

o enquadramento desses estabelecimentos enquanto possiveis equipamentos turisticos.

3. Conclusoes

A andlise comparativa permitiu afirmar que as tavernas brasileiras existem como um
nicho especifico no campo da alimentagdo e do entretenimento, ainda que apresentem grande
heterogeneidade interna. Os empreendimentos investigados mantém como eixo comum a
oferta intensa de bebidas, acompanhadas de comidas servidas sob demanda e de atividades
ludicas vinculadas as suas tematicas, produzindo variagdes de formato dentro de um mesmo
universo. Observou-se, também, a adaptacdo dessas casas a publicos diversos, incluindo
segmentos jovens atraidos por referéncias a cultura pop e a universos ficcionais, o que reforca
a dimensao experiencial desses espagos.

Do ponto de vista conceitual, o estudo contribui para refinar a classificagdo das
tavernas, evidenciando que ndo se trata apenas de pubs, restaurantes ou adegas com
ambientagdo diferenciada, mas de empreendimentos com combinagdes proprias de produtos e
servigos. Em didlogo com descri¢des historicas de tavernas como espacos de sociabilidade
cotidiana, consumo de bebidas, alimentagdo simples e possibilidade de repouso, os casos
analisados revelam releituras contemporaneas em que a hospedagem tende a ser suprimida,
enquanto o entretenimento tematizado ganha centralidade. Tal deslocamento sugere um
processo de atualizagdo do modelo taverneiro, mais alinhado as demandas atuais de lazer
urbano do que as fungdes de abrigo de viajantes.

Os resultados indicam, ainda, que nem todo empreendimento que utiliza a designagao
“taverna” pode ser reconhecido como tal a luz dos parametros historicos e analiticos
mobilizados. Entre os cinco casos estudados, identificaram-se diferencas significativas na
composicao das ofertas, com ao menos um deles aproximando-se mais de outras categorias de
estabelecimento. Essa constata¢do reforca a necessidade de critérios mais precisos para
distinguir usos meramente mercadologicos do termo de configuracdes que, de fato,
reatualizam elementos centrais do conceito de taverna.

Em termos turisticos, embora ndo se possa afirmar que as tavernas analisadas

desempenhem, no presente, papel estruturante na economia do turismo brasileiro, os achados
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sugerem que esses empreendimentos despontam como potenciais equipamentos
complementares em circuitos ligados a gastronomia, ao entretenimento e a cultura pop, em
sintonia com movimentos como a baixa gastronomia e a gourmetizacdo. Ao evidenciar a
existéncia e a diversidade das tavernas brasileiras, o estudo contribui para o avanco do debate
classificatorio e aponta a necessidade de novas pesquisas que incorporem dados de campo,
perspectivas de gestores e frequentadores e andlises territoriais, de modo a aprofundar a

compreensdo de seu lugar no turismo e na hospitalidade comercial.
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