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Resumo

Este trabalho apresenta os resultados de uma analise folkcomunicacional da poesia “A
Festa do Guarand”, da autora Taissa Tavares com coparticipagdo de Vivian Rodrigues,
contida na Revista Igaras: Navegando na Cultura Amazonica. O trabalho traz em seu teor
uma andlise descritiva sobre os aspectos folkcomunicacionais presentes nas linhas e
entrelinhas dos versos, no intuito de compreender como o jornalista decodifica a vida de
povos urbanos marginalizados.
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Introducéo

A folkcomunicacao € uma area que vem ganhando espaco no pais e se ampliando
no meio académico. Com a obsoleta discussdo de que a midia massiva deixa de lado
aqueles que estdo aglomerados nas classes tidas como marginalizadas da sociedade, é
fundamental se pensar se este campo midiatico tem proporcionado oportunidades a essas
sociedades, tendo em vista que a folkcomunicacdo é bastante difundida no ambito
académico atualmente.

Muitos estudos analiticos sobre textos folkcomunicacionais sdo realizados no
Brasil, tendo como principal embasamento tedrico o pioneiro Luiz Beltrdo, entretanto, é
relevante que se pondere sobre a interacdo desta com outras interpretacdes tedricas acerca
do tema, uma vez que o campo folkcomunicacional é abrangente no que se refere as

insercdes da comunicacdo popular nos escritos jornalisticos. Desse modo, é importante
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observar a forma como as informagdes folkcomunicacionais séo inseridas nos veiculos
de comunicacéo e o que representam em suas entrelinhas.

Este trabalho tem como objetivo investigar a presenca da folkcomunicagéo na
poesia jornalistica contida na Revista lIgaras, além de descrever 0s aspectos
folkcomunicacionais de decodificagcdo desse texto lirico.

Para sua conclusdo foram necessarias pesquisas € embasamento tedrico acerca da
poesia no &mbito jornalistico, além dos aspectos folkcomunicacionais na cultura popular
e a realizacdo de analise descritiva de resultados observatdrios acerca da producgéo e
descricdo da poesia.

A vista disso, caracteriza-se como relevante investigar os indicativos
folkcomunicacionais presentes nos textos jornalisticos, uma vez que estes sdo importantes
plataformas de informacao que moldam opinides acerca da sociedade. Assim, este estudo
evidencia-se como significativo por elencar analise descritiva sobre os aspectos
folkcomunicacionais presentes na poesia que retrata a manifestacdo cultural “Festa do

Guarand” realizada na cidade de Maués — contida na Revista Igaras.

A Teoria da Folkcomunicacdo em Luiz Beltréo

O estudo sobre a cultura popular tem alcancado éxito nas universidades,
entretanto, deve-se ressaltar um aspecto importante dessa questdo, os procedimentos de
comunicacdo. Dentre as possibilidades de pesquisa nesse @mbito, a folkcomunicacéao
mostra-se como um campo de estudo abrangente e rico para tal exercicio, pois leva em
consideracao cada simbolo, gesto, cor, forma, e, para além, procura investigar de maneira
profunda os aspectos comunicacionais dos elementos da cultura popular.

A folkcomunicacdo foi introduzida pioneiramente por Luiz Beltrdo, assim, faz-se
necessario discorrer a trajetoria do autor no ambito de pesquisa afim de compreender os
momentos e processos em que se deu o estudo sobre esse campo comunicacional.

Em 1963, Luiz Beltrdo fundou o Instituto de Ciéncias da Informacdo da
Universidade Cat6lica de Pernambuco (Icinform), que segundo Teske (2013, p. 674) era
“um centro académico de carater nacional de estudos midiaticos”. Posteriormente, em

Recife, criou a revista “Comunicacdo e Problemas”, editada pelo proprio Icinform. Em
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1965 o autor publicou na revista o texto denominado “O ex-voto como veiculo
jornalistico”. Tal publicagdo abarca a origem da folkcomunicagao.

Segundo Abreu (2005) ex-votos sdo artefatos visuais produzidos no intuito de
agradecer uma graca alcancada. Entretanto, em suas pesquisas Beltrdo constatou que na
pratica dos ex-votos ha uma transmissdo de mensagens codificadas em multiplos signos
(TESKE, 2013). Para ele um dos fatores que impedia a integracdo comunicacional da
massa com a elite era 0 ndo reconhecimento de suas culturas.

Devido a instalacdo do regime militar na época, os estudos do autor sofreram
censura, 0 que ndo o impediu de prosseguir com a pesquisa gque evidenciava a tentativa
de dominio cultural, imposto pela elite com a midia, que a sociedade popular sofria e
passou a buscar outros meios para expressar suas concepgoes, como: “folhetos, volantes,
atos de presenca, grafitos” (BELTRAO, 1980 apud TESKE, 2013). Nesse contexto,
encontra-se o desenvolvimento da tese de Beltrdo, pois existiam aqueles individuos que
eram excluidos da sociedade, os marginalizados, que estavam a margem do bombardeio
midiatico proposto pelos padrdes culturais vigentes, entretanto, eles elaboravam seus
proprios meios de difundir mensagens culturais proprias.

Por conseguinte, em 1967, Luiz Beltrdo desenvolveu o conceito tedrico em sua
tese de doutorado na Universidade de Brasilia, denominando-a “Folkcomunicagdo, um
Estudo dos Agentes e dos Meios Populares de Informacdo de Fatos e Expressao de
Ideias”, na qual definiu o termo folkcomunicagdo. Por meio da folkcomunicagéo o autor
adentrou nos sentidos internos das manifestacfes culturais, que na época eram apenas
chamadas de folclore, buscou compreender as mensagens, decodificando-as em seu
fundamento implicito. Nessa perspectiva, Beltrdo compreendeu que a expressdo da
cultura popular vai além de simples comemoracdes, ritos, festas, cerimonias, encontros
de amigos, pagamento de promessas, rezas, santinhos, musica, cores, danca, amuletos,
jogos, brincadeiras, cantigas de roda etc. Trata-se de uma simbologia pragmatica que é
repassada por meio de estratégias comunicacionais singulares (GOBBI, 2013). Em
consequéncia, o autor teve seu titulo de doutorado cassado em plena ditadura militar e

somente em 1984 foi reconhecido como pioneiro do ensino de jornalismo no pais.
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Folkcomunicacao e interpretacdes

A folkcomunicagéo caracteriza-se historicamente como um campo de pesquisa
amplo, que envolve interpretagdes subjetivas em sua maioria. Alguns autores ousaram
interpretar a folkcomunicagéo.

Para o autor da teoria, Luiz Beltrdo (2007, p. 40) a folkcomunicagéo corresponde
ao “conjunto de procedimentos de intercambio de informacdes, ideias, opinides e atitudes
dos publicos marginalizados urbanos e rurais, através de agentes e meios direta ou
indiretamente ligados ao folclore”. Assim, compreende-se a teoria como o estudo dos
processos comunicacionais alternativos das civilizagGes subalternas.

Em conformidade com Hohlfeldt (2013, p. 877) a folkcomunicacao é:

o0 estudo dos procedimentos comunicacionais pelos quais as manifestacGes da
cultura popular ou do folclore se expandem, se sociabilizam, convivem com
outras cadeias comunicacionais, sofrem modificacdes por influéncia da

comunicacdo massificada e industrializada ou se modificam quando
apropriadas por tais complexos.

J& para Maciel et al (2011, p. 11) a folkcomunicagdo “pode ser entendida como
uma forma de midia alternativa, que dialoga com a midia hegemonica [...]”. Dessa forma,
a folkcomunicagdo é também uma midia com potencial comunicativo para expressar
opinides diversas, que também pode vincular-se aos veiculos de comunicagdo

dominantes.

O Agente Folkcomunicacional ou Ativista Midiatico

Dentro dos processos comunicacionais € necessario mencionar a questdo da troca
de informacdes que é importante para difundir concep¢fes e promover o intercambio
cultural. Assim, a figura do agente folkcomunicacional € fundamental no campo da
folkcomunicacéo.

De acordo com Beltrdo (1980 apud Teske, 2013) o agente folk caracterizava-se
como um individuo que realizava a interpretacao e socializacdo das mensagens midiaticas

da época. Assim, os lideres agentes-comunicadores de folk:

aparentemente, nem sempre sdo ‘autoridades’ reconhecidas, mas possuem uma
espécie de carisma, atraindo ouvintes, leitores, admiradores e seguidores, e, em
geral, alcancando a posigdo de conselheiros ou orientadores da audiéncia sem
uma consciéncia integral do papel que desempenhavam.
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Com a entrada dos meios comunicacionais nas diferentes regides o conceito de
agente folkcomunicacional, introduzido por Beltrdo, foi modificado pelo posterior
estudioso Osvaldo Trigueiro. Segundo Trigueiro (2008 apud Teske 2013), nesse cenario
de ampliacdo da comunicagdo massiva para as areas diversas da sociedade, atualizou-se
o0 conceito do agente folkcomunicacional, agora denominado ativista midiatico. Este:

é aquele sertanista no sentido de desbravador de novas idéias que tem dominio
de diversos conhecimentos; é sagaz, astuto; e vem como quem ndo quer nada,
mas termina conseguindo quase tudo, assim um pouco de “Jodo Grilo” ou de
um ‘“Pedro Malasartes”. Esses protagonistas, de vez em quando, estdo nos

programas dos Ratinhos, Gugus, Faustdes, Cidades Alertas e Brasis Urgentes,
reclamando, solicitando apoio ou recolocando o seu produto cultural na midia.

O ativista midiatico é, entdo, o representante do seu grupo social ou participante
que indica pautas para a midia com temas na area cultural e econdmica, utilizando meios

diversos no intuito de adentra-los no sistema de comunicagdo massivo.

Os Grupos Marginalizados da Sociedade

Cada sociedade possui seu grupo marginalizado. Entende-se como grupos
marginalizados os homens do campo isolados que ndo se encontram sob centros
hegemonicos, os quais evidenciam suas maneiras de comunicagdo por meio do folclore,
da manifestacdo cultural singular. Conforme Beltrdo (2007, p. 40) estes podem ser

divididos em trés reparticdes:

1. os grupos rurais marginalizados, sobretudo devido ao seu isolacionismo
geogréfico, sua pendria econdmica e baixo nivel intelectual.

2. 0s grupos urbanos marginalizados, compostos de individuos situados nos
escaldes inferiores da sociedade, constituindo as classes subalternas,
desassistidas, subinformadas e com minimas condi¢des de acesso.

3. 0s grupos culturalmente marginalizados, urbanos ou rurais, que

representam contingentes de contestacdo aos principios, a moral ou a
estrutura social vigente.

Para fins dessa analise, entramos em conformidade com os conceitos elencados,

pois compreendemos que cada ponderacdo representa um avango no arcabougo tedrico
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da folkcomunicagdo. Por conseguinte, aplicaremos 0s conceitos tedricos na analise da

obra, evidenciando sua formag&o folkcomunicacional dentro da Revista Igaras.

Revista Igaras: “navegando na cultura amazonica”

A producdo cientifica tem ganhado espaco na academia universitaria com
relevantes trabalhos sobre a cultura popular em seus mais variados aspectos
folkcomunicacionais. Outrossim, a Universidade Federal do Amazonas — campus
Parintins anualmente apresenta producdes académicas para concorrer em congressos de
comunicacao.

Dentre muitos produtos, a revista “Igaras” ganha espaco por retratar a cultura
amazonica de forma dindmica. Produzida por alunos do terceiro periodo de Comunicagéo
Social/Jornalismo, a revista aborda as manifestagdes culturais de cinco municipios da
microrregido de Parintins: Maués, Boa Vista do Ramos, Barreirinha, Parintins e
Nhamunda. Apropriando-se das novas formas de se fazer jornalismo, o produto promove
o desenvolvimento intelectual do publico em geral acerca da cultura amazénica.

Segundo Cruz, Menezes e Pinto (2008, p.2), manifestagdes culturais sdo “tracos
de um conjunto etnografico da histdria e da cultura de todos o0s povos, em todos os niveis
e classes sociais”. Como visto em Beltrdo, essas manifestacdes vdo além de simples
expressdes, elas difundem informagbes e significados de um povo. De tal modo, é
imprescindivel obter conhecimento sobre diversas culturas, uma vez que contém
elementos folkcomunicacionais, como as manifestacdes culturais abordadas pela revista
Igaras.

Dentro da estrutura folkcomunicacional, a lgaras representa a propria resisténcia
historico-cultural da identidade de povos ricos em diversidade cultural, uma vez que traz
em seu conteddo as formas de viver, concepcdes, crengas e a historia de individuos
aglomerados em prol de suas culturas que perduram geragoes.

Dividida em editorias correspondentes a cada cidade, a revista retrata as
manifestacdes culturais na percepc¢ao do repdrter. Estas por sua vez foram redigidas em
formatos textuais dos géneros jornalisticos escolhidos. Assim, a editoria Maués contém

uma poesia sobre a “Festa do Guarand” e uma charge sobre “A Festa do Divino Espirito
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Santo”; A secdo Boa Vista Ramos traz uma entrevista pingue-pongue com Osmar
Cascaes, o criador dos bois-bumba da cidade e uma reportagem sobre a “Festa de Nossa
Senhora Aparecida™; O segmento Barreirinha contém a reportagem especial sobre “O
Festival Folclérico dos Bumbdas de Barreirinha” e uma cronica sobre a “Festa Nossa
Senhora do Bom Socorro”; A editoria Parintins traz um comentario sobre a “Festa de
Nossa Senhora do Carmo”, um perfil do Mestre Jair Mendes — artista revolucionario do
Festival de Parintins —, uma reportagem sobre “Umbanda” ¢ um ensaio fotografico sobre
0 artesanato indigena; A secdo Nhamunda contém uma poesia sobre a “Festa de Nossa
Senhora de Assun¢do” e um ensaio fotografico sobre a “Festa da Pesca ao Tucunaré”.
De forma dinamica e adaptada, a revista Igaras traz um conjunto de estratégias
comunicacionais, tanto em imagem e design quanto em textos. Dos muitos formatos
presentes em seu interior, a poesia se caracteriza como um texto peculiar que contém

aspectos importantes a serem explorados no estudo folkcomunicacional.

“A Festa do Guarana”: uma poesia como veiculo folkcomunicacional

Para fins de estudo neste trabalho, a poesia sobre a Festa do Guarana — contida na
revista Igaras — mostrou-se relevante por conter aspectos folkcomunicacionais mesclados
na delicadeza e sensibilidade estrutural do texto. Dessa forma, entendemos que o
jornalista é quem introduz as informacdes decodificando de forma clara e simplificada o
que Ihe foi repassado.

A poesia ou texto lirico € um escrito que retrata a realidade ou também a
imaginacdo de um autor de forma dinamica e com sensibilidade, além de trazer a rima
nos fragmentos do texto. Nos textos jornalisticos, a poesia € uma maneira de entreter o
publico, seja em matérias produzidas ou como um contetdo sintético e analitico, pois
deixa o texto romantico e de facil compreenséo. (DIB, 2012)

Conforme visto em Dib (2012, p. 17) “tanto na literatura como no jornalismo a
poesia se refaz, se distingue de outras técnicas e transforma o texto em um ambiente para
o leitor, mais do que qualquer outra matéria de um jornal”, assim, entendemos que nas
entrelinhas de uma poesia existem técnicas e estratégias utilizadas pelo jornalista para

levar mais que uma simples informacao sobre um determinado assunto.
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A vista disso, na Revista lgaras — especificamente na editoria Maués — os autores
atentaram em repassar informacdes sobre as manifestacbes e demonstrar, como um
proprio Mauesense, as caracteristicas marcantes dessa terra que se mesclam em suas
festas, realizando assim uma verdadeira descri¢cao desses povos.

Assim, a poesia denominada “A Festa do Guarana”, escrita por Taissa Tavares
com coparticipacdo de Vivian Rodrigues, é o objeto desta andlise onde seus aspectos
folkcomunicacionais sdo evidenciados e embasados na teoria de autores da

folkcomunicacéo.

“A Festa do guarana”: uma analise folkcomunicativa

A andlise é dividida conforme os trechos do texto, como podemos ver a segulir:

A Festa do Guarana

|

Viva a Terra dos Sateré-Mawé que se destaca na cultura,

Seja em outubro ou novembro, um grande evento se efetua.
Prosperando a produgéo do fruto e desenvolvendo a economia

A Festa do Guarana realiza-se anualmente na Praia da Ponta da Maresia.

Conforme visto em FILHO (2012, p. 14) “a festa ¢ um acontecimento social,
historico, cultural e politico. Ela constitui periodo e espacgo de celebracéo, de comunhéo,
de trocas com o mundo vivido”. Neste trecho, podemos observar a caracterizagcdo da
cidade de Maués como a Terra dos nativos indigenas Sateré-Maweé — 0s pioneiros do
cultivo do guarana —, além de trazer a exaltacdo do fruto que é o ponto forte da economia
local, e, ainda, revelar o tempo e o0 espaco situacional da manifestacdo. Para FILHO
(2012, p. 16) “o tempo, ligado ao periodo do ritual festivo, e 0 espaco, importante para a
descricdo dessa atividade, sdo o terreno onde a festividade promove uma maior
intensidade de trocas e saberes entre os atores sociais”. Dessa forma, entende-Se que a
Festa do Guarana possui um planejamento que visa a exaltacdo do produto guarana, bem
como da cidade, uma vez que a festa é realizada na praia tida como ponto turistico

relevante de Maués, localizada na entrada do municipio.
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1

Linda festa que encanta, linda festa tradicional
Desde 1978 tem visibilidade o Guaranazal.
Atraindo investimentos e produzindo empregos

Desenvolveu minha Maués com o guarana em manejo.

Neste fragmento, percebemos que a propria manifestacdo cultural € um espaco
folkcomunicacional ativo, pois em sua estrutura trabalha com o desenvolvimento local na
medida em que atrai investimentos de empresas de grande potencial como a Ambev
(Companhia de Bebidas das Américas) — produtora do Guarana Antarctica —, que resulta
no acréscimo econdmico, pois, promove a valorizacdo dos individuos que cultivam o
guarand, além de movimentar o centro comercial da cidade com o ingresso de turistas que

apreciam a festa e trocam experiéncias culturais com os demais participantes.

1l

Com exposicao de artesanato e apresentacéo da lenda

Shows musicais abrilhantam e completam essa festa estupenda.
A mauesense me prende a atencdo com sua beleza encantadora

No concurso da Rainha do Guarand, que elege a mais bela moca.

Segundo Beltrao (1965 apud Melo, 2014) “ndo é somente pelos meios ortodoxos
que a massa se comunica e que a opiniao publica se manifesta. Um dos grandes canais de
comunicaco coletiva é sem duvida o folclore”. A vista disso, nesse trecho percebemos a
presenca intensa dos meios comunicacionais alternativos desses povos que estdo a
margem da cultura midiatica. Estes fazem uso de outros veiculos emissores de opinido ou
de expressdo de concepcbes como: artesanato, shows musicais, danga, teatro e desfile,
que utilizam uma linguagem simplificada e popular para proporcionar a troca de
informag0es principalmente entre as classes subalternas.

Segundo FILHO (2012, p. 16) o evento festivo é:

identificado com objetos, decoragBes, espetéculos, comidas, dangas, fogos,
masicas, mas também com a memoria. A meméria da festa é uma referéncia
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para a fixagdo de conhecimentos de carater historico, geografico, politico,
cultural e sentimental que ali sdo socializados, experimentados, fruidos e
visibilizados.

De tal modo, através de apresentacGes artisticas realizadas no decorrer da festa,
podemos afirmar que se caracteriza a resisténcia histérico-cultural dessas tradi¢Ges que

sdo resultado de geracBes miscigenadas.

v

Diversas atracGes nacionais ja me fizeram curtir o espetaculo

Como RPM, Claudia Leite, Gustavo Lima e a inesquecivel Elba Ramalho
Ainda... Belchior, Falamansa, Netinho, Biquini Cavadao,

Capital Inicial, Alceu Valenga, Banda Calypso e Wesley Safadao.

Aqui ¢ evidenciada a estratégia de notoriedade do evento, pois ao elencar a festa
atracdes nacionais que fazem parte da visibilidade midiatica, o evento adota proporcdes
elevadas, uma vez que, atrai turistas pela riqueza cultural da terra e impulsiona a massa
popular através do reconhecimento nacional de artistas renomados na mdasica brasileira
em seus diferentes ritmos. Assim, concretiza-se outra estratégia para obtencdo de
reconhecimento cultural: a visibilidade da festa por meio de artistas famosos, que,

consequentemente, acarretam atencdo da midia.

Y,

Oh minha terra, de ti ndo quero afastar-me

Es doce lar de minha familia e cidade admiravel.
Maués de encantos, Maués do guaran,

Longe de ti ndo fico, pois minha vida é te amar.

Neste segmento, as autoras evidenciam o relato do Mauesense sobre a vivéncia na
Terra do Guarand, Maués, trazendo aspectos sentimentais que uma poesia lirica carrega
em sua estrutura.

Em conformidade com os arcabougos tedricos mencionados no corpo do texto,
compreendemos que a figura do jornalista se caracteriza neste produto como o agente

folkcomunicacional do processo, pois este decodifica as expressdes e modos de vida de

10
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um grupo marginalizado urbano — Mauesenses — que ndo possui espaco na midia massiva
para explanar concepcdes préprias.

Assim, na Revista Igaras, as autoras da poesia concedem voz aos individuos para
expressarem o amor pela terra na qual habitam e pela festa da qual participam. O texto
foi redigido em primeira pessoa para caracterizar a narracdo sentimental das fontes, do
modo que lhe fora apresentado. Contudo, decodificou-se em linguagem clara e objetiva,
com o toque lirico da poesia, a vida de povos ricos em cultura, 0 que marca a presenca da

folkcomunicagdo no processo jornalistico.

Considerac0es finais

A poesia concretiza-se, assim, como um Vveiculo de comunicagdo
folkcomunicacional que explana a cultura e a vida de povos marginalizados
midiaticamente, ou seja, que ndo estdo presentes na midia massiva para retratar sua
cultura e expressdes tradicionais. Deste modo, na obra estudada compreendemos que as
autoras se revestiram como um habitante da cidade de Maués e participante da festa para
relatar de maneira romantica, e em conformidade com a apuragdo da pauta, a “Festa do
Guarana” em seus efeitos sociais, econémicos e culturais. De tal modo, caracteriza-se
assim a decodificacdo folkcomunicacional dessa manifestacéo cultural no veiculo Revista

Igaras.

11
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