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RESUMO

Em um cenario marcado pela diversidade racial, a representatividade da mulher negra na
comunica¢do e no jornalismo emerge como um tema central, refletindo ndo apenas a busca por
igualdade, mas também a necessidade de inspirar futuras geragdes. Segundo dados da pesquisa Perfil
do Jornalista Brasileiro 2021, embora as mulheres representem 58% das redagdes, sua presenga em
cargos de gestdo ¢ limitada. Este dado reflete a necessidade de ampliar a participacdo feminina,
especialmente de mulheres negras em posi¢des estratégicas na midia, com o intuito de ampliar o
acesso da populagao brasileira a andlises informacionais socialmente relevantes, contribuindo para a
constru¢do de um pensamento critico e politico coletivo. Neste contexto este trabalho analisa o
processo e impacto de comunicagdo de duas mulheres negras em diferentes plataformas midiaticas:
Carla Akotirene, ativista e pensadora sobre feminismo negro, ¢ Flavia Oliveira, jornalista do Globo
News. O objeto de analise escolhidos sdo a pagina de Instagram da Carla Akotirene e alguns
programas e noticias conduzidas e comentadas por Flavia Oliveira.

Como método utilizado para o desenvolvimento desse estudo, aplicou- se o conceito
metodolodgico das praticas informacionais, alinhado ao conceito de engajamento na web, para avaliar
o impacto das agdes de ambas no processo de disseminacdo de informacdo. O engajamento ¢ uma
variavel chave do comportamento do consumidor, por fornecer explicagdo para o relacionamento do
individuo com marcas. Apds o consideravel crescimento no uso das redes sociais virtuais,
pesquisadores de marketing se dedicaram ao estudo da dindmica do engajamento nesses espagos.
Uma das defini¢gdes mais disseminadas se refere ao engajamento como uma valéncia positiva,
relacionada a aspectos cognitivos, emocionais € comportamentais durante a interagdo entre
consumidor e marca. Essa defini¢do foi atualizada por Calder, Malthouse e Maslowska (2016) para
incluir o que esses autores caracterizam como expressdes comportamentais em ambientes virtuais e
midiaticos de forma geral (Almeida et al., 2018). Entdo, vemos que as praticas informacionais buscam
ver em que medida os “fatos sociais” sdao constantemente produzidos pelos individuos, se
relacionando de maneira reflexiva sobre a reacao desses, tornando para si mesmos € para os outros,
disponiveis e relataveis, suas experiéncias e acoes (Aragjo, 2012).

Diante disso, ao analisar o perfil da pesquisadora Carla a mesma identifica a critica das
categorias e classificagdes que invisibilizam experiéncias marginalizadas, defendendo epistemologias
situadas e antirracistas. Ao analisar alguns programas jornalisticos conduzidos por Flavia percebeu-
se que as narrativas publicas construidas pela mesma (relacionadas a economia, ao racismo estrutural
no Brasil e também as politicas publicas existentes), foram elaborados e interpretados dentro de fatos
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de disputas sociais e politicas brasileiras evidenciadas. Conclui-se entdo que a intersec¢do entre os
posicionamentos politicos dessas duas mulheres negras e os conceitos metodoldgicos das praticas
informacionais reside no fortalecimento do uso da informac¢ao como algo publico, social e politico,
situado e imbricado nas relagdes dos sistemas opressores de poder existentes no contexto brasileiro.
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