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Como parte das contradicbes do Capitalismo, a logica de mercado que produziu novas
ferramentas de comunicacao abriu espaco também para formas mais autbnomas de construgao
de sentidos, favorecendo a disseminacdo de ideias alternativas. Essas disputas de narrativas
afetam as relagdes de poder na constituicdo de significados e fortalecem o questionamento de
valores e normatividades construidos cotidianamente pela midia tradicional, revelando a
violéncia simbolica praticada as diferentes vivéncias, na medida em que estabelece tanto o
que € normal, quanto o que ndo ¢ (BOURDIEU, 1989). Na medida em que o desconhecido
sobre a alteridade é historicamente moldado pelos discursos midiaticos, portanto, é
fundamental exercitar o olhar critico sobre o condicionamento de visfes de mundo e como
tem sido permeado por estere6tipos (MERSKIN, 2011) e parcialidades de grupos dominantes.
Os individuos consumidores desse cenario de complementaridade de informacdes por
variados meios passam, entdo, a se tornar mais atentos e exigentes por conteldos mais
diversos. Tal fendbmeno tem impactando notavelmente a producdo midiatica, algo sentido na
medida em que comecam a pipocar conteldos que versem um maior respeito a diversidade,
ou seja, uma adaptacdo que a dindmica produtiva sofre a partir da demanda, dentro da légica
da competitividade. Para analisar tal fendmeno, a presente pesquisa tem como enfoque
escolhido os contetdos relativos a populacdo transexual na midia brasileira, buscando
observar se as pautas sociais deste grupo minoritario estdo de fato encontrando eco nessas
producdes, ou se podem ser entendidos como uma apropriacdo de seus temas, como parte do
processo de “mercadorizagdo” (MOSCO, 2009). Para avancar neste debate, busca-se uma
revisao bibliogréafica a partir da Economia Politica da Comunica¢do (EPC) numa perspectiva
de género (MEEHAN; RIORDAN, 2002; DEPLHY, 2015; FRASER, 2009; KOLLONTAI,
2011; STEEVES; WASKO, 2002); combinando-a com estudos de identidade, raca,
perspectivas decoloniais, contrassexualidade, problematizando regime heteronormativo e
opressdo sistematizada (BUTLER, 2003; PRECIADO, 2015; PRECIADO, 2019, CURIEL,
2015, LORDE, 2019). A interferéncia desses aspectos na producdo de contetido de midia, em
esteredtipos (MERSKIN, 2011) e na representacdo de pessoas transexuais € analisada a partir
de pesquisas referentes a contetdos publicitarios, jornalisticos e de entretenimento
(MONTOVANI; FREITAS, 2018; MALTA et. al, 2018). Entre as principais conclusdes esta a
observacdo de que essas representacfes midiaticas, ainda que sofrendo interferéncias da
I6gica de mercado, em principio, sdo bem vistas. No entanto, € primordial observar o quanto
elas tém cedido a uma normatividade para construir narrativas mais aceitaveis para o olhar do
grande publico, tendendo a ndo confrontar padrdes dominantes. A presente pesquisa é
justificada ndo apenas por se debrucar sobre um objeto socialmente relevante, como a
representacdo de pessoas trans na midia, mas também por resgatar uma visdo feminina da
EPC, tradicionalmente negligenciada. Além disso, ela faz parte de um esforco maior de
avancar na construcdo de lacos integradores fundamentais entre esta area e os estudos de
feminismo e género, como colocado por Janet Wasko (2006), acrescentando, ainda, uma
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perspectiva decolonial latino-americana (LUGONES, 2019; CURIEL 2015), para a percepcao
de fendmenos sociais midiaticos contemporaneos dentro do sistema capitalista.
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