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AS CONTRIBUICOES DA ECONOMIA POLiTICA’ DA COMUNICACAO
PARA AS PESQUISAS SOBRE MEIOS PUBLICOS DE
COMUNICACAO NO BRASIL!

Gésio Tassio da Silva PASSOS?
RESUMO

As discussdes sobre meios publicos de comunicagdo dentro dos debates sobre politica publica
setorial tem sido analisado a partir de diversos campos de estudos, com contribuigoes de
perspectivas culturalistas e funcionalistas. Para César Bolafio (2008), expoente da EPC no Brasil, os
estudos latino-americanos da Economia Politica da Comunicacao (EPC) buscam recuperar a forma
critica da economia politica, em conjunto com as diferentes escolas de matriz marxiana, na busca
por uma producao de conhecimento libertador para mudancgas sociais dentro da realidade capitalista.
“Além da analise dos movimentos que giram em torno do campo mididtico, a EPC fundamenta
criticas e vislumbra situagoes de desenvolvimento democratico no ambito das industrias culturais,
através de politicas publicas que promovam a cidadania e a inclusao social” (2008, p.74).

A proposta deste trabalho ¢ analisar quais as contribui¢des do campo critico da EPC na analise
dos meios publicos de comunicacdo, em especial as contribui¢cdes de sua vertente latino-americana
de pesquisa, se diferenciando das andlises de outras perspectivas de estudo.

A comunicagdo publica, em especial as emissoras de televisdo, tiveram inicio no Brasil no
1970, a partir das experiéncias de TV educativas criadas pela ditadura militar no pais. S6 com a
Constituicdo Federal de 1988, que se previu a criagdo de um sistema publico, complementar ao
sistema privado e estatal. Ap6és mais de 20 anos desta constituinte, ¢ que essa exigéncia sera
regulamentada com a criagdo da Empresa Brasil de Comunica¢do (EBC), em 2007, com principios
que estabelecem uma referéncia legal para os meios publicos no pais:

“Estes principios (da EBC) remetem, direta ou indiretamente, para a ideia de
promogdo da cidadania e igualdade de acesso a informacdo presentes no
contexto de reivindicagdo dos direitos & comunicagdo e a informacgao ¢ de
conquistas dos direitos humanos e sociais da carta magna brasileira. Devem,
portanto, ser entendidos dentro do ambito da conquista de direitos sociais
decorrente da mobilizagdio da sociedade civil nos periodos da
redemocratizagdo ¢ da pos-redemocratizacao” (PAULINO et al., 2016, p.
59).

A criacdo da EBC trouxe uma amplia¢do dos estudos sobre meios publicos no Brasil, com
diversas pesquisas analisando as condi¢des de sua fundacdo, o jornalismo produzido, sua
programacao, o periodo de crise, suas experiéncias de participacdo social, entre outros. Outros
estudos também contribuiram com discussdes sobre a estruturagdo da rede publica de televisdao
ligada a EBC, mas uma omissdo sobre a incipiente rede nacional de radios. Além de pesquisas
pontuais sobre as emissoras estaduais € universitarias, situadas na periferia deste sistema, mas que
compde a rede publica encabecada pela EBC.
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O estudo busca um resgate bibliografico das pesquisas sobre estes meios publicos de
comunicacao e sua interface com a Economia Politica da Comunicacgao, discutindo a insercao do
tema na constituicdo do mercado de midia brasileiro, seu ambiente regulatério, as intervengdes das
politicas publicas especificas, a conjuntura politica historica do pais, bem posicionamento e disputa
dos atores na constituicao deste objeto.
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