E PT I C C Universidade Federal de Minas Gerais

Belo Horizonte - MG, 19 a 23 de maio de 2026

(s X! Encontro da Sociedade Imperialismo, colonialismo e soberania na periferia do capitalismo

Entre o Capital e a Representacao: O Mapeamento de Piblico como Estratégia de
Hierarquizac¢io Sécio-Territorial!

(Mikaela DOMINGOS)?

I'GT 8 - Estudos Criticos sobre identidade, género e raga
2Mestrado em Comunicagdo, Universidade Estadual de Londrina, domingos.mikaela@gmail.com.

INTRODUCAO

A segregacgao territorial € um fendmeno complexo e extremamente visivel nas formas de
organizacao das cidades e na vida das populacdes. Para entender este fendmeno, esta pesquisa propde
uma analise critica dos estereotipos de representacdo de classe social e de raga em pecas publicitarias
utilizadas em campanhas de empreendimentos imobilidrios. A partir da Economia Politica da
Comunica¢do (EPC), das teorias da representagdo e do biopoder, analisa-se como as pecas
publicitarias ndo sdo neutras € como o mapeamento de publico é essencialmente influenciado por
interesses que reforcam ideologias predominantes.

JUSTIFICATIVA

O estudo contribui para uma analise critica sobre como as intengdes de segregacao
socioespacial e racial utilizam pecas publicitirias para se perpetuarem. Investigar essas
representacdes ¢ essencial, pois elas moldam a percep¢do da realidade, alimentam violéncias e
violagdes, além de reforcarem estruturas binarias de estereotipagem que marginalizam grupos
minorizados.

OBJETIVOS DA PESQUISA
e Analisar como as pecas publicitarias de empreendimentos imobilidrios constroem e
reproduzem representagdes de raga e classe social que operam como vetores de segregacao
simbolica e socioespacial.

Objetivos especificos:
e Discutir a fungdo da publicidade na valorizacao do capital e sua atuagdo como "informagao
de classe" na obra de César Bolafio;
e Investigar, através de Stuart Hall, como a estereotipagem racial nas imagens constroi "regimes
de verdade" que legitimam a exclusao;
e Refletir sobre como a distribuicdo de recursos e a visibilidade mididtica operam sobre a
estrutura das sociedades capitalistas.

METODOLOGIA

Esta pesquisa fundamenta-se na Economia Politica da Comunicacdo, de César Bolafio (2002), que
define a publicidade como uma ferramenta de valorizagdo do capital e de controle ideoldgico. Essa
base articula-se aos Estudos Culturais de Stuart Hall (1997), para quem a "representacéo é a
producdo do sentido atraves da linguagem". A anélise foca na estereotipagem como uma estrutura
binaria que fixa identidades e naturaliza desigualdades. Integra-se, ainda, o conceito de
Necropolitica de Achille Mbembe (2018), empregando-o para compreender como a publicidade
também gera invisibilidade e produz fronteiras simbolicas que hierarquizam corpos e territorios
urbanos. A metodologia é estritamente bibliogréafica e documental, de carater qualitativo e
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exploratdrio. A processualidade consiste no levantamento e na analise de obras de referéncia e de
pecas publicitarias de empreendimentos imobiliarios.

DISCUSSAO PRELIMINAR E RESULTADOS ESPERADOS

A hipotese central é que as pecas de publicidade reforcam intencionalmente a quem pode ter
acesso a certos niveis de produtos, no sentido de permissdo. Nesta analise, entende-se a permissao
como um conceito que se desdobra em trés niveis principais: a permissdo econémica (relacionada a
capacidade de compra efetiva), a permissdo cultural (associada ao pertencimento e a identificacdo
com 0s cadigos culturais presentes nos produtos e ambientes), e a permissao simbdlica (ligada a
expectativas sociais e construcdo de pertencimento ou exclusdo nos discursos midiaticos). No campo
da permisséo cultural, barreiras sutis podem se manifestar por meio de codigos de linguagem, estética
e valores nos materiais publicitérios, reforcando quem é considerado publico legitimo. Compras mais
baratas, por exemplo, vistas como populares, tendem a apresentar modelos ndo brancos ou casais
interraciais para representar o publico-alvo, ou seja, abrem o espago que é permitido ocupar dentro
dessas multiplas permissoes.
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