“PRA ONDE TENHA SOL, E PRA LA QUE EU VOU”: a influéncia das

expressodes discursivas do personagem Naruto sobre seus fas

*Vanessa Flavia da Silva! (IC — Bolsista Voluntaria de Iniciacdo Cientifica), Viviane Faria Lopes2
(PQ — Professora Doutora), e-mail: vanessaflavia2001@hotmail.com,

Universidade Estadual de Goias, UnU Itapuranga?, Universidade Estadual de Goias, Unu Formosa?

Resumo: O presente trabalho objetiva investigar como o processo linguistico-discursivo pode
influenciar de modo assertivo a construcao identitaria de sujeitos, interferindo beneficamente em suas
emocdes. O objeto de andlise desta investigagdo é uma producdo de carater popular e acesso
tecnoldgico simples: a série animica Naruto. Naruto Uzumaki, o personagem principal da narrativa
japonesa, € admirado por muitos fds em todo o mundo, atingindo principalmente os jovens. Avaliando
numa concepc¢ao psicolinguistica, o exame do anime aferiu excertos de determinadas falas proferidas
por personagens da série, principalmente as do protagonista, de modo a ponderar sobre as possiveis
mensagens comunicadas aos espectadores, tendo, como referencial tedrico, o suporte de relevantes
pesquisadores, dentre eles: CASTELLS (1996), HALL (2006), BAUMAN (1999) e GIDDENS (2002). Em
toda a narrativa, o protagonista mantém seu discurso firme, seu objetivo em foco, ndo voltando atras
em sua palavra e nunca desistindo de conquistar seus sonhos, o que, por sua vez, tende a influenciar,
com seu discurso. Assim, esta pesquisa traz a avaliacdo do discurso de personalidades ficcionais e sua
possivel influéncia sobre seus espetadores, instigando-os a superar desafios diarios, persuadindo-os a
acOes e emocdes assertivas, por meio da analise do processo psicolinguistico de intervencéo identitaria.
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Introducéo

Segundo a Organizacdo Pan-Americana da Saude (DIA MUNDIAL..., 2021),
0 més de setembro foi escolhido como representacdo da luta contra o suicidio, sendo
o dia 10 especificado para comemorar o Dia Mundial da Prevencdo do Suicidio
(WSPD)?!, coordenado pela Associacado Internacional para a Prevencédo do Suicidio
(IASP)? e caucionado pela Organizacdo Mundial da Salde (OMS). As primicias da
campanha no Brasil acorreram em 2015 e o evento representa um cCompromisso
global para chamar atencdo para prevengao do suicidio e visando “conscientizar as
pessoas sobre o assunto, bem como evitar o seu acontecimento” (SETEMBRO
AMARELO..., 2019). Instituida como uma questédo de saude publica, a medida faz-se
necesséaria em formato de acdo coletiva, ja que, em 2019, “97.339 pessoas morreram

1 Sigla para a expressao em inglés: World Suicide Prevention Day.
2 Sigla para a expressdo em inglés: International Association for Suicide Prevention.



por suicidio na Regido das Américas e estima-se que as tentativas de suicidio foram
20 vezes maior que esse numero” (DIA MUNDIAL..., 2021).
Tomando esse infortinio por fundamento, o presente trabalho objetiva

investigar como o processo linguistico-discursivo pode influenciar de modo assertivo
a construcao identitaria de sujeitos, interferindo beneficamente em suas emocoes.
Tendo por conta que discursos simbdlicos, representativos, podem refletir a realidade
cotidiana, de modo a retratar conflitos internos e subjetivos — aspiragdes intimamente
construidas e projetos de vida que contemplam a realizacdo de sonhos, ainda que
derivem de producdes audiovisuais ficcionais, e até mesmo distépicas —, interessa
examinar tais confecc¢des culturais por estarem sinaladas por enunciados sugestivos
e, portanto, capazes de interferir na cognicao de seus espectadores.

Alvo de exame da presente pesquisa, Naruto foi avaliado numa concepcao
psicolinguistica, aferindo-se excertos de determinadas falas proferidas por
personagens da série, principalmente as do protagonista, de modo a ponderar sobre
as possiveis mensagens comunicadas aos espectadores. Na primeira secdo deste
trabalho, em sequéncia a esta introducao, faz-se um apanhado histérico a respeito de
anime, de modo a esclarecer sua origem e nomeac¢ao, bem como sua influéncia em
medida mundial. Na segunda parte, apresenta-se a referenciacdo teoérica — que
balizara a andlise psicolinguistica em sec¢éo posterior — expondo a teorizacao sobre a
linguagem, como foco na andlise do discurso, e desvelando as pesquisas socioldgicas
e psicoldgicas em identidade. O terceiro momento, por sua vez, esclarece quanto aos
procedimentos metodologicos, de modo a especificar a delimitagdo do corpus
selecionado e, ainda, como ocorreu a selecéo e a analise dos dados. A quarta secao,
sequenciada pelo seguimento decisivo, examina extratos de falas subtraidas da
producdo audiovisual nipbnica, analisando, consoante as concepcoes
psicolinguisticas, suas composi¢cbes discursivas enquanto comunicacdo de
interferéncia identitaria, depreendendo em conclusdes que resultam da perquiricdo
linguistica.

Dessa forma, sabendo-se que a vida das pessoas se encontra sob influéncia
de tensdes psiquicas oriundas de questbes do cotidiano, de modo a promover a

depressao como uma mazela que, a cada geragao, “tende a se apresentar em idade




mais precoces”, com maior frequéncia e intensidade (SILVA, 2016, p. 25), o objeto de
andlise desta investigacao €, igualmente, uma producédo de carater popular e acesso
tecnoldgico simples: a série animica Naruto. Naruto Uzumaki, o personagem principal
da narrativa japonesa, € admirado por muitos fas em todo o continente, atingindo
principalmente os jovens. Dessarte, a proposta visa a compreender analiticamente
como a influéncia do discurso desse personagem possa ajudar espetadores a
superaram suas angustias diarias, por meio de um processo psicolinguistico de
intervencao identitaria, de modo a persuadir pessoas a acdes e emocdes assertivas

em seu dia a dia.

A coleta de dados no anime leva-se a confluéncia de objetivos e resultados
esperados, ou seja, a pesquisa traz dados que demonstram que ha uma intervencao
da linguagem audiovisual que colabora positivamente em favor do bem-estar e
incentivo a salde mental de jovens, incitando-os a se inspirarem nas superacdes das
personagens de animes. As influéncias psicolinguisticas das producfes animicas séo,
portanto, evidentes. Além da introducdo a uma cultura diversa, essas narrativas
permeiam a imaginagcdo com guerreiros que, apesar de possuidores de habilidades
insdlitas, imaginativas, trazem as fraquezas genuinamente humanas como base maior

de sua formacéo e, ainda mais, de sua identidade.

Arecognicdo dos fas com o jovem ninja, Naruto, produz uma correlagéo entre
ficcdo e realidade, onde a simbologia do personagem leva a reflexdo de analisar a
construcao da identidade como uma jornada, como uma “identificagéo, e vé-la como
um processo em andamento”, levando em consideragdo que “nds continuamos
buscando a ‘identidade’ e construindo biografias que tecem as diferentes partes de
nossos eus divididos numa unidade porque procuramos recapturar esse prazer
fantasiado da plenitude” (HALL, 2006, p. 39).

Necessitados de modelos que os instiguem a serem melhores, que o0s

impulsionem a continuar a caminhada existencial, espectadores de diversas idades




buscam alivios das tensdes diarias entregando-se aos modelos audiovisuais que

ressaltam o esforco e a autoestima. O anime em apre¢co demonstra que “a sustentagao
de uma tal narrativa afeta diretamente, e até certo ponto ajuda a construir, tanto o
corpo quanto o eu” (GIDDENS, 2002, p. 172), motivando os jovens fas a busca por
suas vontades particulares e a perseveranca quanto a sustentar as caracteristicas
intrinsecas de sua personalidade, de seu corpo, quando, também, “entendem que
uma “auto-identidade precisa ser criada e de certa forma reordenada contra o pano
de fundo das experiéncias cambiantes da vida diaria e das tendéncias fragmentadoras
das instituicbes modernas” (GIDDENS, 2002, p. 172).

Naruto, assim, representa a concretizagdo da vontade existente
subjetivamente, do desejo de éxito, da ansia pelo reconhecimento e, por tal motivo,
personifica 0s espectadores, que repetem suas palavras como mantras, como
resolucado para nao se desistir. Enquanto herdi ninja, ele engaja jovens “cheios de
energia, que estdo sempre em busca de algo novo e estimulante, que iniciam varios
projetos simultaneamente e os abandonam no meio do caminho”, com seus “altos e
baixos” (SILVA, 2014, p. 15), além de possuirem uma “mente flutuante (...), muito
criativa”, produtora de incontaveis “imagens, sons e dialogos quase sem parar” (SILVA,
2014, p. 53-54).

Dessa forma, mesmo tendo sido rejeitado, humilhado, ignorado por todos a
volta, Naruto mantém seu discurso firme, seu objetivo em foco, ndo voltar atras em
sua palavra e nunca desiste de conquistar seus sonhos. Os estudos de Cialdini sobre
a persuasao asseguram que “a conduta desses individuos que nos da a melhor nocéo
sobre o que constitui 0 comportamento correto para n6s mesmos (...) Essa tendéncia
se aplica ndo s6 aos adultos, mas aos mais jovens também” (CIALDINI, 2012, p. 31),
de modo a inspirar e instigar os fas a agirem e pensarem de modo congénere, pois
esses conseguem estresir 0s ensinamentos para suas dificuldades reais do cotidiano
e as tornarem uma representacao para si mesmos.

Dessa feita, ser humano, segundo Naruto expde, faz parte do que o torna o

herdi e, seguindo com seu jeito ninja, ele caminha para onde tenha sol.
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