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RESUMO

A concentragdo de midia e telecomunicagdes no Brasil, onde poucos conglomerados controlam
grande parte dos meios de comunicacdo e infraestrutura tecnologica, levanta importantes questdes
sobre o impacto na educacdo. Em ambientes de inovagdo, onde a formagdo de competéncias
comunicacionais ¢ crucial, essa concentragdo pode limitar o acesso a recursos diversificados e
influenciar a qualidade do ensino. Entender como essa dindmica afeta a preparacao de profissionais
para a Industria 4.0 ¢ essencial para promover uma educagao inclusiva e alinhada as demandas de um
mundo em rapida transformagao.

DE MELO PEIXOTO e ALVES SOARES (2023) destacam que a transi¢do para 0 universo
'pos-digital' envolve desafios significativos relacionados ao uso de processos sociais e tecnologicos
nas rotinas dos ambientes midiaticos contemporaneos. Essa mudanga ndo apenas gera debates
técnicos, trabalhistas e operacionais, mas também levanta questdes sobre as novas dindmicas de
criacdo de conteudo e a necessidade de regulamentacao legal para as operacdes realizadas por novas
tecnologias.

A formagdo de competéncias comunicacionais ¢ crucial em ambientes de inovagdo, onde a
capacidade de interagir, colaborar e comunicar eficazmente em contextos complexos € essencial. No
entanto, quando o controle dos meios de comunicagdo e das infraestruturas tecnologicas estd
concentrado, surgem desafios que podem limitar o acesso a recursos educacionais diversificados e
criticos. A pesquisa explora como essa concentracdo influencia os materiais disponiveis, as
metodologias de ensino adotadas, e as oportunidades de desenvolvimento de habilidades
comunicacionais em instituigdes como instituigdes de ensino inseridas em parques tecnoldgicos no
Brasil que acabam sendo uma referéncia em educacao e inovagao no Brasil.

A andlise parte de uma abordagem critica, fundamentada na Economia Politica da Comunicagao
(EPC), que examina as relagdes entre poder econdmico, controle midiatico e praticas educacionais.
A EPC permite entender como as politicas de midia e telecomunicagdes, influenciadas por interesses
corporativos, moldam o ambiente educacional e as possibilidades de inovagao pedagdgica. A pesquisa
também dialoga com estudos sobre politicas de comunicacao, teorias da educagdo e metodologias
ativas e ageis, visando oferecer uma visao interdisciplinar sobre o tema.

Ao focar no Brasil, o estudo destaca as particularidades do cendrio nacional, onde a
concentracdo de midia e telecomunicacdes € especialmente significativa. O Brasil possui um dos
mercados de comunica¢do mais concentrados do mundo, com poucas empresas controlando a maioria
das redes de televisdo, radio, jornais e provedores de internet. Essa concentracdo afeta diretamente a
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formagdo educacional, limitando a diversidade de perspectivas e influenciando os curriculos e
métodos de ensino.

Com base nesses achados, a pesquisa pretende fornecer recomendagdes que possam informar a
formulacao de politicas publicas e praticas educacionais. O objetivo ¢ promover um ambiente de
aprendizagem mais inclusivo e pluralista, alinhado com as necessidades de uma sociedade em
transformagdo continua, e assegurar que a educagdo ofereca as competéncias comunicacionais
necessarias para enfrentar os desafios da Industria 4.0.

A concentracdo de midia e telecomunicacdes no Brasil impacta negativamente a formacao de
competéncias comunicacionais em ambientes de inovacdo, limitando o acesso a recursos
diversificados. Para garantir uma educacao eficaz e inclusiva, € crucial adotar politicas que promovam
a diversidade midiatica e assegurem o acesso amplo a materiais educacionais.
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