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RESUMO - Nos ultimos anos, houve um aumento significativo no numero de
estudos que se dedicam a investigacao dos interdiscursos presentes em textos
publicitarios, com énfase na interpretacdo e compreensao desses elementos no
contexto do ensino-aprendizagem. Desse modo, formulamos a questdo
norteadora: é possivel desenvolver estratégias de ensino para facilitar os
alunos a aprenderem de forma autbnoma e participativa através do género
textual anuncios publicitarios? Para responder essa questdo, nosso objetivo é
trabalhar os implicitos presentes em anuncios publicitarios, através de
estratégias que desenvolvam uma leitura critica e autbnoma nos alunos, por
meio de textos verbais e ndo verbais. O arcabougo tedrico-metodoldgico
adotado neste estudo fundamenta-se nos pressupostos tedricos e
metodoldgicos de renomados estudiosos, tais como Marcuschi (2005, 2008),
Bazerman (2011, 2020), Silva (2020), Miller (2012), Koch (2006) e Fiorin
(2002). Suas contribuicdes tedricas e perspectivas metodoldgicas sao
essenciais para a compreensao e analise dos aspectos abordados neste

estudo, proporcionando uma base soélida para a investigagédo dos interdiscursos
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no texto publicitario no contexto do ensino-aprendizagem. Quanto a

metodologia empregada neste estudo baseia-se em wuma pesquisa
bibliografica, que se caracteriza por uma abordagem qualitativa, envolvendo a
revisdo e analise critica de diversas fontes e referéncias relevantes
relacionadas ao género anuncios publicitarios e aos implicitos do texto. O artigo
encontra-se organizado em quatros segdes, assim estabelecidas: a primeira
trata dos géneros textuais; a segunda traz concepgdes sobre 0 género anuncio
publicitario; a terceira aborda conceitos sobre os atos de fala; e a quarta
apresenta o itinerario metodoldgico da pesquisa, analise do objeto e discusséo
dos resultados. A motivagao para utilizar o género anuncio publicitario como
ferramenta para analisar o discurso, surgiu a partir das discussdes em sala de
aula da disciplina de Lingua Portuguesa VI: pragmatica, devido a possibilidade
desse género poder ser empregado para analisar os atos de fala, através da

linguagem verbal e ndo-verbal.
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