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Resumo

As discussdes a respeito do termo identidade tém se expandido nos dltimos anos. Para
muitos pesquisadores, isso se deve em parte aos efeitos provocados pela modernidade e
a globalizacdo na dindmica da sociedade contemporanea. Os sujeitos que antes tinham
suas identidades t&o bem unificadas e definidas agora dispdem de identidades deslocadas,
diferentes em diferentes momentos, sem que isso seja tratado como algo positivo ou
negativo. Nesse contexto e sob a perspectiva da folkcomunicacdo e das teorias
sociologicas contemporaneas, esta pesquisa visa entender como os efeitos da globalizacéo
tém penetrado e impactado as identidades tradicionais.
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Tradicéo.

Introducéo

Identidade se tornou um dos assuntos principais nas ultimas décadas. O termo é
visto por sociologos e estudiosos de outros campos do conhecimento como um elemento
fundamental na sociedade contemporanea, retratada nas teorias socioldgicas
contemporaneas como “poés-modernidade”, modernidade tardia ou modernizacdo
reflexiva. A discussdo toma rumo inicialmente por uma premissa basica: 0 homem é um
ser cultural. Enquanto ator social, o individuo é dotado de uma identidade construida pelas
suas relagdes com outros atores sociais em um mesmo campo. Essa construcdo se
estabelece pelas suas préprias linguagens, costumes e habitos construidos em seu meio.
Em outras palavras, as identidades culturais surgem de um contexto tradicional.

No entanto, segundo os estudos socioldgicos contemporaneos a identidade vive
uma “crise” devido a um processo de transi¢cdo entre a tradicdo e a modernidade,
especificamente sob os efeitos irreversiveis da globalizacdo. Os sujeitos que antes eram

compostos por identidades unificadas e coerentes, agora possuem identidades deslocadas,
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diferentes em momentos distintos. Nesse contexto, essas identidades entram em conflito
umas com as outras, construindo uma sociedade contemporanea movida pelo espetaculo,
pelo consumo e pela abundancia.

Dessa forma, as discussdes a respeito do termo identidade tém se expandido para
contemplar, principalmente, os principais efeitos da modernidade nas identidades
tradicionais. A partir dessa perspectiva, esta pesquisa visa buscar meios de entender como
se baseia tal possibilidade, quais consequéncias possiveis essa crise pode ou poderia trazer
a identidade, regional ou local, e como uma identidade cultural tem sido firmada em uma
sociedade “p6s-moderna”.

Para isso, este estudo se baseia na abordagem da folkcomunicacdo estabelecida
pelos seguidores de Luiz Beltrdo, que diante das mudancas sofridas ap6s a globalizagéo,
lancaram novas abordagens que ndo se limitam apenas ao campo popular. Agora, em um
processo inverso, a teoria abrange seus olhares para perceber como a cultura popular é
absorvida tanto pela midia, quanto pela publicidade, pelo marketing e pelo turismo. Dessa
forma, discute-se a pratica do jornalismo cultural, da propaganda, do marketing e do
turismo como propulsora de espacos de valorizacdo identitaria e como meios que
influenciam diretamente na construcdo da identidade cultural regional ou local.

Certamente a discussdo aqui apresentada servira de base para analisar os efeitos
da globalizacdo nas tradicGes, além de deixar caminhos para novas abordagens, olhares e
contribuicbes. Além disso, esse debate tem também o proposito de ressaltar a importancia
das identidades tradicionais, bem como colaborar para o0 reconhecimento da teoria

beltraniana a partir dos olhares dos discipulos de Luiz Beltrdo.

1. Identidade, pertencimento e resisténcia

E praticamente impossivel falar em identidade e ndo recorrer a sociologia. Quando
se fala especificamente em “identidade cultural™, é preciso entender, antes de mais nada,
esse processo como uma construcdo propriamente social. Embora o mundo seja
organizado por uma Unica espécie, humana, e que na contemporaneidade a globalizacéo
tenha aproximado todos os individuos em uma Unica aldeia, ainda é importante considerar

que a coletividade e fragmentada de acordo com a sua cultura. Nao € preciso estar em
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todos os cantos do planeta para saber que nele estdo espalhados os mais diversos tipos de
grupos, cada um organizado por costumes e habitos construidos de acordo com suas
proprias relagdes. Em outras palavras, o ser humano € um ser cultural.

Hall (2016) esclarece que o termo cultura ainda se denomina como algo amplo e
complexo. No passado, em um contexto mais proximo das ciéncias sociais, por meio de
uma defini¢do antropologica, cultura passou a se referir as caracteristicas dos modos de
vida de um povo, comunidade, nacdo ou grupo social. Partindo desse conceito, ela é
constituida por um conjunto de significados construidos por seus atores sociais atraves de

uma linguagem comum.

Afirmar que dois individuos pertencem a mesma cultura equivale a
dizer que eles interpretam 0 mundo de maneira semelhante e podem
expressar seus pensamentos e sentimentos de forma que um
compreenda o outro. Assim, a cultura depende de que seus participantes
interpretem o que acontece ao seu redor e "deem sentido" as coisas de
forma semelhante (HALL, 2016, p. 20).

Dessa forma, linguagem é entendida como um meio no qual as coisas ganham
sentido e produzem significado — como signos e simbolos, que podem ser sonoros,
escritos, imagens eletrénicas, notas musicais e objetos que ganham significado e
representam conceitos, ideias e sentimentos — produzidos e intercambiados em seu
determinado grupo social (HALL, 2016).

Considerando cultura como um elemento particular e um meio de diferenciacao
dos grupos, em uma perspectiva cronoldgica, Giddens (1997) divide os periodos
histdricos da sociedade em pré-tradicionais ou tradicionais e pos-tradicionais®. Para ele,
tradicdo é como "uma orientacdo para o passado, de tal forma que o passado tem uma
pesada influéncia ou, mais precisamente, é constituido para ter uma pesada influéncia
sobre o presente” (GIDDENS, 1997, p. 80).

Nesse sentido, essas tradi¢bes sdo utilizadas para organizar o tempo futuro, uma
maneira de repeticdo que precisa ser examinada, faz o futuro voltar ao passado e ao

mesmo tempo possibilita que esse passado reconstrua o futuro. Sempre mudam, mas se

3 A expressdo pré-tradicional remete ao tradicional, a sociedade anterior aos processos da modernidade. Ja
0 pés-tradicional, se refere ao proximo contrario, ou seja, a uma sociedade “pos-moderna” de acordo com
alguns autores.
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constituem como tradicionais porque tém integridade e continuidade que resistem as
mudangas. Porém, possuem um carater organico. Ou se desenvolvem e amadurecem, ou
enfraquecem e morrem (GIDDENS, 1997).

Ligada a memoria, a tradicdo remete a uma organizacao do passado no presente.
Ou seja, "a memoria € um processo ativo, social, que ndo pode ser apenas identificado
com a lembranca. Nés reproduzimos continuamente memorias de acontecimentos ou
estados passados, e estas repeticdes conferem continuidade as experiéncias" (GIDDENS,
1997, p. 82).

Se reduzem a costumes ou habitos dos seus "guardides"* e discriminam o "outro"
por ser aquele que esta de fora e devido as suas diferencas, fazendo os separar-se dos
demais para que isso ndo afete diretamente o seu carater tradicional. Todo esse apanhado
que Giddens (1997) se apropria, constitui a formacdo de um termo primordial para esta
pesquisa: identidade. Segundo ele, toda tradicdo € um meio de identidade, seja ela pessoal
ou coletiva.

Enquanto Giddens (1997, p. 100) define identidade como “a cria¢éo da constancia
através do tempo, a verdadeira unido do passado com um futuro antecipado”, Castells
(1999, p. 22) entende por identidade “o processo de construcao de significado com base
em um atributo cultural, ou ainda um conjunto de atributos culturais inter-relacionados,
o0 (s) qual (ais) prevalecem sobre outras fontes de significado”.

Nesse segmento, Woodward (2014) esclarece que a construcao de identidade é tdo
simbolica quanto social. Ou seja, 0 conjunto de praticas sociais definidas por uma
linguagem entre os individuos de um mesmo grupo se consolida na identidade desse
grupo. Dessa forma, as identidades adquirem sentido por meio da linguagem e dos
sistemas simbolicos que a elas sdo apresentadas.

De uma forma ou de outra, essas defini¢des corroboram para analisar a identidade
como um processo construido em um contexto tradicional. Como pontua Castells (1999),
as identidades sé&o fontes originadas pelos seus proprios atores e construidas pelo processo

da individuacdo®. Neste aspecto, é importante desvincular o termo que muitas vezes é

4 Termo usado por Giddens (1997) para se referir aos atores de um mesmo grupo social que se
responsabilizam em manter a identidade de um mesmo grupo a salvo.

5 O processo de individuagdo ocorre quando no espago social os individuos que possuem pensamentos
semelhantes se interagem em prol de alguma causa ou de uma mesmo intencéo.
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confundido com o conjunto de papéis - por exemplo, mée, esposa, dona de casa,
costureira, catolica - definidos pelas instituicGes e organizacdes da sociedade as quais
dependem de negociagdes entre elas e os individuos. Esse conjunto de papéis definem a
identidade do ator social que Silva (2014) aponta como uma oposi¢ao a diferenga. “Da
mesma forma que a identidade, a diferenca €, nesta perspectiva, concebida como
autorreferenciada, como algo que remete a si propria. A diferenca, tal como a identidade,
simplesmente existe” (SILVA, 2014, p. 74).

Propondo identificar a mediacdo entre o individuo e a sociedade, Bourdieu (2007)
denomina de habitus o “sistema de disposi¢des socialmente constituidas que, enquanto
estruturas estruturadas e estruturantes, constituem o principio gerador e unificador do
conjunto das praticas e das ideologias caracteristicas de um grupo de agentes”
(BOURDIEU, 2007, p. 191). Em outras palavras, habitus estaria associado as escolhas,
opcdes e expressdes de um individuo na sociedade.

O individuo em acdo adquire conhecimento a partir das suas relacbes com o
campo. O sistema do habitus é aberto e confrontado e afetado pelas novas experiéncias.
A relacdo entre individuo e sociedade a partir do habitus tracado por bourdieu (2002) é
construida no meio social. O individual, o pessoal e o subjetivo sdo organizados
coletivamente.

Ora, se o individuo constituido da sua subjetividade reage com outros individuos,
a partir dessa teoria, compG@e socialmente o campo no qual estdo inseridos. Essas relacdes
se organizam e se estabelecem dentro de um meio social composto por diferentes
instituicdes. A esse conjunto de individuos e instituicGes, Bourdieu (2009) da o nome de
campo social, ao qual configura-se como um espaco de relacbes produzidas entre os
diversos grupos coletivos (ou unidades de sobrevivéncia) que se estruturam a partir de
diferentes discursos e praticas sociais.

Nessa mesma perspectiva, Giddens (1997) nota que as tradigdes sdo construidas e
movidas pelas habilidades de seus guardifes. Ela envolve uma viséao dita privilegiada de
tempo e de espaco. O espaco privilegiado também € uma exigéncia, porque €
principalmente onde se tem diferentes crencas e praticas tradicionais. O autor destaca que
a relacdo entre identidade e tradicdo criou extremidades no que diz respeito a um amigo

ou a um estranho. "O desconhecido é aquele espaco culturalmente definido que demarca
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0 exterior do mundo "familiar”, estruturado pelas tradi¢bes com que a coletividade se
identifica”" (GIDDENS, 1997, p. 101).

Porém, quando se trata de grupos distintos, haverda um choque entre o0s
entendimentos dos mesmaos, ja que ambos se distinguem um dos outros. Giddens (1997)
aponta uma definicdo de estranho que implica consideravelmente na visdo de
"resisténcia™ das identidades tradicionais. O estranho seria aquele que ultrapassa os
limites de sua propria tradicdo, entra nos limites de outra e obriga os individuos ali
presentes a tomarem posicOes. Essa abordagem provoca uma série de questionamentos
dos possiveis problemas, conflitos e riscos que uma identidade pode impor sobre a outra.

A partir desse contexto, leva-se em consideragéo a relagdo de tradicionalismos na
formacéo das identidades e questiona-se quais os efeitos que a modernidade causou as
identidades tradicionais e se é possivel manté-las de tal forma. Diante de espagos em que
estranhos se encontram, trocam relacdes e impdem acbes aos outros, a sociedade
intitulada de "moderna” langa um novo paradigma: como manter-se firme e forte com a

presenca de outras identidades "mdveis" que ja ndo se mantém em um dnico lugar?

2. A identidade em tempos de transicao

O limiar do século XXI trouxe mudancgas que reverberaram em todos os cantos do
mundo e que, consequentemente, possibilitaram alteracdes no meio social. Tal processo
é um dos principais reflexos de uma conjuntura que se deu inicio na revoluc¢do industrial
e se alastrou com a revolucédo informacional, a qual se configura como um dos elementos
que compdem o cenario da globalizacdo.

Essa discussdo pde em xeque um campo repleto de lutas entre os individuos e as
diversas instituices sociais. Tais lutas se refletem em uma contemporaneidade marcada
por identidades fluidas e que se movem a todos 0s espagos. Bauman (2015) identifica a
identidade como o "papo do momento”, algo que comecgou a ser intensamente discutido
nas ultimas décadas.

Tornamo-nos conscientes de que o "pertencimento” e a "identidade™
ndo tém a solidez de uma rocha, ndo sdo garantidos para toda a vida,
sd0 bastante negociaveis revogaveis, e de que as decisdes que 0 proprio
individuo toma, os caminhos que percorre, a maneira como age - € a
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determinacdo de se manter firme a tudo isso - sdo fatores cruciais tanto
para o pertencimento quanto para a identidade (BAUMAN, 2015, p.
17).

Bauman (2005) reflete que as identidades d&o a ideia de um sujeito estar total ou
parcialmente deslocado, mas sem estar em lugar algum. Em um momento podemos nos
sentir em casa, mas em momento algum estaremos total e plenamente em casa.

Hall (2015) observa que 0s sujeitos eram compostos por identidades unificadas e
coerentes, mas a modernidade fez surgir identidades deslocadas, as quais constituem um
sujeito "pds-moderno” capaz de assumir "identidades diferentes em diferentes momentos,
identidades que ndo séo unificadas ao redor de um "eu" coerente” (HALL, 2015, p.12).
Nesse contexto, a possibilidade dessas ampliacGes faz surgir um sujeito composto por
diversas identidades que o autor chama de 'pds-moderno". Ou seja, a medida que o sujeito
recebe realidades diferentes, ele se modifica e consequentemente modifica também suas
acOes e praticas sociais.

Retomando a discussao de Giddens (1997) que aponta a identidade em paralelo a
tradicdo de um grupo, surgem duvidas a respeito do que é tradicional e do que é moderno.
O autor aponta o processo de transicdo para a modernidade, como o fim das tradigdes.
Para ele as primeiras fases do processo de modernizacdo até colaboraram com as
tradi¢des, onde “o risco era calculavel em relacdo as influéncias externas” (GIDDENS,
1997, p. 113), porém, o processo amplo e complexo da modernidade trouxe atividades
que penetram nas comunidades tradicionais, criando um campo composto por disputas,
conflitos e resisténcia. Em outras palavras, os efeitos da globalizacdo reforcam a

necessidade da tradig&o resistir

[...] na época do desenvolvimento acelerado do Estado-nacdo, a
populacdo em geral tornou-se mais intimamente ligada aos sistemas de
integracdo que perpassam o ambito da comunidade local. A
reflexividade institucional tornou-se o principal inimigo da tradi¢éo; o
abandono dos contextos locais de agdo aconteceu passo a passo com 0
crescente distanciamento no tempo e espago (desincorporacdo)
(GIDDENS, 1997, p. 115).

Em contrapartida, Castells (1999) compreende que na sociedade em rede as

identidades se originam a partir de uma resisténcia comunal, mas para que isso seja

possivel, “as pessoas precisam participar de movimentos urbanos (ndo exatamente
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revolucionarios), pelos quais séo revelados e defendidos interesses comuns, e a vida é, de
algum modo, compartilhada, e um novo significado pode ser produzido” (CASTELLS,
1999, p. 79).

Nesse aspecto, surge a possibilidade no que tange as comunidades tradicionais de
abrirem espacos para didlogos, tanto com outras tradicdes como também com outros
modos alternativos, no entanto esses choques “podem gerar violéncia; ou podem gerar
didlogo" (GIDDENS, 1997, p.130).

Para Hall (2015) pode-se dizer que a aproximacao a uma interdependéncia global
provoca um "colapso” de todas as identidades culturais fortes e como consequéncia disso,
produz "aquela fragmentacdo de codigos culturais, aquela multiplicidade de estilos,
aquela énfase no efémero, no flutuante, no impermanente e na diferenga e no pluralismo
cultural” (HALL, 2015, p. 42).

As lutas e conflitos sociais apontados por Bourdieu (2009) se intensificam a
medida que o processo da globalizagcdo avanca. Ela tem poténcia para afetar todas as
tradicionais comunidades, mesmo que distantes, como Hall (2015, p. 40) esclarece, "a
aceleracdo dos processos globais, de forma que se sente 0 mundo é menor e as distancias
mais curtas, que os ventos em um determinado lugar tém um impacto imediato sobre as
pessoas e lugares situados a uma grande distancia” (HALL, 2015, p. 40).

Tais reflexos se estabelecem nos aspectos mais intimos da vida dos atores sociais,
que de forma dialética se relacionam com a globalizacdo e recebem influéncias através
dela. Basta que essas comunidades se apropriem de algum objeto eletrdnico, TV ou radio.
Quanto mais a vida social € mediada pelo mercado global, maior a tendéncia de as
identidades se desvincularem de suas tradigdes (HALL, 2015).

Apesar de todas essas consideracdes pertinentes a discussdo aqui desenvolvida,
Lipovetsky (1983) aponta para uma sociedade contemporanea movida pelo espetaculo,
pelo consumo e pela abundéancia que no fim do século passado, a globalizacao, ainda que
timidamente, punha-se em curso conquistando novos setores e dando indicios dos
proximos rumos que a sociedade global iria tomar.

Nesse sentido, a seducdo surge na sociedade contemporanea como um processo
regulador do consumo, das organizacgdes, da informacéo, da educagdo e dos costumes.

Essa mesma sociedade € vislumbrada pelas mais variadas opgdes em todos os ambitos,
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possibilitando que os individuos atuem de acordo com 0s seus proprios desejos,
construam sua vida ao seu modo, conquistando seu bem-estar, sua liberdade e seus
interesses proprios. A partir dessa perspectiva, percebe-se um sujeito "pds-moderno”
individualista, atento as suas proprias intencdes e vontades, e seguidor de um ritmo
mercadologico compulsivo e instantaneo (LIPOVETSKY, 1983).

As sociedades contemporaneas compdem um espaco repleto de opgdes em um
ambiente transparente com cada vez mais escolhas que permitem a circulagéo e selegéo
livres. Nessa perspectiva, essa liberdade que so tende a se alastrar a medida que a
tecnologia e 0 mercado se desenvolverem a ponto de lancarem uma diversidade de bens

e Servigos.

E assim a sociedade pds-moderna, caracterizada por uma tendéncia
global no sentido de reduzir as relagcBes autoritarias e dirigistas e
simultaneamente de aumentar a gama das opgdes privadas, privilegiar
a diversidade, oferecer formulas de "programas independentes”, nos
desportos, nas tecnologias psi, no turismo, na descontracdo da moda,
nas relagdes humanas e sexuais (LIPOVETSKY, 1983, p. 19).

3. Fortalecimento das identidades?

Em busca de trabalhar com as identidades culturais, esta pesquisa se baseou nas
contribuicdes das teorias socioldgicas contemporaneas para entender as formacdes das
comunidades tradicionais a fim de aproximar esses olhares aos estudos da cultura popular.

Ao tentar perceber os efeitos da modernidade, Canclini (2015) associa o popular
ao pré-moderno, ao subsidiario. A modernidade surge, entdo, para confrontar as tradicdes
e faz emergir a hegemonia que se manifesta contra o subalterno. Nesse contexto, o autor
pontua que supde-se que 0s setores hegemonicos possuem um interesse em promover a
modernidade e dar fim as tradicOes. Nessa visdo, a busca pelos avancos dos

modernizadores condena as classes populares. Porém, o que se nota € que

Se a cultura popular se moderniza, como de fato ocorre, isso é para 0s
grupos hegemdnicos uma confirmacéo de que seu tradicionalismo nao
tem saida; para os defensores das causas populares torna-se outra
evidéncia da forma como a dominacao os impede de ser eles mesmos
(CANCLINI, 2015, p. 206).
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Embora cada vez mais as comunidades tradicionais venham sucumbindo as forcas
do esvaziamento cultural, possibilitando um crescimento de aproximacdes entre as
grandes e pequenas tradicdes, as distin¢des entre alta e baixa cultura ainda existem. Como
Giddens (1997, p. 131) ressalta, as culturas estdo associadas ao classicismo. Dentro seus
efeitos, as “barreiras imensas separam o rico e o pobre tanto no plano local quanto no
mais global”. No entanto, mesmo que a ideia de tradicional tenha se dissolvido bastante,
"0s costumes locais que continuam a existir tendem a desenvolver significados alterados"
(GIDDENS, 1997, p. 124).

A conexdo entre o popular e a modernidade é vista sob dupla perspectiva da teoria
da Folkcomunicagéo. Nas palavras do seu criador, folkcomunicagéo se constitui como “o
processo de intercambio de informacdes e manifestacao de opinides, ideias e atitudes da
massa, atraves de agentes e meios ligados direta ou indiretamente ao folclore”
(BELTRAO, 2014, p. 70). Em seu primeiro momento, essa teoria se responsabiliza em
perceber como as culturas populares se apropriam dos meios de comunicagéo para, por
meio dos seus simbolos, estabelecerem suas comunicacdes e trocas culturais.

Segundo Marques de Melo (2008), ha uma reinvencdo nas culturas populares, a
partir das mudancas causadas pela modernidade e pelos primeiros indicios da
globalizagdo, as quais permitem enxergar um mundo multiface e multicultural,
justamente o contrario das previsdes pos-modernas consideradas por ele como “elitistas”

gue apontavam o desaparecimento da cultura popular a partir dos efeitos da globalizacéo.

A globalizagéo permite vislumbrar o cenario de um mundo polifacético
e multicultural. Mas sugere que qualquer inser¢do pro-ativa no seu
universo depende basicamente do capital simbdlico acumulado nas
mega, macro ou microrregides, potencialmente convertiveis em
imagens e sons capazes de sensibilizar a aldeia global. Vale dizer,
ancorados em dimensdo universalizante. Ou, em outras palavras,
enraizados na cultura popular, mas trazidos para a linguagem da cultura
de massa (MARQUES DE MELO, 2008, p. 55).

Nesse aspecto, como pontua Marques de Melo (2008), apos o legado de Beltréo,

seus discipulos ampliaram os horizontes para observar o processo inverso. Esse segundo

10
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momento busca perceber como a midia se apropria da cultura popular com a finalidade
de consumo através dos ditames da indUstria cultural.

Considerando os apontamentos de Lipovetsky (1983, p. 18), o qual relata que os
limites da promocéao da seducdo de uma sociedade voltada para o consumo se revelam
rapidamente “consistindo a ac¢do do espetaculo em transformar o real em representacao
falsa, em alargar a esfera da alienagéo e do desapossamento”, e a partir do processo
inverso da folkcomunicagdo, esta pesquisa se fundamenta no debate acerca de quatro
recursos que se apropriam da cultura popular e das identidades tradicionais de um povo
em seguimento as mudancas emergentes impostas por um cenario mercadologico: o

jornalismo cultural, a publicidade, 0 marketing e o turismo.

3.1 Jornalismo cultural

Como esclarece Marques de Melo (2008), o jornalismo se abastece da cultura
popular, inserindo vivéncias tradicionais como suas fontes e as convertendo em noticia
devido ao seu carater “inusitado, pitoresco ou sentimental”. Essas caracteristicas se
configuram como uma conexdo do mercado e da cultura tecnol6gica que repercutem a
partir de ideais mercadologicos e consumistas consagrados, principalmente, pelos
megagrupos midiaticos que, de acordo com Moraes (2013), se fundamenta em uma logica
de interesses estrategicamente tracada pelas corporacdes midiaticas através de
multiplataformas integradas e implantadas pela tecnologia que efetivamente compartilha
e distribui conteddo com uma diminuicdo drastica de custos e investimentos. De certa
forma, podemos interpretar essa légica como um ponto bastante positivo para
concretizagdo de um grande avango mercadolégico na industria de cultura e
entretenimento.

Neste sentido, Moraes (2013) destaca que os mercados editorial, musical,
cinematogréfico, artistico e esportivo, crescem gradativamente, fomentando a geragéo de
lucros e, paralelamente, proporcionam mudancas que refletem, principalmente, nas
formas de produzir e consumir jornalismo. Por consequéncia, a pratica jornalistica se
prende a poucos e grandes grupos dominantes que fortalecem o capitalismo, se desviando
da critica e da reflexdo e tornando os meios de comunicac¢do como elementos de difuséo

da cultura a partir dos ditames da industria cultural.
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3.2 Publicidade e marketing

Segundo Kellner (2001), a teoria p6s-moderna se torna abstrata se desvinculada a
economia politica e ao capitalismo. Nesse segmento, tal teoria generaliza as novas
tendéncias emergentes a uma cultura dominante. No viés regional, a cultura tradicional
se modifica e passa a se tornar produto vendavel ocupando espacos dominantes. Nesse
sentido, a publicidade pode revelar mudancas significativas nos modos e nos modelos de

identidades.

Se a p6s-modernidade fosse a totalidade cultural que alguns de seus
apologistas afirmam ser, poderiamos imaginar que os sofisticados
publicitarios muito bem remunerados pelo grande capital estariam
jogando sobre seus concidaddos uma enxurrada de imagens pés-
modernas; mas nao, a propaganda e a cultura da midia contemporaneas
levam a crer que, ao contrario, a cultura de nossos dias esta
extremamente fragmentada em termos de gostos, 0 que explica a
producdo de imagens e valores muito diferentes (KELLNER, 2001, p.
328-329).

Tais apontamentos a respeito do consumo refletem nas pontuacbes de Kellner
(2001) visto que as propagandas trabalham com vendas que criam uma associagdo entre
o0s produtos e certas caracteristicas socialmente desejaveis. Assim, a principal intensdo se
baseia em representar determinado simbolo social em um produto com a pretensdo de
alcancar vendas significativas. Assim, "a propaganda torna-se um mecanismo importante
e geralmente negligenciado de socializacao, além de ser um meio de controlar a demanda
do consumidor” (KELLNER, 2001, p. 318).

Essa evolucdo dos mercados possibilita que esse mesmo caminho seja tomado
pelas estratégias de marketing que se integram aos processos culturais. A partir da teoria
da folkcomunicagéo, enxerga-se essa possibilidade como uma troca de interesses.
Enquanto os produtos se vinculam a cultura popular, ela ganha visibilidade e conquista
espaco que até entdo so as culturas hegemdnicas dominavam. Dessa forma, considera-se
folkmarketing “o conjunto de apropriagdes das culturas populares com objetivos
comunicacionais, para visibilizar produtos e servi¢gos de uma organizagdo para 0S Seus
publicos-alvo” (LUCENA FILHO, 2015, p. 31).
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Tal entendimento proporciona um processo comunicacional entre as identidades
regionais ou locais e o marketing, alimentando e mobilizando as tradigdes e os saberes de
um povo. Portanto, para que essa estratégia seja significativa para ambos os lados, é
preciso que a participacdo das tradicdes seja efetiva por meio de meios que possibilitem

a ambos serem recompensados.

3.3 Turismo

Do mesmo modo que as estratégias de marketing, o turismo passa a se
preocupar com vendas de servicos prestados por varias empresas interligando o mundo
inteiro por meio das suas atividades profissionais. Tal acontecimento se justifica pelo
aumento do fluxo de viagens logo ap6s a Segunda Guerra Mundial. E somente no final
da década de 1970 e inicio dos anos 1980 que o turismo se destacou, pratica que se
relaciona a influéncia dos meios de comunicagdo (OLIVEIRA, 2003).

Ao partir do principio da apropriacdo da cultura na midia no processo
turistico, Lucena (2003) esclarece que a cultura popular, construida pela participacéo e
pelo contato, muitas vezes se torna mercadoria sem perder sua capacidade criativa e seu
cheiro de gente, a esse processo dar-se 0 nome de folkturismo. Ou seja, atuando como
divulgador do folclore em decorréncia das exigéncias de mercado, sdo gerados fontes e
recursos para o crescimento da economia local, e nesse mesmo processo, possibilita a
melhoria da qualidade de vida das comunidades populares. Contudo, tal relagao “precisa
ser avaliada no sentido de resguardar os agentes da cultura popular das pressoes
econdmicas e politicas” (LUCENA, 2003, p. 112).

Considerac0es Finais

Esta pesquisa se preocupou em discutir e entender, sob a oOtica da
folkcomunicagéo, como os efeitos da globalizacdo penetram nas identidades tradicionais,
quais consequéncias podem ser observadas como uma identidade cultural é firmada em
uma sociedade definida como “pds-moderna”. Desse modo, sob um olhar de tedricos da
sociologia, essa discussdo apontou que as identidades sdo firmadas no contexto

tradicional, e que seus atores sociais resguardam suas praticas para que sejam
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reproduzidas no futuro, sem perder suas origens. No entanto, os efeitos da globalizacao
limitam essas praticas a um viés consumista e mercadoldgico.

Dessa forma, percebe-se que a pos-modernidade se insere intrinsecamente nos
regionalismos tradicionais, tornando o0s atores sociais individuais e livres e
reconfigurando suas identidades. Assim, essas identidades entram em conflito umas com
as outras, e nessa luta hd uma perda significativa de tradi¢cGes que sobreviveram por muito
tempo, mas nao resistiram aos efeitos da pds-modernidade.

Por outro lado, os efeitos da globalizacdo acendem uma visdo para uma sociedade
global multicultural, repleta de tradicbes. Ou seja, alguns deles ocasionaram o
fortalecimento das identidades locais e regionais, por meio do jornalismo, da publicidade,
do marketing e do turismo. Nessa perspectiva, destaca-se que a globalizacdo traz uma
contradi¢do. Enquanto ela distancia as identidades do individuo da sua comunidade e da
sua cultura, ela também produz meios pelos quais intensificam as identidades culturais.
Em outras palavras, as identidades individuais sdo fluidas, e as coletivas s&o fortalecidas.

Observa-se que a Folkcomunicacdo se configura como meio de proporcionar
visibilidade a cultura tradicional e manter vivos os costumes de um povo. Dessa maneira,
esses quatro recursos se apropriam das tradicbes com intuitos meramente
mercadol6gicos, mas ao mesmo tempo propicia que elas se fortalecam e consigam resistir
aos efeitos globais.

Dessa forma, é necessario salientar que a relacdo desses dois elementos é
fundamental para preservar as manifestacdes culturais e principalmente protegé-las das
pressdes politicas e econdmicas. Ou seja, essa mediacao se estabelece para preservar as
identidades tradicionais que possam, inclusive, diminuir as distancias entre a alta e a baixa

cultura.
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