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As tramas do imperialismo no século XXI
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RESUMO

A convergéncia midiatica tem sido amplamente discutida no campo comunicacional desde
0s anos 1980 por autores como Pool (1983), Fidler (1997), Negroponte (1995), Lévy (1999)
Salaverria e Negredo (2008) e Jenkins (2009), que tratam sobre as reconfiguracdes proporcionadas
pela mediacdo de tecnologias digitais no contexto dos grupos de midia e as crises provocadas pelos
meios de comunicagao “tradicionais”.

Para Bolafio (1997), a convergéncia é uma aproximacdo entre informacdo, comunicacdo e
cultura em face da industria cultural, elemento de mediacdo entre mundo da vida e o sistema, que se
traduz na aproximacéo entre setores da radiodifuséo, telecomunicacées e informatica. No ambito da
Economia Politica da Comunicacdo, investigar este fenbmeno aponta para a necessidade de
compreender como a aproximacdo daqueles setores resulta na reestruturacdo dos mercados e das
proprias relacbes de poder, tendo em vista também as mudancas tecnoldgicas, como a digitalizacao.

Uma revisdo sistematica de literatura sobre convergéncia midiatica permitiu-nos identificar
gue existe uma maior quantidade de pesquisas que examinam como 0 avanco técnico proporcionado
pela convergéncia possibilitou o fluxo de conteddo por meio de multiplas midias, a aproximacao
entre mercados e 0 comportamento migratorio dos publicos dos meios de comunicacdo (JENKINS,
2009). Como o trabalho detalhard, a partir de levantamento de artigos publicados entre 2016 e 2021,
houve uma maior recorréncia no uso do conceito até 2018. A reducdo pode ser explicada pela
emergéncia de outro fendmeno, que vem sendo definido pela academia como “plataformizagdo”
(POELL; NIEBORG; VAN DIJCK, 2020).

Nas pesquisas em comunicacao, “a emergéncia do conceito de plataforma evoluiu ao lado de
discussbes sobre mudancas mais amplas nas tecnologias da comunica¢do, na economia da
informacdo e na subsequente reorientagdo dos usudrios como produtores ativos de cultura”
(POELL; NIEBORG; VAN DHICK, 2020, p. 3). A plataformizacdo, portanto, € compreendida
“como a penetracdo de infraestruturas, processos econdmicos € estruturas governamentais de
plataformas em diferentes setores economicos e esferas da vida” (Ibidem, p.5). A hipdtese da
pesquisa € que a plataformizacdo € uma nova fase da convergéncia, no sentido tanto mais geral
quanto especifico. Entdo, além da aproximacgdo de setores, h& um processo de concentragdo e
centralizagéo de capital em torno das plataformas digitais, que emergem sobretudo a partir do setor
da informética, mostrando o predominio deste em relagdo aos outros setores tradicionais no
momento. Assim, a presente pesquisa busca compreender como a concentracdo e centralizacdo de
capitais resultante da convergéncia mididtica se relaciona com a conformacgdo de plataformas
digitais que operam em diferentes setores.

H& que se reconhecer que a dimensdo tecnoldgica foi fundamental para viabilizar a
convergéncia dos meios, porém analisar este quadro de maneira isolada ndo oferece respostas
suficientes para uma compreensdao mais geral acerca do lugar ocupado pelas tecnologias da



informacdo e comunicacdo no contexto da reestruturacdo produtiva. Assim, a presente pesquisa
apresenta um exercicio de aproximagdo do tema da convergéncia mididtica a problemética do
conceito de plataforma. Concentramos a metodologia na pesquisa bibliografica para compreender
como os estudos de plataforma podem oferecer contribuicbes para a compreensdo de objetos
ligados a convergéncia midiatica.

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

BOLANO, César Ricardo Siqueira. Industria cultural, informaccion y capitalismo. Barcelona:
Gedisa 2013.

FIDLER, Roger. Mediamorfosis: compreender los nuevos medios. Buenos Aires: Granica, 1997.

JENKINS, Henry. Cultura da Convergéncia. Sdo Paulo: Aleph, 20009.

LEVY, Pierre. Cibercultura. S&o Paulo: Editora 34, 1999.

NEGROPONTE, Nicholas. A vida digital. Sdo Paulo: Companhia das Letras, 1995.

POELL, Thomas; NIEBORG, David; VAN DIJCK, José. Plataformizacdo. Fronteiras - Estudos
Midiaticos, [S.L.], v. 22, n. 1, p. 2-10, 4 abr. 2020. UNISINOS - Universidade do Vale do Rio
Dos Sinos.

POOL, Ithiel de Sola. Technologies of Freedom. Cambridge, Massachusetts: Belknap Press, 1983.

SALAVERRIA, Ramén; NEGREDO, Samuel. Periodismo integrado: convergencia de medios y
reorganizacion de redacciones. Barcelona: Sol90 Media, 2008.

SANTOS, lvig de Freitas. Convergéncia midiatica: uma revisdo sistematica de literatura.
Submetido & publicagéo.

UEL-2022

IXULEPICC- BR




