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RESUMO

Um fenomeno, de destaque internacional, desde 2018, é o crescimento da industria cultural
coreana — a “Onda Coreana” (Hallyu) no ocidente. Em 2020, a produ¢do sul-coreana “Parasita”
(OGLOBO, 2020) foi a grande vencedora do Oscar 2020, sendo a primeira produgao de lingua ndo
inglesa a ganhar o prémio de melhor filme. A produg@o coreana, com tema central no conflito de
classes sociais, estimulou a busca por outras produgdes coreanas (ESP, 2020) como K-Drama, séries
exibidas nas redes de televisdo e na internet, em plataformas (Netflix, YouTube etc.), ¢ o K-Pop,
género musical popular, no qual a banda BTS quebrou todos os recordes, inclusive os dos Beatles
(UOL, 2020).

Com referencial teérico nas obras de Marx ([1858] 2011), Dantas (2006, 2011, 2017), Harvey
(2008, 2018), Debord ([1968] 1997), Sibilia (2016), Sierra Caballero e Sola-Morales (2021) e Bastos
(2020), analisamos os elementos da industria cultural que identificam o atual estdgio de
desenvolvimento do capitalismo contemporaneo. Esta comunicacdo busca contribuir para reflexdes
sobre o processo de trabalho subordinado a logica capitalista de acumulacdo baseada na renda
informacional (DANTAS, 2006), a busca constante do capital para reduzir seus tempos de rotagao
(HARVEY, 2008), o papel da cultura como um motor de mudanga social e a mercantilizacdo de
produtos estéticos ou artisticos, a0 mesmo tempo em que restringe a diversidade e o pluralismo, pode
aumentar a participagdo e o empoderamento social (SIERRA CABALLERO & SOLA-MORALES,
2021) e o carater politico do engajamento (BASTOS, 2020).

A cultura tem se apresentado como objeto de um processo de trabalho e valorizagdao voltado
para a acumulacdo, baseado na apropriagdo de rendas monopolistas, extraidas da propriedade
intelectual, usando a internet. O capital esvazia a mercadoria de seu valor de troca, elevando-a a puro
uso estético, valor somente realizado se a renda gerada estiver vinculada a algum direito de
propriedade intelectual (DANTAS, 2011).

O trabalho analisa a plataforma web coreana Weverse (2019) e o servigo de streaming de video
ao vivo de artistas sul-coreanos, VLive (2015), como influenciadores na organiza¢do e mobiliza¢ao
de trabalhos gratuitos realizados por fas da banda BTS, atuando como uma “praca de mercado”
(DANTAS, 2017), gerando lucros para a empresa e para os membros da banda (INHAM, 2020). O
conteudo inserido nas plataformas, aliado ao contetido que os fas (re)produzem nas redes sociais, leva
a um engajamento no processo de producao cultural e a criagdo de novos conteudos, o que aumenta
os lucros da agéncia e dos artistas (FIGURA 1 e 2), bem como, ao apoio dos fas para intervengao na
politica social, nos temas abordados pela banda de igualdade de género, defesa dos direitos LGTBQ+
e saude mental (KIM, 2018).

Para este estudo, utilizamos pesquisa bibliografica, observagao direta em redes sociais e em
canais especificos de participagdo de fas (ARMYs). Este trabalho faz parte dos estudos e



investigacdes sobre o capital da informacao na sociedade capitalista, baseado no espetaculo e no
consumo, realizado no Grupo Marxiano de Pesquisa em Informagdo, Comunicacdo e Cultura
(ComMarx), da Universidade Federal de Rio de Janeiro.
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Figura 1: Big Hit - Reparticdo da Receita por Localizagdo Geografica
Fonte: Relatorio de ganhos do quarto trimestre de 2020 (Hybe,2021a)
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Figura 2: Evolugdo da Hybe desde IPO*
Fonte: Relatorio de ganhos do terceiro trimestre de 2021 (HYBE,2021b)

LTPO - Initial Public Offering (Oferta Plblica Inicial).
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