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Introducio: de acordo com a Pesquisa de Or¢gamento Familias (POF), feita entre os anos de
2017/2018 e divulgado pelo IBGE, as familias brasileiras com as menores rendas acabam
destinando cerca de 22% da sua renda apenas para conseguir se alimentar. Este cendrio foi
agravado com a situacdo que vivemos no pais, assim comprometendo ainda mais a qualidade
de vida de milhdes de brasileiros. Com toda certeza fazer economia do supermercado ¢ uma
das tarefas mais complicadas para as familias, criar o habito de elaborar lista de compras, definir
limite de gastos, estipular uma periodicidade e conhecer os pregos sdo bons habitos para
conseguir economizar nas compras. Mas, e quando apesar de cumprir todos as dicas, o
or¢amento ainda nao ¢ suficiente para alimentar minimamente sauddvel uma familia? Por isso,
economizar nas compras de casa ¢ essencial nos tempos atuais, com a crise que vivemos se
torna cada vez mais dificil agregar qualidade com prego baixo. A economia vem desde o preco
final do produto até o deslocamento do cliente até o supermercado onde possui cada item, afinal,
o preco do uber ou o combustivel para ir até o local também ¢ um gasto incluso no orcamento.
Dado o cenario atual, a tecnologia pode entrar como uma ferramenta determinante de apoio
para diminuir os impactos da crise economica que vem se instaurando no Brasil e agregar valor
na vida das pessoas auxiliando-as no planejamento e execucao de agdes com foco em economia
Objetivo: este trabalho tem como propdsito trazer a tona a dura realidade enfrentada por grande
parte dos brasileiros que ¢ a diminui¢do do poder de compra da moeda brasileira por conta do
crescimento cada vez mais vertical da inflagdo, apresentar uma proposta de solu¢dao que visa
agregar valor na vida dos usuérios atuando como uma ferramenta de apoio a tomada de decisdes
na hora da compra e mostrar que, com o auxilio da tecnologia, a realidade econdmica da
populagdo pode ser um pouco mais tranquila. Metodologia: foram realizadas pesquisas para
avaliar as taxas dos principais indices que regem os precos dos itens basicos de consumo no
Brasil (Selic e IPCA). Também foram elaboradas pesquisas de campo para validar se a dor
retratada € realmente existente e se a solugdo proposta realmente agregaria valor. Para uma
avaliacdo mais profunda de aceitacdo por parte dos usuarios, serdo criados prototipos e
posteriormente um MVP (Minimum Viable Product) do aplicativo Resultados e Discussao: a
pesquisa feita pela Fundacdao Gettlio Vargas (FGV/Ibre), pelo pesquisador Daniel Duque,
concluiu que, durante a pandemia, houve um aumento da pobreza nos 23 estados e no Distrito
Federal, os estados mais afetados foram Rio de Janeiro que saltou de 16,9% em 2019 para
23,8% em 2021, isso € quase um quinto da populagdo total do estado. Mas a maior alta, foi no

Distrito Federal, que a populacao pobre foi de 12,9% para 20,8% no mesmo periodo.
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Além disso, o crescimento da extrema pobreza no pais aumentou em 18 capitais das 27, esse
aumento deve-se ndo sO aos problemas econdmicos causados pela pandemia do novo
coronavirus como também a crise politica que se instaura no Brasil, que gerou alta da inflacao
e o aumento do desemprego. Dessa maneira, ¢ possivel observar que a alta dos precos dos
alimentos gera uma grande dificuldade para familias com rendas mais baixas de se alimentar
de maneira saudédvel e digna. O aplicativo FastPrice entra nessa realidade servindo como uma
ferramenta de apoio a tomada de decisdes, onde o usudrio poderia, antes mesmo de sair de casa,
comparar os precos dos supermercados proximos a sua localizagdo e verificar onde seria mais
vidvel de comprar. O aplicativo ird apresentar a op¢ao de pesquisa dos pregos tanto via produto
especifico no qual o cliente deseja comprar, quanto pela sua localizacdo de acordo com os
supermercados mais proximos. Sera possivel tanto listar todos os itens de um estabelecimento,
quanto pesquisar apenas o que procura. E apresentado também as promogdes do dia de cada um
dos locais, assim ficando bem evidente onde sera mais facil economizar. Além disso, tera a
op¢ao de uma area vip no aplicativo que, com um pequeno valor, o usudrio terd vantagens como:
antecipacdo de promogdes anteriores, descontos exclusivos para assinantes e dentro outras
vantagens. Com a visibilidade dos pregos gerada pelo aplicativo, o consumidor terd uma grande
arma na hora de fazer suas compras e, segundo o estudo divulgado pelo grupo Kantar, a média
de promocdes aplicadas pelos varejistas brasileiros € de 25%, tendo algumas variagdes como
por exemplo o setor alimenticio que tem como média 28%. Portanto, considerando um gasto
mensal de R$ 1000, utilizando o aplicativo, o usuario poderia economizar, em média, 250 reais
por més. Consideragdes finais: analisando a dificuldade financeira que as familias da capital
e regides metropolitanas passam, o aplicativo pode ajudar de maneira eficiente ndo s6 quem
teve seu orgamento prejudicado nessa crise, como também familias que apesar de nao ter sua

renda reduzida, teve seu poder de compra diminuida com a alta dos produtos.
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