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Resumo

O presente artigo busca identificar o perfil socioeconémico das mulheres feirantes no
municipio de Sao Domingos, localizado na regido Oeste de Santa Catarina. Através
do perfil socioeconémico das mulheres que atuam da Feira em Campo é possivel
identificar aspectos relacionados a producéo artesanal dos produtos comercializados
e sua relevancia no desenvolvimento econémico do municipio e seu impacto na vida
das mulheres, que se reinventaram frente ao cenario como da pandemia COVID-19
e de retracdo da economia, sendo uma das estratégias de autonomia destas
mulheres. A acao das mulheres feirantes pode ser interpretada como atividades que
vao ao encontro dos Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel (ODS) propostos
pela ONU na Agenda 2030, ao trabalharem com consumo e producao sustentaveis,
trabalho decente e crescimento econdémico e igualdade de género. Ao final,
considera-se que a Feira Mulheres em Campo proporcionou as mulheres feirantes
um processo emancipatorio do ponto de vista econdmico e social, promovendo seu
protagonismo de género em Sdo Domingos/SC.

Palavras-chave: Mulheres feirantes. ODS. Agricultura familiar. Desenvolvimento
sustentavel.

Abstract

This article seeks to identify the socioeconomic profile of women traders in the
municipality of Sdo Domingos, located in the western region of Santa Catarina.
Through the socioeconomic profile of the women who work at the Feira em Campo, it
is possible to identify aspects related to the artisanal production of the products sold
and their relevance in the economic development of the municipality and its impact
on the lives of women, who reinvented themselves in the face of a scenario such as
the COVID-19 pandemic. 19 and economic retraction, being one of the strategies for
autonomy for these women. The actions of women stallholders can be interpreted as
activities that meet the Sustainable Development Goals (SDGs) proposed by the UN
in the 2030 Agenda, by working with sustainable consumption and production,
decent work and economic growth and gender equality. In the end, consider that the
Feira Mulheres em Campo provided women stallholders with an emancipatory
process from an economic and social point of view, promoting their gender
protagonism in Sdo Domingos/SC.

Keywords: Women marketers. SDGs. Family farming. Sustainable development.



1. Introducao

Historicamente, as mulheres enfrentam uma série de dificuldades no acesso
aos direitos e na construcdo de modo de vida menos desigual. Embora sejam elas
as maiores responsaveis pela administracdo da casa, na criacdo dos filhos, ao
mesmo tempo que conciliam estas atividades a jornada de trabalho que, muitas
vezes € dupla, recai sobre a maioria delas a responsabilidade em produzir novos
meios de sustento, de empreender em novos papeéis que tragam reforgo financeiro
aos desafios do cotidiano. As dificuldades observadas nas questdes de género sao
consequéncia do comportamento social que através de um conjunto de crencgas,
culturas, tradicdes e costumes criou-se 0 estere6tipo de papéis femininos como de
menor capacidade de protagonismo, sendo subjugado e objeto de dominio dos
homens por muito tempo.

Na literatura, as atividades associadas a producédo geralmente sao tipificadas
como “ajuda”, mesmo quando elas desempenham atividades iguais aos homens e
trabalham por igual periodo, o que realca a histérica relacéo de desigualdade entre
0s espacos de producao e reproducéao (Hirata, 2002; Maneschi, 2013; Paulilo, 1987).
Mesmo com a sombra das concepcgdes patriarcais presentes na sociedade, as
mulheres protagonizam diariamente varias batalhas, brigando pela observacdo dos
direitos, pelo espaco no mercado de trabalho, proporcionando nédo apenas renda,
mas, sobretudo dignidade a si e aos filhos e filhas.

Os desafios estdo presentes ndo apenas no espaco urbano, mas também no
rural e ndo escapam do radar das instituicbes que fomentam ideias e acdes que
possam proporcionar maior autonomia na questao de género. Uma das instituicdes
globais que esta atenta a esta necessidade de acdes e politicas publicas foi a
Organizacao das Nac¢bes Unidas (ONU) que em sua Assembleia Geral das Nacgbes
Unidas (AGNU) em 2015 definiu metas globais para que ninguém fosse deixado
para tras, partindo de quatro principais dimensdes: social, ambiental, econdmica e
institucional. Os ODS representam 17 metas, detalhadas em 169 sub-metas
mundialmente acordadas, a serem implementadas no periodo de 2016-2030 (Sachs;
Sachs, 2021), estabelecidos ap6s uma ampla consulta global com varias partes
interessadas, na qual participaram centenas de corporacdes, governos, grupos da
sociedade civil, institutos de conhecimentos e outras organizacbes (Van Tulder,
2018).

Sao quatro dimensdes que compdem os Objetivos de Desenvolvimento
Sustentavel (ODS), quais sejam, a dimenséao social (relacionada a saude, educacao,
melhoria de qualidade de vida e justica), dimensédo ambiental (ligada a preservacao
e conservacdo do meio ambiente, protecdo das florestas e biodiversidade, uso
sustentavel dos recursos naturais), dimensdo econ6mica (relacionada ao uso e
esgotamentos dos recursos naturais, a producao de residuos , consumo de energia)
e a dimenséo institucional ( diz respeito as capacidades de colocar em prética os
ODS), sendo definidos 17 objetivos que compdem a chamada Agenda 2030 que na
cronologia, representa o ano em que as ODS deverdo ser atingidas pelos paises
membros (ONU, 2022).

Pela dimenséao relevante dos Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel e a
magnitude dos desafios a serem superados pelos diferentes espacos do Globo, &
possivel examinar de maneira micro o que as realidades nos mais diferentes
espacos acionam em direcdo as ODS, logo o problema de pesquisa que se propde
relaciona-se a como as vivéncias das mulheres feirantes de S&do Domingos/SC se
articulam aos ODS 5, 8 e 12, respectivamente.
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As questdes de género fazem parte dos ODS, sendo observadas no presente
artigo, as que contemplam os Objetivos 5 - Igualdade de género; 8 - Trabalhos
decentes e crescimento econdmico e 12 - Consumo e producdo sustentaveis. Logo,
0 objetivo do presente artigo é identificar o perfil socioeconédmico das mulheres
agricultores familiares da Feira Mulheres em Campo, do municipio de S&o
Domingos/SC, relacionando o perfil aos trés ODS acima elencadas, cuja relevancia
esta fortemente associada a atividade das mulheres.

Para viabilizar o alcance do objetivo tracado, utilizou-se de metodologia
qualitativa, e a pesquisa é classificada como exploratéria e descritiva, pois tem como
objetivo conhecer mais sobre determinado problema, bem como as caracteristicas
de compreensdo de determinado grupo (Gil, 2012). Como instrumento para
obtencdo dos dados, utilizou-se de entrevistas junto as mulheres da Feira em
Campo, no periodo de setembro de 2022, com 10 mulheres respondentes.

As variaveis utilizadas para identificacdo do perfil socioeconémico foram:
género; idade; dificuldades enfrentadas; produtos comercializados; acesso a
assisténcia técnica para producéo/comercializacéo; divulgacéo dos produtos; acesso
ao creédito rural para investir na producao agroalimentar. As perguntas compdem um
mosaico de informacdes que, a medida que séo fornecidas, tracam nao so6 os perfis
socioeconémicos das feirantes como traduzem o panorama da Feira Mulheres em
Campo. A partir do panorama, é possivel relacionar com os desafios de se atingir as
metas das ODS nos quesitos ja apresentados, na sequéncia, aborda-se com mais
atencao os trés objetivos da ODS elencados no texto.

2. Os desafios da Agenda 2030 e as mulheres agricultoras de Sdo Domingos/SC

A ONU ao instituir a visdo, 0s principios e compromissos da Agenda 2030
(IPEA, 2022) estava a par do tamanho do desafio que estava propondo, uma vez
gue estdo previstas acdes nas areas de erradicacdo da pobreza, seguranca
alimentar, educacao, saude, igualdade de género, reducéo das desigualdades, ou
seja, uma série de mazelas sociais que estdo presentes em todos 0s paises em
maior ou menor grau. Segundo Barcellos (2020), os desafios do século XXI sé&o,
enormes, um dos maiores esta relacionado a como alimentar bilhbes de pessoas no
planeta, hoje mais de oito bilhdes de pessoas precisam comer diariamente duas
refeicdes, conforme e atualizado diariamente no site
https://www.worldometers.info/br/ onde constam estatisticas populacionais do
planeta. Da mesma forma, é estarrecedor o nimero de pessoas subnutridas que se
alimentam abaixo das necessidades nutricionais recomendadas, atualmente mais de
800 milhdes de pessoas se encontram neste quadro de desnutricdo, logo “a
agricultura tem que produzir mais alimentos e fibras para abastecer uma populagéo
crescente com uma mao de obra cada vez menor” (Barcellos,2020 p. 151).

Nesta busca por equacionar este dilema contemporaneo e na tentativa de
aproximacdo das metas tracadas pela ONU, os sistemas alimentares sustentaveis
representam tanto um meio quanto um fim, um mundo onde os alimentos sejam
suficientes, seguros, acessiveis e nutritivos € um dos grandes desafios da Agenda
2030 para o Desenvolvimento Sustentavel (ONU, 2018).

No presente artigo, serdo discutidos os Objetivos 5, 8 e 12 que tratam
respectivamente da questdo da Igualdade de Género; Trabalho decente e
crescimento econ6mico; Consumo e produgdo sustentaveis, cujos desafios se
adequa melhor ao transversalizar com a realidade das mulheres agricultoras que
atuam na Feira Mulheres em Campo.
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2.1 Feira “Mulheres em Campo” e Igualdade de Género

O Objetivo de Desenvolvimento Sustentavel 5, prevé como meta na Agenda
2030, alcancar a igualdade de género e empoderar todas as mulheres e meninas,
eliminando todas as formas de discriminagao, nas suas interseccdes de raga, etnia,
idade, deficiéncia, territorialidade, cultura [...] em especial as mulheres do campo,
das &guas e das florestas (IPEA, 2021). Como meta, no que tange ao acesso de
recursos econdmicos, a terra e outras formas de propriedade, entre outros, €
previsto assisténcia técnica, capacitacao, reforma agraria as mulheres do campo, da
floresta e das &guas, mas é desafiador pensar no atingimento destas metas
tracadas, uma vez que as politicas publicas voltadas a reducdo das inumeras
desigualdades de género séo ainda insuficientes para que o cenario mude em curto
prazo.

Ao relembrar o passado da agricultura familiar, sabe-se que a participacéo
feminina foi efetiva no processo produtivo, desde o inicio da constru¢cdo humana do
saber e da pratica vinculada a agricultura, as mulheres foram determinantes na
garantia da renda-comercializacdo (Neves, Medeiros, 2013). As autoras lembram
gue ndo ha davidas sobre a imprescindibilidade da atuacéo feminina na reproducao
social camponesa, mas ha necessidade de tirar as mulheres da invisibilidade social,
logo este também € um dos propésitos do artigo, dar visibilidade as mulheres
agricultoras, as mulheres feirantes, “assumindo publicamente a necessidade de
libertacdo do campesinato das praticas, dos costumes e das tradicbes machistas,
gue acabem por oprimir as mulheres e pelas cumplicidades das relagdes de poder,
também os homens” (Neves, Medeiros,2013, p.7).

Nessa toada, Buarque (2015) alerta que a dimensdo de género ainda € uma
dimensdo de desigualdade no territério rural, cujo reconhecimento se expressa na
constatacdo de uma hierarquia do ser, ter e estar entre homens e mulheres, com
reconhecimento da desvalorizacdo, exploracdo e opressao das ultimas. Conforme
Brumer e Paulilo (2004) a mulher executa tanto trabalhos leves como pesados como
trabalhar na colheita dos produtos agricolas, cuidar dos filhos, captar agua em
lugares muitas vezes distante do domicilio, tendo em mente que a divisdo do
trabalho na propriedade, na maioria das vezes, € determinada pelos homens, ao
gual cabe estabelecer a cada membro da familia, as funcbes das propriedades
(Villwock; Germani; Roncato, 2016).

Os desafios das mulheres no ambiente rural sdo multiplicados pela distancia
das politicas sociais, da falta de informacdes sobre seus direitos civis, pelo
isolamento devido a distancia dos nucleos urbanos, do legado do patriarcado que
muitas vezes oprime as mulheres, as questdes econémicas e patrimoniais também
sdo extremamente desafiadoras. Segundo o relatério Mujeres rurales en Brasil',
elaborado pela International Land and Coalition (2022), enquanto na populacdo
urbana as mulheres sdo maioria, na rural € o contrario, sendo observada uma
migracao seletiva nas areas rurais por parte de jovens mais escolarizadas e do sexo
feminino, o que intensifica o processo de masculinizacdo e envelhecimento da
populacéo rural. Este processo esta presente no estado de Santa Catarina, onde fica
a cidade de Sdo Domingos, local da Feira Mulheres em Campo. O estado tem uma
estimativa de 18 mil mulheres no ambiente rural, conforme dados da Federagao dos
Trabalhadores da Agricultura Familiar (FETRAF/SC) e mesmo sendo um ndmero




considerado pequeno para SC, este contingente feminino tem avangado uma vez
gue as mulheres do rural catarinense tem procurado conhecimentos e formacéo
através dos cursos oferecidos pela Empresa de Pesquisa e Agropecuéria e
Extensdo Rural de Santa Catarina (EPAGRI) ou seja “é a organizagdo das proprias
mulheres como movimento autbnomo que tem proporcionado 0s avangos mais
expressivos na luta pelos direitos e pela igualdade de género”(Arl, 2023, p. 1).

As mulheres feirantes sdo egressas, em sua maioria, da agricultura familiar
dominguense, a forca de trabalho da agricultura local tem em sua maioria a unidade
de producdo baseada na mao de obra familiar e as feirantes receberam apoio e
orientacdo técnica da secretaria de assisténcia social local, bem como do Servigo
Nacional de Aprendizagem Rural (SENAR, 2022), passando a partir dai a
protagonista de suas préprias histérias, com amplitude de renda e da socializagao.

A realizacdo das mulheres é perceptivel através da entrevista fornecida por
elas ao Canal Agroforte (link anexado nas referéncias), na qual mencionam a
satisfacdo ao verem seus produtos sendo adquiridos e a fidelizacdo do publico
consumidor, que aposta na producdo organica e artesanal das feirantes,
proporcionando um incremento na renda mensal das mulheres e sua autonomia.
Para Jelin (2004), a autonomia das mulheres corresponde a capacidade de tomar
decisdes préprias, baseadas na informacédo e no conhecimento, mas em conjunto
com o reconhecimento dos proprios desejos, enquanto Soares (2011) entende este
processo como a capacidade de tomar decisfes livres de maneira a poder ser e
fazer em funcéo das suas aspiracdes, dentro de um contexto histérico.

Ou seja, embora imersas num ambiente dominado numericamente pela
presenca masculina, as mulheres agricultoras rurais em Sdo Domingos, munidas de
apoio institucional e em rede, se apropriaram, em parte, do ODS 5, .

2.2 Trabalho decente e crescimento econdmico: Insercdo mercantil das agricultoras
familiares

Para o Brasil, o ODS 8 tem por meta atingir niveis mais elevados de
produtividade, por meio da diversificacdo e agregacdo de valor [..] garantia de
trabalho digno, com énfase na igualdade de remuneracédo para trabalho de igual
valor (IPEA, 2022). Desse modo, na agricultura familiar uma das formas de garantir a
insercdo econdmica das agricultoras familiares é através da mercantilizacao.

A mercantilizacdo, segundo Ploeg (1992) é um processo pelo qual a
agricultura vai sendo crescentemente incorporada aos mercados, tornando-se
estruturas centrais na reproducdo da unidade de producdo familiar. Mas este
processo ndo ocorre de forma homogénea, porque cada unidade de producéo
familiar estabelece distintas formas de relacdes com os circuitos mercantis, devido a
alta flexibilidade de adaptacdo a diferentes processos de producdo e distintos
mercados, o0 que vem a praticar diferentes estilos de agricultura.

Ploeg (2003) considera que os mercados representam uma arena onde Varios
estilos de agricultura, sdo possiveis de serem utilizados, para diversificar as
estratégias de reproducado social. Dessa forma, Ellis (2000) identifica que os (as)
agricultores (as) familiares perseguem diferentes estratégias, de resisténcia ou
reacdo, para ampliar seus meios de vida e autonomia. E dentre estas estratégias, as
formas familiares de producdo podem criar novos mercados, ou ampliar a utilizagao
dos canais de comercializacéo j4 existentes, como uma das formas de diversificagdo
das opcoOes e estratégias de trabalho e renda, e propiciam as condi¢des para efetivar
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o desenvolvimento rural, que consistem em iniciativas que visam gerar impactos na
melhoria das condi¢des de vida das populagdes rurais (Ellis, 2000).

Nesse contexto, Niederle, Schubert, Schneider (2014) enfatizam que a
agricultura familiar se encontra integrada em diversos circuitos de producdo e
consumo. Alguns agricultores (as) familiares estdo integrados (as) ao modelo
produtivista representada pela producdo de commodities agricolas. Outros (as)
agricultores (as) ao contrario, adotam ou criam novas formas de producéo e insercao
mercantil, dada a partir das relagbes entre agricultores (as) e atores locais, por meio
da l6gica da formacéo de mercados imersos.

Haja vista esta diversidade de formas de insercdo mercadoldgica, Schneider
(2016) elaborou uma tipologia de mercados que permitem classificar as distintas
formas de interacdo dos (as) agricultores (as) com os mercados, reunindo a
heterogeneidade da agricultura familiar em quatro tipos genéricos: mercados de
proximidade; mercados locais e territoriais; mercados convencionais, e mercados
publicos/institucionais, em que os agricultores familiares podem participar
(Schneider, 2016).

Os mercados de proximidade estabelecem relacbes que envolvem trocas
interpessoais, que podem ser mobilizadas por meio de relagbes de parentesco,
interconhecimento e reciprocidade e valorizam aspectos valorativos e qualidade dos
bens trocados (Schneider, 2016). Nesses espacos de intercambio, os (as)
agricultores (as) atuam com base em trocas diretas, e os exemplos dos canais de
comercializacdo que participam desse mercado sdo as iniciativas de venda de
produtos realizadas nas propriedades rurais, beira das entradas, entregas diretas,
feira locais e através de grupos de consumo.

Para Schneider (2016), os (as) agricultores (as) familiares que atuam nesses
mercados possuem certo grau de autonomia, tanto pelos recursos que possuem
guanto pela natureza das relacdes que estabelecem nas trocas. Os mecanismos de
circulacdo e distribuicdo de produtos e mercadorias transacionados buscam o
deslocamento fisico mais restrito possivel, preferindo, entdo, que sejam realizadas
no ambito local.

Os canais de comercializacdo desse tipo de mercado sdo reconhecidos por
ofertar alimentos com qualidade diferenciada, com produtos in natura diversificados,
artesanais e pouco processados, estando alinhados com uma alimentacédo saudavel
e apresentando valores acessiveis, inclusive se tratando de producéo agroecoldgica
e organica (Arantes, Recine 2018; Preiss, Schneider, 2020). A feira é o canal de
venda mais comum neste tipo de mercado, pois constituem importantes espacos de
socializacdo e de integracdo das dinamicas de vida rural-urbana, com efeitos
positivos na dinamizacdo das economias locais e no desenvolvimento regional
(Gazolla, Schneider, 2017; Preiss, Deponti, 2020)

3. Metodologia

O presente trabalho foi realizado como pesquisa qualitativa de carater
descritivo, cujo principal objetivo € descrever caracteristicas de uma determinada
populacdo ou fenébmeno (Gil, 2012).

O publico-alvo da pesquisa foram as mulheres agricultoras que atuam como
feirantes no municipio de Sdo Domingos/SC. A coleta de dados consistiu na
utiizacdo de um questionario semiestruturado que buscou identificar o perfil
socioeconbmico, através das variaveis: género; idade; dificuldades enfrentadas;
produtos comercializados; acesso a assisténcia técnica para
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producdo/comercializacdo; divulgacdo dos produtos; acesso ao crédito rural para
investir na produgao agroalimentar. As respostas a estes questionamentos foram
relevantes para compor o desenho de quem sédo e como se comportam as mulheres
feirantes, relacionando estes resultados aos trés ODS apresentados na presente
pesquisa.

Posteriormente as entrevistas, iniciou-se a busca por referenciais
bibliograficos que serviram de embasamento tedrico acerca de conceitos sobre 0s
Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel (ODS), mercantilizacdo, além de suas
especificidades tedrico-metodoldgicas, ancorando a identificacdo das diferencas
vivenciadas pelas mulheres na agricultura familiar no municipio de Séo
Domingos/SC.

4. Mulheres em Campo e a Oferta de Alimentos Saudaveis e Sustentaveis

A feira Mulheres em Campo, criada em 2020, acontece mensalmente na
Praca Germano Griss, na cidade de Sdo Domingos/SC. Para melhor entendimento
do cenario, 0 municipio é assim caracterizado: em Sao Domingos, a populacao
estimada pelo Censo do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE/2022) é
de 9.422 pessoas em 2020, no estado de Santa Catarina, cuja populacéo total € de
7.338.473, o numero de mulheres domingueses € de 49,63% (4713 pessoas) desse
total, j& a populacéo rural do municipio € de 3.183 habitantes, ou 33,52% do total,
considerada alta em relacdo a média da populacado rural de SC, que é de 16,01%,
conforme dados do IBGE (2022).

A principal producéo agricola do municipio vem do plantio da soja milho, trigo,
aveia, feijdo, mandioca entre outros, sendo o oitavo maior municipio na producéo de
soja de Santa Catarina, respondendo por 53.100 toneladas do grdo, conforme o
portal “Estados e Cidades” (IBGE, 2022), Sdo Domingos é o0 5° municipio mais
populoso da regido do Xanxeré, possuindo um PIB de cerca de R$ 330 milhdes, no
gual a producdo primaria responde por 28,7% da riqueza do municipio, e sua
localizacdo é extremamente proxima a fronteira com o Parana, conforme é possivel
verificar na Figura 1.

Figura 1 - Localizacado do municipio de Sdo Domingos/SC



Fonte: Wikipedia (2023).
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Através da Tabela 1 €& possivel perceber que entre as 10 mulheres
respondentes, as agricultoras ofertam verduras, legumes, frutas, panificados, geleias
e mel aos consumidores de S&o Domingos, e 50% das mulheres possuem faixa
etaria de 35 a 45 anos, 40% sdo mulheres com mais de 50 anos e 10% possuem
idade entre 25 a 35 anos.

Tabela 1 — Variavel etaria das agricultoras feirantes

Faixa etaria
Variavel 18-25 Anos 25-35 Anos 35-45 Anos Mais de 50
Anos
Percentual 0% 10% 50% 40%

Fonte: Dados da pesquisa (2022).

Entre estas agricultoras, 50% comecaram a atuar na feira através do incentivo
propiciado pelas instituicbes de municipais, 30% por convite da prépria feira e 20%
por iniciativa prépria. Conforme o Observatério de Mulheres Rurais? No Brasil, o
namero de estabelecimentos rurais chefiados no Brasil é de 946.075 mulheres,
destas 179.213 no estado de Santa Catarina, com faixa etaria predominante de 30-
40 anos (EMBRAPA, 2022). Se for observada a série historica dos dados, em 2006
era 656.255 mulheres a frente de estabelecimentos rurais e mesmo com esse
crescimento, sabe-se que o atingimento da ODS 5, que trata da desigualdade de
género, ainda tem um longo caminho a percorrer, isso por que a divisdo social no
trabalho no rural, parte do pressuposto que os homens estdo mais capacitados
fisicamente que as mulheres, portanto devem assumir posi¢cdes de lideranca
(BRUMER, 2016) e tal ideia j& se consolidou ao longo de geracfes, 0 que torna
desafiador uma maior igualdade de liderancas e protagonismos femininos no rural.




Com relacdo a grande maioria das feirantes ter iniciado a participacdo da
Feira Mulheres em Campo (Figura 2) deve-se ao apoio das instituicdes locais como
a secretaria de assisténcia social, o sindicato dos agricultores familiares de S&o
Domingos e o Servico Nacional de Aprendizagem Rural (SENAR), que promoveram
cursos e treinamento as mulheres rurais.

Conforme Radaelli, Nesi e Deggerone (2022), a crescente busca por
alimentos mais naturais, livres de processados e aditivos quimicos vem mudando o
padrdo de consumo da sociedade. A partir da interacdo das feirantes e o0s
consumidores na Feira Mulheres em Campo, houve uma mudanga na cultura local,
com a preparacdo das feirantes para 0s momentos de exposicao e venda de seus
produtos e a expectativa e participacdo dos consumidores na feira.

Para mapear o comportamento das feirantes e o diagnéstico econémico da
Feira Mulheres em Campo, no Quadro 1, é possivel identificar que as mulheres da
Feira Mulheres em Campo enfrentaram uma série de barreiras até a aceitacdo da
feira por parte dos consumidores locais.

Quadro 1: Dificuldades em cativar os consumidores

Preconceito com produtos do interior (associada a procedéncia o produto);
Precos praticados;

A necessidade de apresentar produtos diferenciados - maior variedade;
Qualidade associada a producéo agroecologica (aspectos visuais);

O deslocamento para fazer a comercializacao (distancia campo-cidade);
Falta de apoio publico.

ochwbdE

Fonte: Dados da pesquisa (2021).

As dificuldades elencadas pelas agricultoras familiares estdo relacionadas a
ODS 12, consumo e producdo sustentavel. Neste objetivo tracado pela ONU, o
grande guarda-chuva de metas prevé assegurar padrdes de producdo e consumo
sustentaveis e no Brasil, a meta 12.2 do ODS 12 Agenda 2030 prevé o atingimento
da gestdo sustentavel e o uso eficiente de recursos naturais (IPEA, 2022) e significa
fazer mais com menos, ou seja, desvinculando o crescimento econémico da
degradacdo ambiental, aumentando a eficiéncia dos recursos naturais e
promovendo estilos de vida sustentaveis (Palhares et al, 2021). Embora o
desenvolvimento sustentavel ultrapasse o status de praticas e formas isoladas de
agir e de pensar e passe a exercer um papel genuinamente institucional na
sociedade (Bonotto, Lopes, 2021), ocupando o comportamento social, as queixas
trazidas pelas agricultoras familiares da feira sédo sintomaticas de que a mudanca &
mais lenta do que o esperado por quem pensa no atingimento das metas.

No caso das agricultoras da feira Mulheres em Campo, a gestdo dos recursos
da producéo, traduzido nos produtos que séo levados a feira, cultivados de maneira
organica, artesanal e sustentavel esbarrou em alguns entraves, como se percebe
nas respostas das entrevistadas (Quadro 1) que vao desde o preconceito com 0sS
produtos do rural até a aceitacdo dos precos e valores praticados, sem que 0sS
consumidores de ativessem a qualidade do que é oferecido, considerando que trata-
se de producdo organica, elaborada por mulheres do campo, com cultivo e manejo
livre de muitos agrotoxicos.

Tais dificuldades servem para ilustrar que o atingimento pleno da meta 12.2
esbarra em questfes que vao desde a desinformacédo, quanto a elementos culturais
enraizados no comportamento do consumidor. Segundo Palhares et al. (2021) é
preciso um avanco do conhecimento relacionado as metas do ODS 12, no sentido
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de se desenvolver produtos, processos e servicos de baixo custo e facil manejo ou
aplicacéo pela producéo rural, além de uma maior integracdo dos temas agua, solo
e biodiversidade.

Com relacdo a producdo levada a feira pelas mulheres agricultoras, 0s
produtos em sua maioria séo panificados (40%), feitos de forma artesanal, seguido
das frutas, verduras e legumes (30%), e outros, como doces caseiros e mel (30%).
Segundo as entrevistadas, 80% recebem ajuda de familiares com os produtos
comercializados, enquanto 20% atuam sozinhas desde a producdo, logistica e
venda dos produtos levados a feira. Com relagdo ao retorno financeiro da
participagao na feira, 50% relatam serem positivas as vendas, 20% relatam que as
vendas foram ruins, 10% excelentes e outros 20% relatam n&o participagao.

Com relacdo a assisténcia técnica para producdo e comercializacdo, 50%
relatam que n&o tem/tiveram nenhuma assisténcia, 30% responderam terem
recebido de empresas privadas, 10% da EPAGRI e 10% do sindicato da agricultura
familiar. Como a maioria relata atuar sem assisténcia, este dado pode ser
interpretado como autonomia das mulheres neste quesito, o que para Jelin (2004), a
autonomia das mulheres corresponde a capacidade de tomar decisbes proprias,
baseadas na informagdo e no conhecimento, mas em conjunto com O
reconhecimento dos proprios desejos. Como em resposta ao questionamento
anterior, 50% afirmou ter iniciado na feira por incentivo de 6rgaos municipais, pode-
se entender que a partir deste incentivo e com a cultura da feira estabelecida, apos 2
anos de atuacao, ha autonomia da maioria das mulheres ao participar, o que sinaliza
um caminho do atingimento do ODS 5.

Outro dado que indica este caminho € a constatacdo que 60% das mulheres
agricultoras divulgam seus produtos através da internet (uso de aplicativos de
mensagens e redes sociais), ou seja, se apropriaram desta tecnologia como meio de
promocao da producdo. As demais, 20% utilizam outros meios de divulgacdo, como
a indicacdo de consumidores a terceiros, 20% utilizam o radio, meio de comunicacao
eficiente nas cidades do interior. Segundo Costa (2006), o radio € um meio de
comunicacao espetacular, unico veiculo que utiliza apenas um dos cinco sentidos,
permitindo a realizacdo de diversas atividades ao mesmo tempo, sendo classificado
como companheiro. No cenario rural, quando muitas vezes a conexao de internet é
ineficiente, o radio torna-se um aliado na informacéo e divulgacdo comercial, como
se pode perceber ao ser utilizado por 20% das agricultoras familiares. Quanto a
utilizacdo da internet pela maioria das agricultoras, torna-se interessante pensar em
como a nocao de desenvolvimento interage com as novas ruralidades (turismo,
servicos, artesanato) considerando que seu objeto de trabalho foi a atividade
agropecuéaria (Callou, 2001) e o quao pouco tem sido discutido quanto ao processo
de modernizacdo tecnoldgica includente e excludente, a partir do uso das
tecnologias digitais aliadas ao rural. Este dado esta diretamente relacionado a
insercdo mercantil das agricultoras e a ODS 8, no que tange a produtividade e
agregacdo de valor, no momento que os produtos das feirantes sdo anunciados
através da comunicacao digital.

Na visdo de Callou (2001) ao se encontrar saidas para 0s processos de
exclusdo sociais vividos pelas populacfes rurais com o impacto da globalizacéo
sobre a agricultura brasileira, a perspectiva do desenvolvimento local tem sido
apontada como saida para a reducdo da pobreza no campo, logo a chegada de
tecnologias digitais no rural serve como alavancagem dos negdcios, divulgacdo da
producéo, incremento de conhecimentos para serem utilizados na producao
agricola. Relacionado ainda a comercializacdo das mulheres feirantes de Sé&o
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Domingos, 60% delas relata que os produtos expostos na feira e nao
comercializados sédo destinados a venda em outros canais, como a internet (uso de
aplicativos de mensagens e redes sociais) por exemplo. As demais, 40% retornam
com os produtos ndo vendidos a propriedade, porém ndo detalharam o destino final
dessa producgéo.

De acordo com Guimaraes Jr. et al. (2020) e Okano, Simdes e Langhi (2019)
a transformacéo digital foi responséavel por alterar alguns habitos de compra entre os
consumidores. Segundo Salles (2021), a transformacao digital envolve o uso de
sistemas que automatizam atividades, promovendo mudancas na esséncia de como
as empresas prestam seus servicos ou produzem seus produtos. Além disso,
Pereira (2021) destaca que esse processo envolve a capacitacdo de pessoas, 0
incentivo a novas maneiras de resolver dilemas, a interacdo entre colaboradores e
fornecedores, além de envolver e conquistar novos tipos de mercados e fidelizar
clientes antigos.

Desse modo, Guimaraes Jr. et al. (2020) citam que esse processo foi
incentivado pela ampliagcdo do acesso a smartphones e a conexdes de banda larga
gue possibilitaram o acesso as redes sociais. De acordo com o relatério Digital in
Brazil (2021), as redes sociais mais populares no pais sdo YouTube, WhatsApp,
Facebook e Instagram. O acesso a estas tecnologias digitais, permitiram, segundo
Guimaraes Jr. et al. (2020), a troca de mensagens instantdneas a um custo
relativamente baixo para os mais variados fins, dentre eles as atividades comerciais.

A transformacao digital tem levado pequenas empresas e médias empresas,
cooperativas e agricultores familiares a utilizar as redes sociais para fazer marketing
digital, combinado a divulgacdo dos produtos através de midias sociais (Instagram,
Facebook, WhatsApp), e reforcando a presenca e imagem nas midias sociais. As
adocdes dessas estratégias permitem criar interatividade com os usuarios/clientes,
haja vista que os consumidores deixam de ser vistos como massa e passam a ser
percebidos como comunidade e protagonistas do processo de comunicacao
(Yanaze, 2007).

As feirantes, questionadas se acessam crédito para a producao responderam
em sua grande maioria, (70%) que nao utilizam nenhum tipo de crédito, ja 30%
acessam algum tipo de crédito para investir na producdo dos alimentos
comercializados. N&o houve uma investigacdo sobre os motivos da nédo utilizacdo de
crédito rural, porém esse tema pode ser investigado num proximo estudo, uma vez
gue o PRONAF Mulher é uma possibilidade de incremento financeiro disponivel as
agricultoras familiares, que é uma politica publica instrumentalizante de autonomia
financeira destinada as mulheres.

5. Consideracdes Finais

A realizacdo deste estudo identificou o perfil socioeconémico das mulheres
agricultores familiares da Feira Mulheres em Campo, do municipio de Sé&o
Domingos/SC e relacionou aos Objetivos do Desenvolvimento Sustentavel, sendo o
primeiro voltado a igualdade de género (ODS 5), ao trabalho decente e crescimento
econdmico (ODS 8) e ao consumo e produc¢ao sustentaveis (ODS 12).

As mulheres agricultoras que participam da feira possuem em sua grande
maioria (50 %) uma faixa etaria de 35 a 45 anos, quando ofertam aos consumidores
produtos in natura: verduras, legumes, frutas, e industrializados, como panificados,
geleias e mel. A iniciativa da feira foi motivada pelo trabalho realizado pelas
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instituicbes municipais, sendo a secretaria de assisténcia social, o sindicato dos
agricultores familiares de S&o Domingos e 0 SENAR.

Entre as dificuldades elencadas pelas agricultoras familiares para atuar no
espaco de venda de alimentos, foram constatados: preconceito com produtos do
interior (associada a procedéncia o produto); os precos praticados; a necessidade de
apresentar produtos diferenciados - maior variedade; a qualidade associada a
producdo agroecoldgica (aspectos visuais); o deslocamento para fazer a
comercializacao (distancia campo-cidade); e a falta de maior apoio publico.

Em relacdo ao acesso a assisténcia técnica para producdo/comercializacdo
dos produtos, constatou-se que a maioria das feirantes (50%) nao tiveram nenhuma
orientacdo quanto a producao e comercializagdo dos produtos. Ademais, verificou-se
gue 60% das mulheres agricultoras divulgam seus produtos através da internet (uso
de aplicativos de mensagens e redes sociais), para promover a venda dos produtos
alimentares. Por fim, evidenciou-se que 70% das feirantes relataram ndo acessar
nenhuma politica publica de crédito para investir na producao dos alimentos.

Na relacdo desta tematica com os Objetivos do Desenvolvimento Sustentavel,
constatou-se que em relacdo ao ODS 5 - igualdades de género, as agricultoras
familiares ao participarem da feira, puderam incrementar a renda mensal, e isso tem
possibilitado a autonomia financeira das mulheres. Com relagéo ao ODS 8 - trabalho
decente e crescimento econdmico identificou-se que a feira representa o acesso a
um canal de comercializagdo que oportuniza a insercado mercantil, e constitui um
importante espaco de socializacdo e de integracdo das dinamicas de vida rural-
urbana, com reflexo na economia local. E em associacdo ao ODS 12, a Feira
Mulheres em Campo, oportuniza aos consumidores da cidade de Sdo Domingos, o
consumo a alimentos produzidos de modo sustentavel, haja vista que o sistema
produtivo utiliza técnicas de producao organica para os alimentos in natura e adotam
técnicas de processamento artesanal para os panificados, doces de frutas e
extracdo do mel.

Por fim, salienta-se que futuros estudos pretendem conhecer o perfil dos
consumidores da Feira Mulheres em Campo, além de verificar como as ferramentas
digitais tem contribuido para a insercdo mercadologica das mulheres e verificar os
motivos associados a ndo adesao as politicas publicas de crédito agricola. Estas
informacbes podem contribuir para governanca voltada ao desenvolvimento
sustentavel, aproximando as mulheres feirantes bem como as mulheres da
agricultura familiar, ao atingimento dos ODS trazidos no texto.
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