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RESUMO

Publicado em 1971, o livro Critica da Estética da Mercadoria, de Wolfgang Fritz Haug (1997) visa
enfrentar os nascentes debates sobre a assim chamada “sociedade do consumo” a partir da
mobilizagdo do arcabouco tedrico marxiano. Mais especificamente, trata-se de encarar de frente uma
discussdo conceitualmente séria sobre a publicidade, a ergonomia e o design de embalagens e
produtos, entre outros, levando em conta a exposic¢ao de O Capital. Nesse sentido, o livro se organiza
segundo a dialética, recusando o procedimento funcionalista da generalizacdo de aspectos
empiricamente avaliados, adotando, pelo contrério, o carateristico método de exposic¢do de Marx, que
vai do abstrato ao concreto. Assim, trata-se, antes de tudo, de observar as principais categorias da
teoria do valor e, ao coloca-las sob o prisma dos temas relativos a chamada “sociedade de consumo”,
conseguir “deduzir economicamente as manifestagdes da estética da mercadora” (HAUG, 1997, p.
16). Como define Haug (1997, p. 15), a estética da mercadoria “[...] designa um complexo
funcionalmente determinado pelo valor de troca e oriundo da forma final dada a mercadoria, de
manifestagdes concretas e das relagdes sensuais entre sujeito e objeto por elas condicionadas”. Assim,
torna-se possivel expor o aspecto subjetivo da economia politica, entendido como pressuposto e
resultado da prépria dindmica capitalista. Entendemos que ai se encontra um ponto de encontro
decisivo com os fundamentos da critica dialética da Economia Politica da Comunicagdo. Em Industria
Cultural: informacdo e capitalismo, César Bolafio (2000) desenvolve um conceito adequado de
comunicacdo ao capitalismo, derivando a forma-comunicacdo da mercadoria como forma elementar
do modo de produgdo capitalista, partindo assim do mesmo método marxiano de exposi¢do da critica
da economia politica, iniciando num nivel alto de abstracdo visando a progressiva particularizacao da
IndUstria Cultural. Ao reconhecer, num aproveitamento critico de Habermas (2012a, 2012b e 2014),
a forma-comunicagdo como um processo de interacdo intersubjetiva, Bolafio (2000, p. 30) afirma que
a reducdo da relacdo dos agentes da troca a uma relacdo impessoal e fantasmagodrica prépria as
mercadorias ¢ a aparéncia que “[...] encobre uma relacdo complexa entre seres humanos que procuram,
por meio daquele ato, satisfazer necessidades humanas concretas que ndo poderiam ser satisfeitas
pela producdo independente de um unico produtor isolado”. Diante do exposto, o presente trabalho
investiga as articulagfes possiveis entre a Critica da Estética da Mercadoria e a Economia Politica da
Comunicacdo. Reconhecemos que o aporte conceitual de Haug auxilia a Economia Politica da
Comunicagdo numa interpretacdo da dindmica propriamente comunicativa da forma-comunicagéo
condizente com 0s marcos tedricos marxianos. Enquanto a Economia Politica da Comunicacdo
destrincha os fundamentos da Inddstria Cultural, a Critica da Estética da Mercadoria permite a analise
e interpretagdo dos fendmenos comunicativos em seu aspecto especifico. Aspectos como “promessa
de valor de uso” e “abstragdo estética”, entre outros conceitos, sdo reconhecidos como elementos
caracteristicos da forma-comunicagdo, com isso se tornando conceitos afeitos ao método dialético da
derivacdo das formas proprio a EPC (Bolafio, 2015) e, consequentemente evitando as fragilidades
criticas de Haug.
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