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Resumo

No presente estudo pretendemos mostrar como a aplicacdo do método iconoldgico e
iconogréafico em fotografias sera proposta na pesquisa em comunicacdo, compreendendo
a aplicabilidade deste método com base teodrica na folkcomunicacdo, analisando uma
fotografia da procissao de Nossa Senhora do Carmo na cidade de Parintins-AM.
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Introducéo

Ao fazermos uma reflex@o sobre os objetos de pesquisa em comunicacéo, a priori,
voltamos o olhar aos meios de comunicacdo de massa. Muito embora, grande parte dos
estudos se volta a estes meios, a comunicacdo € mais complexa e ampla e se faz presente
em diversas formas do contexto social. Franca (2013, p.42) destaca que “o objeto da
comunicagdo ndo sdo os objetos ‘comunicativos’ do mundo, mas uma forma de
identifica-los, de falar deles — ou de construi-los conceitualmente”.

A partir dessa concepcdo, a necessidade de compreender o objeto da
comunicacdo, seja ele empirico ou tedrico inserido na sociedade contemporanea,
demanda um recorte apurado na pesquisa cientifica, recorrendo a métodos que validam a

producdo. Nesse sentido, optamos por trabalhar com a teoria da folkcomunicacéo,
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utilizando como objeto comunicativo a fotografia, aplicando o método de anélise
iconoldgico e iconografico proposto por Kossoy (2014a, 2014b, 2016).

Dessa forma, o método iconoldgico e iconografico proposto por Kossoy (2014a,
2014b, 2016) para analisar fotografias, possui trés diferentes niveis que sdo: Contetdo
tematico primario ou natural; Conteddo secundario ou convencional; e Significado
intrinseco ou Contetdo (valores simbolicos), a aplicabilidade desse método compreende
muito além dos aspectos visuais da fotografia, mas também o contexto que a fotografia
comunica. Além de investigar a fotografia como meio, agente ou género de informacéo
no &mbito folkcomunicacional.

Esse estudo volta-se a aplicabilidade do método de iconografia e iconologia em
andlises da imagem fotografica com luz da teoria de folkcomunicagdo, por essa razao,
entendemos que a fotografia abrange mais do que é visto, ndo s6 em composicdes
estéticas, texturas, enquadramentos e angulos, mas o que a fotografia comunica e qual a
funcdo social desta na sociedade. Desse modo, qual a importancia de estudar a fotografia
como objeto de pesquisa na comunicagdo? Neste escrito, vamos abordar a imagem
fotografica como objeto na pesquisa em comunicacdo; a folkcomunicacdo como
fundamento para a fotografia; e a aplicabilidade do método iconoldgico e iconogréafico
analisando uma fotografia da cidade de Parintins na procissdo de Nossa Senhora do
Carmo em 2013.

A imagem fotogréafica como objeto na pesquisa em comunicacao

A fotografia tem suma importancia na sociedade por fazer o registro dos fatos
sociais, culturais e artisticos. Muito embora, somente no final do século XIX, que passou
a ser considerada como documento histérico, pelo fato da fotografia também poder ser
manipulada e ndo acompanhada de um texto escrito, logo seu valor era apenas ilustrativo.
Pinsky e Luca (2011, p. 37) consideram que “a autenticidade da fotografia exigia sua

confirmag&o em documentos escritos que lastreavam a imagem ou a desqualificava”.
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Apesar dessa concepcao ter sido considerada, a fotografia por si s6 acrescentou
um novo valor, ndo mais como forma de registro ou documental, ela passou a agregar

sentimento e emogdes a quem V&, trazendo questdes culturais e artisticas.

E necessario que se compreenda o papel cultural da fotografia: seu
poderio de informag&o e desinformacéo, sua capacidade de emocionar e
transformar, de denunciar e manipular. Instrumento ambiguo de
conhecimento, ela exerce continuo fascinio sobre os homens. Ao
mesmo tempo em que tem preservado as referéncias e lembrancas do
individuo, documentado os feitos cotidianos do homem e das
sociedades em multiplas a¢des, fixando, enfim, a memdria histdrica, ela
também prestou — e se presta- aos mais interesseiros e dirigidos usos
ideoldgicos. O papel cultural das imagens é decisivo, assim como sao
decisivas as palavras. (KOSSQY, 2014b, p. 31).

A contribuicdo da fotografia como objeto de estudo na pesquisa em comunicacao
deve ser considerada em todo seu teor historico, cultural e linguistico, compreendendo
qual a relacdo de troca comunicativa da imagem fotogréfica.

As pesquisas voltadas a ciéncia da informacdo para tratar da imagem como objeto
de pesquisa, vém sendo estudadas para pensar, discutir, analisar e avaliar os possiveis
desdobramentos de pesquisa e apreciacdo sobre um objeto tdo multifacetado, como é a
imagem (SOUSA; FUJITA; GRACIOSO, 2014).

Partimos da ideia de que a atracdo da informacdo pela seducdo imagética se faz
presente na sociedade contemporanea, principalmente pela influéncia da televisdo,
cinema, internet e meios de comunicacao capazes de gerar nogdes de conduta dos mais
variados gostos e estilos.

Faga e Costa (2014, p. 180) pontuam que “as fotografias participam ativamente da
vida cotidiana, pois exprimem desejos e necessidades de diferentes nacOes, das mais
variadas camadas sociais e de pesquisadores de multiplas areas do conhecimento”.

As producdes fotograficas estdo avancando, no entanto, este avanco se limita
somente em exposi¢Oes e mostras fotograficas, deixando de lado a pesquisa tedrica no
ambito cientifico. Compreendendo que a imagem fotografica também pode gerar
representacdo e/ou interpretacdo de nogdes da realidade social, a importancia da pesquisa

cientifica para entender o0s processos comunicativos que a fotografia transmite na
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composicdo da imagem, pode gerar conhecimento histérico e social sem que ocorra
equivoco na interpretacdo desse objeto.

Essas concepgdes trazem uma nog¢do de qudo a tematica sobre a imagem
fotografica € extensa. Podendo ser desmembrado diversas discussdes sobre o assunto,
sem que ele se esgote ou dispense o0 uso de métodos e teorias. Vale ressaltar que, um
objeto com tantas dimensOes que traga variados pontos de vista, seja ele no sentido
estético e/ou comunicativo se faz importante a contribuicdo social deste na pesquisa

cientifica.

A folkcomunicag¢do como fundamento para a fotografia

A folkcomunicacdo estuda "o conjunto de procedimentos de intercambio de
informacdes, ideias, opinides e atitudes dos publicos marginalizados urbanos e rurais,
através de agentes e meios direta ou indiretamente ligados ao folclore” (BELTRAO,
1980, p.24, grifo nosso).

Essa teoria se difunde a partir de estudos de Luiz Beltrdo (1918-1986) que
investiga 0 processo comunicacional a partir de manifestacdes culturais, sociais e
religiosas com audiéncia de grupos a margem da sociedade, ndo pertencentes a grupos
hegemonicos.

Beltrdo (1980, p. 40) define a audiéncia da folkcomunicacao caracterizando em
trés grandes grupos: 0s grupos rurais marginalizados; os grupos urbanos marginalizados;
e 0s grupos culturalmente marginalizados. Ressaltando que esses grupos séo definidos

pelo fato de que:

[...] cada ambiente gera seu proprio vocabuldrio e sua propria sintaxe, e
cada agente comunicador emprega o canal que tem a mdo e melhor
sabe operar de modo a que seu publico veja refletidos na mensagem seu
modo de vida, suas necessidades e aspira¢des (BELTRAO, 1980, p.
40).
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A partir da definicdo desses grupos, os agentes e 0s meios de difusdo de
informagdo, sdo mediados conforme a necessidade de cada localidade que melhor
identifique suas préaticas sociais.

Para Marques de Melo (2008, p.17) a folkcomunicacdo tem como caracteristica a
“utilizagdo de mecanismos artesanais de difusdo simbolica para expressar, em linguagem
popular, mensagens previamente veiculadas pela industria cultural”.

O processo folkcomunicacional da fotografia € um meio de expressdo da
linguagem visual que transmite uma mensagem, sdo caracterizados como mecanismos
artesanais de difusdo simbdlica que expressam em linguagem popular um contetdo
visual.

A fotografia como meio de expressdo ou difusdo comunicativa tem a finalidade de
levar informacdo, memoria e registro do espaco e tempo através da imagem. De acordo
com Schmidt (2002) a fotografia € um ato comunicativo, um contador de histérias, um
lider folk de processo das lembrancas, mas ressalta que essa lideranca € temporal e esta
ligada a credibilidade do agente comunicador e a habilidade de decodificar a mensagem

aos receptores.

[...] a propria fotografia, suporte da mensagem-lembranga-causo,
provoca 0 processo comunicacional enquanto informacao impressa. E
ela que aciona a lembranca e puxa uma estéria e outra e uma
infinidades de detalhes, opinibes e sentimentos registrados num
instante. Mas é nela também que permanecem as mesmas informacGes
que poderdo ser re-contadas infinitas vezes por outros oradores em
outros tempos (SCHMIDT, 2002, p. 07).

A partir dessa concepcao, a fotografia torna-se ndo sé um meio de expressao, mas
também um agente ou lider folk. Beltrdo (1980, p. 35) enumera as caracteristicas do lider

comunicador de folk da seguinte maneira:

O comunicador de folk tem a personalidade caracteristica dos lideres de
opinido identificada (e nele, talvez, ainda mais agugada) nos seus
colegas do sistema de comunicagdo social: 1) prestigio na comunidade,
independentemente da posi¢do social ou da situagdo econbmica, gragas
ao nivel de conhecimentos que possui sobre determinado(s) tema(s) e a
aguda percepg¢do de seus reflexos na vida e costumes de sua gente; 2)
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exposicdo as mensagens do sistema de comunicacdo social,
participando da audiéncia dos meios de massa, mas submetendo os
conteldos ao crivo de idéias, principios e normas de seu grupo; 3)
frequente contato com fontes externas autorizadas de informacéo, com
as quais discute ou completa as informac@es recolhidas; 4) mobilidade,
pondo-se em contato com diferentes grupos, com os quais intercambia
conhecimentos e recolhe preciosos subsidios; e, finalmente, 5)
arraigadas convicgOes filosoficas, a base de suas crengas e costumes
tradicionais, da cultura do grupo a que pertence, as quais submete
idéias e inovacOes antes de acata-las e difundi-las, com vistas as
alteracBes que considere benéficas ao procedimento existencial de sua
comunidade.

Tomando como base as concepc¢des de Beltrdo (1980) sobre as caracteristicas do
lider comunicador folk, comparamos essas coloca¢Ges com a fotografia. “Na primeira
caracteristica — prestigio na comunidade — a fotografia por ser um meio de comunicacao
visual, que alcanca boa parcela da sociedade e possui uma grande credibilidade junto a
mesma, devido ao seu contexto historico social”. (KAWAKAMI E VEIGA, 2012, p.
169).

Portanto, ela denota maior aceitacdo por estar presente na sociedade sem
distinguir classe social, podendo mostrar os costumes de determinada comunidade a
partir de um tema através dos enquadramentos, angulos, cores, texturas e contrastes. A
segunda caracteristica da fotografia como lider folk, por estar presente nos meio de
comunicagdo como jornais, tabloides, sites de noticias e outros, mostrando o recorte da
realidade e exibindo a comprovacdo do tema descrito, além de se valer de métodos e
técnicas de reproducdo provenientes da linguagem fotografica utilizados por seus
produtores a partir das concepcdes artisticas ou apenas como recorte da realidade.

Na terceira caracteristica, as fotografias ainda ficam a cargo dos meios de
comunicagdo impressos como fontes externas autorizadas de informagéo, e a imagem
acompanha a matéria do jornal que completa as informagdes, pois “o texto ocupa,
geralmente, um espa¢o contiguo ao da fotografia, ndo invadindo o espaco desta, a ndo ser
para construir mensagens graficas”. (SOUZA, 2004, p. 65).

As duas Ultimas caracteristicas se concatenam pois a fotografia alcanca diversas

camadas sociais e difunde a informagdo por meio da imagem, que pode conter
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composicdes estéticas, artisticas, ideologicas, filoséficas e outros que desperta o ver de
uma leitura do contexto social de determinada comunidade que dissemina conhecimento.

Quando iniciamos esse estudo para compreender onde a fotografia se encaixa na
teoria folkcomunicacional, nos deparamos com a dificuldade que a ela estivesse apenas
como meio de transmissao da mensagem pelo contetdo da memoria. No entanto, quando
Beltrdo (1980) classifica o0s géneros folkcomunicacionais na tipologia da
folkcomunicacgéo visual no formato impresso, entendemos que esse espaco poderia ser
ocupado pelos estudos dos processos comunicativos da fotografia. Mas, com 0 avango
das tecnologias e a internet tomando espaco da vida urbana e rural de algumas
localidades, a imagem estd cada vez mais presente na vida das pessoas e transmitindo
contetidos que influenciam direta ou indiretamente no convivio social. A fotografia ocupa
esses espacos, sobretudo nas redes sociais, blogs e sites de noticias.

Compreendemos que precisariamos de maior folego para um estudo aprofundado
da fotografia no espaco digital no ambito folkcomunicacional e a demarcacdo das
audiéncias que na sociedade moderna atual (parte da populacdo) tiveram seus habitos
modificados no contexto social por influéncia das tecnologias.

Tendo como base os estudos da folkcomunicacdo, a fotografia pode ser
considerada como um meio de expressao (canal) do género folkcomunicacdo visual
formato impresso, que leva a informacdo aos grupos de audiéncia folk, também atinge a
qualidade de agente ou lider folk por ter prestigio e alcancar as diversas camadas da

sociedade.

A aplicabilidade do método iconoldgico e iconografico nas analises fotograficas

As fotografias esbogcam além do que é representado na imagem. Elas carregam
consigo contexto histérico, composicGes artisticas, concepcBes ideoldgicas ou
simplesmente como registro documental. Interpretar essa linguagem visual nédo se propde
somente em observar a imagem, mas se utilizar de metodos para conseguir perceber a

realidade ou interpretacdo desta, a qual se faz mencao.
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Desse modo, o método de iconografia e iconologia apresentadas por Kossoy
(20144, 2014b, 2016), baseadas na terminologia e na aplicabilidade descrita por Panofsky
(1986) em analises de obras de arte, Kossoy (2014a, 2014b, 2016) adaptou a iconografia
e a iconologia para as especialidades do universo fotografico, “mantendo as concepgoes
teoricas do critico historiador da arte alemd, somente adaptando as defini¢cbes empregadas
na analise das obras de arte e introduziu elementos e conceitos préprios, e especificos,
para a analise de fotografias”. (UNFRIED, 2014, p. 04).

Panofsky (1986) distinguiu trés niveis de significados, aplicado ao nivel de

interpretacdo da conceituacdo de iconologia e iconografia.

O primeiro, voltado ao significado primario ou natural, € o da descri¢do
pré-iconogréfica. Esta descricdo consiste na identificagdo de formas
puras, bem como de objetos e eventos presentes na imagem. O segundo
nivel, voltado ao significado secundario ou convencional, é o da
descricdo iconografica. Diferente do nivel anterior, este consiste ndo
somente na descri¢do pura e simples dos objetos retratados, mas na
ligacdo das composicBes da imagem com assuntos e conceitos. O
terceiro e ultimo nivel, voltado ao significado intrinseco ou contetdo, é
denominado descricdo iconoldgica. Esta descricdo é definida pela
descoberta e interpretagdo dos valores simbélicos presentes na imagem
(PANOFSKY, apud, UNFRIED, 2014, p.03).

Assim, Kossoy (2014a, 2014b, 2016) ao adaptar este método a na utilizacdo de
interpretacdo de fotografias, observou-se uma possibilidade de compreender a imagem a
fundo a partir do contexto histérico e social a que pertence. De forma geral, podemos
ressaltar que “a iconografia seria a responsavel pela reconstituicdo dos elementos visiveis
qgue compdem a fotografia, enquanto ficaria a cargo da iconologia uma minuciosa
recuperagdo das informagdes codificadas (invisiveis) dentro desta imagem”. (UNFRIED,
2014, p. 04).

A partir disso, utilizamos uma imagem fotografica aplicando o método proposto,
em uma breve analise. A escolha da imagem € referente a cidade de Parintins-AM,

localizado a 375 km da capital Manaus, de autoria do fotdgrafo Pedro Coelho.
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Fonte: Pedro Coelho, 2013.

O primeiro nivel de significado, proposto por Kossoy (2014a) é o contetdo
tematico priméario ou natural (constituindo o mundo dos motivos artisticos), equivalente a
descri¢do pré-iconogréfica. Ao observar a imagem, no primeiro nivel, nos deparamos
com que diversas pessoas estdo aglomeradas em frente a uma igreja, percebemos o0s
arranjos coloridos acima, a vestimenta das pessoas e notamos gque seguram uma rosa,
portanto entendemos que se trata de uma festa religiosa. Ainda nessa etapa, podemos ter a
percepgdo das cores e composicoes estéticas da fotografia e como ela se configura.

Na segundo nivel do conteldo tematico secundario ou convencional (analise
iconogréfica, constituindo o mundo das imagens, historias e alegorias), a partir daqui,
além da composicdo estética, devemos ter a nogdo geral a qual a imagem fotografica esta
inserida, nesse caso, a imagem representa uma festa religiosa cat6lica, em que o
autor/fotografo identifica a fé das pessoas através da composicdo da imagem juntando
igreja, procissdo, vestimenta e aderecos, agregando valores simbolicos a esta..

No terceiro nivel trata da analise iconoldgica, significado intrinseco ou conteldo,

que constitui 0 mundo dos valores “simboélicos” (interpretagdo, iconografica em sentido
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mais profundo), nessa fase analitica a nocdo histérica e cultural deve ser levada em
consideracdo para a compreensao da informacdo além do que esta visivel na imagem. O
registro fotografico foi feito em 2013 quando a procissao iniciava a caminhada nas ruas
em frente a Catedral de Nossa Senhora do Carmo, centro de Parintins. O tema da
procissao deste ano foi “No ano da fé a juventude diz sim como Maria” e lema: “Eis-me
aqui, envia-me!”. Varios romeiros participam desta comemoracao religiosa, além de
pessoas de municipios vizinhos. Mas qual fator influencia a mobilidade dessas pessoas a
participar desses festejos?

Para entender esse processo, destacamos o periodo histérico da cidade. A
religiosidade exerce forte influéncia no municipio de Parintins-AM, principalmente
vindas da igreja catdlica. Na abordagem de Ferreira e Cruz (2012, p. 07) “a origem € o
nome de Parintins remonta ao periodo colonial, quando em 1796, a cidade foi fundada e
transformada em objeto de disputa entre administradores militares e missionarios que
desbravavam a Regido Norte em missdes de catequizacio”.

Dessa maneira, a religiosidade em Parintins € muito forte culturalmente,
sobretudo pela celebracdo da festa de Nossa Senhora do Carmo, a padroeira do
municipio, que acontece anualmente entre 06 a 16 de julho apds o festival folclérico de
Parintins. A celebracdo é tdo importante que ja faz parte do calendario festivo da cidade,
principalmente pela realizacdo do Cirio, que marca o inicio da festa e € finalizada pela
Procissdo Solene atraindo muitos fiéis vindos de municipios vizinhos e da capital.

Em suma, existe uma pluralidade religiosa em Parintins que esta se expandindo
com o passar do tempo, assim também como outros que optam por ndo seguir nenhuma.
Mesmo com isso, 0 catolicismo ainda € forte dentro da cultura parintinense, pois a
Catedral de Nossa Senhora do Carmo (teve a construgdo iniciada em 1961, projeto
original vindo da Italia, com o formato de uma cruz ao ser avistado de cima, com uma
torre de 40 metros de altura), icone religioso é um dos monumentos que faz parte do
cartdo postal da cidade em época de turismo. Além de contar com o Sistema Alvorada de
Comunicacéo, pertencente ao grupo Fundacdo Evangelii Nuntiandi, com emissoras de
radio, TV, jornal impresso e site; escolas de nivel fundamental e médio e Hospital Padre

Colombo pertencentes a diocese de Parintins, exercendo influéncia em grande parte da
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populacéo que utiliza esses meios, dentro da esfera familiar, econémica, politica, social e
cultural.

Ao se fazer uma analise mais apurada de uma imagem fotogréfica, podemos ter a
percepcao historica alem do que é proposto na imagem (visivel). Assim a comunicacao se
expande a partir do conhecimento produzido. A importancia de um método bem aplicado
pode ajudar o pesquisador a fazer um melhor levantamento de dados e produzir uma

pesquisa bem elaborada com contetdos relevantes.

Concluséao

Este escrito teve como base a aplicacdo do método iconoldgico e iconografico
proposto por Kossoy (2014a, 2014b, 2016) para analisar fotografias. Tendo como
parametro que a imagem fotografica pode agregar concepcdo historica e cultural,
entendemos que a linguagem fotografica, tanto como objeto de pesquisa quanto estético,
quando realizarmos uma leitura mais apurada com informacdes que agregam valores a
sociedade, devemos considerar um método analitico que melhor investigue as percepcdes
que ela oferece.

Utilizamos como norte a fotografia como objeto de pesquisa em comunicagéo e a
teoria da folkcomunicagcdo, e observamos que a fotografia pode ser um canal de
informacdo do género folkcomunicacgéo visual formato impresso e também ser um agente
mediador por ter caracteristicas préprias e gerar conhecimento.

Por fim, para melhor entendimento da aplicabilidade do método iconoldgico e
iconografico, utilizamos uma imagem da cidade de Parintins, interior do Amazonas,
aplicando os trés niveis de significado proposto no método. Desse modo, compreendemos
que a fotografia € um meio e um agente de comunicagdo, que acompanhado de uma
analise apurada, pode propagar conhecimento a partir da pesquisa cientifica em
comunicacdo, destacando a importancia e contribuicdo da tematica na pesquisa cientifica

por agregar uma vasta discussao tedrica e metodoldgica.
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