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Agro é pop, Agro é midia, Agro é midiatizacao!
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Resumo: O trabalho busca construir uma andlise das metamorfoses e movimentos
politicos do patrimonialismo brasileiro (Faoro, 2001), por meio da midiatizacdo
(Grohmann, 2019) dos debates do agronegécio de um veiculo abertamente
conservador, o jornal Gazeta do Povo, associado a defesa da propriedade privada em
sua cobertura noticiosa, englobando o imaginario ruralista de um Brasil exportador, do
agronegocio como motor da economia nacional. O periodo a ser estudado se fixa entre
a legislatura 2019-2022 no mandato presidencial de Jair Bolsonaro e também, a forma
como ele construiu o discurso em relagdo ao MST (Movimento Social dos
Trabalhadores Sem Terra) como uma forca antagdnica aos interesses das classes
dominantes agrarias do pais (Bastos, 2015).

Trata-se de uma pesquisa mais ampla que observa alguns pilares estruturais
que conduzem o agronegdcio: 1) a visdo do agronegocio como motor econémico; 2) a
dimensdo politica do agronegdcio através da bancada ruralista; 3) a publicizacéo /
midiatizacdo do agronegocio como algo préximo-distante (a retérica do agro esta em
tudo) e 4) a dialogia do agronegdcio através da cultura massiva da musica e o estilo
de vida sertanejo. O estudo apresentado avanca sobre a investigacdo do jornal A
Gazeta do Povo, corpus escolhido para ser analisado, por se tratar de um veiculo
jornalistico centenario que se repaginou a partir do avanco das pautas conservadoras
no pais, especialmente com a ascensdo do presidente Jair Bolsonaro ao poder. Para
além das questdes do conservadorismo, o jornal se notabiliza por um alinhamento
com o pensamento neoliberal, com énfase para mercados e negdcios. Cabe ressaltar
também que ao assumir o papel de midia conservadora, a Gazeta do Povo deixou de
ser um veiculo local, ultrapassando as fronteiras de Curitiba e tornando-se uma midia
nacional a partir do aumento exponencial de leitores nos meios digitais.

O objetivo ¢é apresentar um estudo inicial sobre como ocorre a
midiatizacdo do debate do agronegocio, da bancada ruralista e do MST (Movimento
Rural dos Trabalhadores em Terra) e suas relagdes com os capitais politicos,
econdmicos e comunicacionais. Desvelar essas relacdes, numa sociedade midiatizada,
e compreender como essas relacfes se materializam em
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discursos conservadores. A midiatizacdo entrega a estrutura que garante o
alastramento do capitalismo, enquanto neutraliza as posi¢cdes antagonicas a esse
avanco. Confronta os objetos do mercado comunicacional e 0s impactos sdcio
ambientais dessas praticas mercantis. Ressalte-se também que é a perspectiva do
processo de difusdo, atravessamento e impacto dos sentidos produzidos pelos meios

de comunicacéo, nos espacos sociais contemporaneos. Entender que a “agdo” no final
da palavra midiatizacdo, € um processo e ndo um sistema fechado.

Para isso sera inicialmente feita a analise do titulo de trés matérias
publicadas no jornal e escolhidos para este artigo. No entanto, no universo
previamente sondado no Gazeta do Povo, foi possivel encontrar cerca de cinco mil
matérias sobre o agronegdcio, quatro mil sobre a bancada ruralista e mil matérias
sobre 0 MST, quando pesquisado por essas palavras-chave. O percurso metodoldgico
envolvera a pesquisa documental e bibliogréfica de carater tedrico que possibilite uma
compreenséo sobre a ideia de midiatizagdo desses temas.
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