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Resumo: Neste texto sera mostrado o resultado do trabalho na divulgacéo dos projetos de extensdo
SAU e NAUFO, a partir do uso do Instagram. Também € citado o objetivo de ter esse trabalho para a
plataforma em questdo e o qudo importante é para que os discentes e docentes vejam o resultado
das pesquisas que sao feitas durante os anos em que o NAUFO tenha trabalhado, e da Semana de
Cinema e audiovisual da UEG.
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Introducéo

Os projetos de extensado proporcionam um maior contato entre comunidade
académica e a sociedade. Como recurso de demonstracéao das acdes realizadas por
projetos de extensdo a internet tem sido forte aliada. Segundo a empresa Rock
Content (2018), “os numeros do Instagram séo incriveis: com cerca de 300 milhdes
de usuérios ativos, o Brasil ocupa o terceiro lugar de usuarios na rede, perdendo
apenas para o EUA e a Russia” ROCK CONTENT, 2018, p.5)

Nesse pequeno estudo busca-se demonstrar o alcance de dois projetos de
extensdo a partir do uso do Instagram. Esses projetos sdo o NAUFO (Nucleo
Audiovisual de Producéo de Foleys) e SAU (Semana de Cinema e Audiovisual). O
primeiro projeto existe desde o ano de 2009 e é um evento anual do curso de
cinema e audiovisual da UEG que busca discutir os caminhos de pesquisa,
tecnoldgicos e de mercado do cinema e audiovisual. J& o segundo projeto, NAUFO,
existe desde 2012 e tem como principal objetivo a formacéo de profissionais de som,
com atencdo voltada para a criacdo de foleys e pdés-producdo sonora de um produto

audiovisual.

Material e Métodos

O bolsista Vitor Jardim Pinheiro Silva € participante no projeto de extensao
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NAUFO. Uma de suas atividades desenvolvidas foi o da gestao das redes sociais do
projeto, que comecou em julho de 2021. O bolsista Allan Batista € bolsista da
Universidade e colaborou no projeto da SAU também como gestor das redes sociais
do projeto no periodo de julho a setembro de 2021.

Como um dos projetos de extensdo é evento e o outro é projeto anual
permanente, existiam algumas diferencas nas atividades das postagens. Para o
projeto NAUFO, que é permanente, usou-se o més de julho de 2021 para o
planejamento para as postagens, varias ideias foram discutidas, para uma melhor
visibilidade do projeto. Dentre elas, foram escolhidas as seguintes agbes: uma
postagem semanal sobre as atividades do projeto. A primeira postagem seria a
introducédo do projeto de extensdo, depois sobre a historia de Jack Foley, trabalhos
realizados pelo NAUFO, participacdo em reunides e fotos dos encontros quinzenais
dos integrantes.

Para o projeto SAU, que € uma celebracédo do Audiovisual, era preciso postar
sobre as atividades do evento, que ocorreu de 31 de agosto a 03 de setembro de
2021. O bolsista Allan Batista, responde as atividades do Instagram da SAU. Nesse
sentido, foi preciso realizar o planejamento de postagens com informacdes sobre as
atracOes desse ato e seus participantes, procedimentos de inscricdo nas atividades,
producédo de conteldo interativo para os stories, entre outros, para uma participacao

efetiva de publico nesse processo.

Resultados e Discussao

Dentre os resultados obtidos apresenta-se aqui o alcance dos projetos de
extensdo nas redes sociais, propiciando maior visibilidade aos mesmos. No caso da
SAU foram realizadas 25 postagens que possibilitaram um alcance total de mais de
37 mil contas (entre curtidas, comentarios, compartilhamentos e interacdes, como

visualizacdes no feed e stories), como pode ser observado no grafico abaixo:
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Numero de seguidores Alcance total Impressdes totais

337 37.723 54.240

Visualizacdes do perfil Total de cliques do perfil

864 97 avw

Crescimento de seguidores Impressdes, alcance e visualizacdes do perfil

@ Impressoes @ Alcance @ Visualizagdes do perfil

Figura 1 - Analise de desempenho de social media Relatério gerado dos dados analisados entre 01/08/2021 e
20/10/2021.

O Instagram do NAUFO foi criado para mostrar todo o trabalho feito pelo
projeto até entdo para a universidade e para quem ndo pertence ao meio
académico, foi uma das formas mais faceis na divulgacdo do projeto, essa conta
também tem o objetivo de mostrar a importancia que o som tem para o cinema e
audiovisual, uma area que possui poucos profissionais ho mercado e que precisa ser
divulgada para que vejam o verdadeiro potencial do mesmo. Nesse projeto o
trabalho em questéo teve inicio de fato em agosto de 2021 e continua até o més de
novembro, data em que este texto estd sendo escrito. Ao todo, foram feitas 9
postagens, sendo elas 7 postagens com fotos e as outras 2 com video, contendo
uma meédia de 20 a 30 likes para cada uma e atualmente a conta possui 99

seguidores.

Consideracfes Finais

A tecnologia revoluciona a cada dia o cotidiano das pessoas. E importante que os
projetos de extensao se aproximem das tecnologias para se tornarem mais visiveis e
acessiveis para a comunidade académica e comunidade em geral.
“Projetos de Extensé@o podem agregar pessoas dentro e fora da instituicdo
de ensino, mobilizando profissionais de variadas &reas do conhecimento,

integrados na realizacdo de projetos coletivos. A universidade, nesse
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sentido, serve como um espagco ao mesmo tempo acolhedor e com

competéncia cientifica para a realizacdo desses projetos”. (OLIVEIRA,
2019, p.11).
A utilizacdo do Instagram na divulgacdo dos projetos tem como objetivo mostrar
para a sociedade o resultado das a¢cOes extensionistas executadas na instituicao.

Agradecemos a Universidade Estadual de Goias pela concessao de bolsas para alunos participantes

do projeto.
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