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[bookmark: _Toc3626291]DESIGN DE PRODUTO: Solidariedade com os animais de rua na projeção de comedouros e bebedouros em pvc


Resumo 
Estima-se que existem mais de 30 milhões de animais abandonados no Brasil, dados referente a uma pesquisa feita pela Organização Mundial da Saúde. Visando esse problema, o projeto tem um olhar voltado à solidariedade confeccionando comedouros e bebedouros de PVC, que serão doados para a UPA (União dos Protetores de Animais de Lorena), e postos nas ruas da cidade de Lorena para os animais poderem utilizar. O material de melhor manuseio e durabilidade, é o cano de PVC, a medida escolhida após ser feito um desenho 3D, é de 50 cm de comprimento, com um cano de 4 polegadas, com um adaptador na ponta, para adequar-se a todos os portes. O design será na cor azul, e com ossos que remetam a cães para decorar. Conclui-se, que com os comedouros e bebedouros os animais terão mais amparo, atraindo os olhares de todos, já que serão abastecidos com a ajuda diariamente. 

Palavras-chave: Animais; Materiais alternativos; União dos Protetores de Animais de Lorena; Design de produto.


[bookmark: _Toc519335634]ABSTRACT 
It is estimated that there are more than 30 milion animals abandoned in Brazil, data referring to a survey carried out by the World Health Organization. Aiming at this problem, the Project has a look turned to solidarity by making PVC feeders and drinkers, which will be donated to the UPA (Union of Protectos of Lorena), and puto n the streets of the city of Lorena for the animals to use. The material with the best handling and durability, is the PVC pipe, the measure chosen after making a 3D design, is 50 cm long, with a 4 inch pipe, with an adapter at the tip, to suit erveryone the sizes. The design will be in blue color, and eith bonés that refer to dogs to decorate. It is concluded that with the feeders and drinking fountains the animals will have more protection, attracting everyone’s eyes, since they will be supplied with help daily.

Keywords: Animals; Alternative materials; Union of Lorraine Animal Protectors, Product design.


1. INTRODUÇÃO 

	A relação entre homem e cachorro na maioria das vezes é vista como uma bela amizade, onde os cães são considerados como melhor amigo do homem, mostrando sempre sua lealdade, companheirismo e são responsáveis por protegerem as casas de seus donos. Esses animais destacam-se por ajudarem pessoas com deficiências e por ter a capacidade de ajudar pessoas com alguma complicação mental, e até mesmo por ajudar pessoas a superarem o luto e substituir a falta de alguém. 
	Os cães são seres irracionais, ou sejam, não têm a capacidade de raciocínio, mas é um animal que consegue manter uma boa sinergia com seus donos e com pessoas que convivem diariamente em seu âmbito familiar.
	Porém mesmo com todas essas qualidades, há pessoas que abandonam esses animais indefesos e na rua estão expostos aos perigos ambientais e fisiológicos, como a fome, sede, etc; e também são muito maltrados, atropelados e até envenenados por pessoas. Muitos cães lutam todos os dias pela sua sobrevivência nas ruas do mundo todo, e muitos não sobrevivem pela dificuldade de se alimentar e pelas doenças que adquirem por viverem nas ruas.
	Segundo a World Weterinary Association, existem cerca de 200 milhões de cães abandonados no mundo todo, o Brasil em si, de acordo com a Organização Mundial da Saúde (OMS), tem cerca de 30 milhões de animais abandonados, sedno 10 milhões de gatos e 20 milhões são cães, (SCHEFFER, 2018).
Visando esse problema e tentando amenizar o sofrimento dos cães, surge a necessidade de ser tomada alguma providência, portanto o projeto tem como objetivo a criação de bebedouros e comedouros onde serão armezados água e ração, que serão instalados em alguns pontos específicos da cidade de Lorena.


REFERENCIAL TEÓRICO

1.1. DESENVOLVIMENTO DE PRODUTO
O projeto específico é o desenvolvimento de produtos, especificamente a confecção de bebedouros e comedouros, portanto tem todo um processo para se chegar no produto final. 
 O Processo Desenvolvimento de Produtos (PDP) pode ser definido um conjunto de atividades por meio das quais se busca, a partir das necessidades do mercado e das possibilidades e restrições tecnológicas (...). Ainda, o desenvolvimento de produto envolve o acompanhamento do produto após o lançamento, bem como o planejamento da descontinuidade do produto no mercado incorporando estes conceitos na especificação do projeto atendendo assim, todas as necessidades do produto ao longo do seu ciclo de vida (ROSENFELD et al., 2006 apud FARIA et al., 2008, p. 02).
O Processo de Desenvolvimento de Produto (PDP) é considerado complexo, pois há uma grande multidisciplinaridade e necessidade de um bom planejamento (FARIA et al., 2008). Para Takahashi (2007 apud FARIA et al., 2008, p. 04), “O desenvolvimento de novos produtos pode ser visto como uma passagem do abstrato, do intangível, que contempla as ideias ainda subjetivas e não muito claras, para o concreto, o tangível, o resultado: ‘produto físico”.
	Para de confeccionar um produto são realizadas diversas fases, como a escolha do produto, para qual finalidade é o produto, qual o público, qual material vai ser utilizado, como o material vai ser usado, qual será o design, entre diversas outras.

1.2. O PVC

A história do polímero PVC teve início no ano de 1835, após Justus Von ter descoberto o monômero cloreto de vinila (VC), gás a temperatura ambiente com ponto de ebulição igual a -13,8°C. Essa descoberta deu-se através da reação do 1,2-dicloretano com hidróxico de potássio em solução alcoólica, porém, foi um de seus alunos, Victor Regnault, o publicador de um trabalho em 1839, onde é relatado a ocorrência de um pó branco após ser exposto a luz solar de ampolas seladas preenchidas com cloreto de vinila, e foi confundido com um poli (cloreto de vinila)- PVC, mas estudos apontaram que é um poli (cloreto de vinilideno). Em 1912 na Alemanha, foi descoberto por Fritz Klatte, um procedimento básico para a confecção do PVC. Descobriu que os meios de produção de cloreto de vinila mediante a rota de acetileno, por causa da reação do gás com o cloreto de hidrogênio (ZAIONCZ, 2018, p. 01).
Atualmente, o PVC é o segundo termoplástico mais consumido em todo o mundo, com uma demanda mundial superior a 27 milhões de toneladas no ano de 2001, sendo a capacidade mundial de produção de resinas de PVC estimada em cerca de 31 milhões de toneladas/ano (ZAIONCZ, 2018, p. 02).

1.3. CARACTERÍSTICAS ESSENCIAIS

1.3.1. PERMANÊNCIA, COMPATIBILIDADE E EFICIÊNCIA

	A permanência é relacionada a partir da migração, volatilidade e extração por água, óleos, solventes, graxas e combustíveis. Para que haja um tempo maior de duração do PVC, é necessário que a volatilidade, a pressão de vapor e a taxa de difusão no polímero, sejam baixas, para que não cause tanto dano (ZAIONCZ, 2018, p. 11).
A compatilibilidade vai depender da polaridade da molécula e de sua configuração molecular. De acordo com Zaioncz (2018, p. 11): 
A compatibilidade é função da atração relativa entre o polímero e o plastificante, já que podem ocorrer interações do tipo dipolo-dipolo ou ligações hidrogênio entre as moléculas do polímero e do plastificante adicionado. É comum a ocorrência de separação de fases, seja logo após a mistura ou durante o uso do artigo na forma de gotas na superfície da peça, devido à incompatibilidade.

A eficiência por sua vez, está relacionada com o poder de combinação de moléculas ou íons de uma substância dissolvida com moléculas do solvente (solvatação). Quanto maior for a solvatação, maior a facilidade do PVC tornar-se flexível (ZAIONCZ, 2018, p. 11).

2.4. DESIGN
	De acordo com o Míni Diconário Aurélio (p. 241), a palavra design significa desenho industrial, que fabrica esses desenhos são chamados de designer cuja função é de transcrever a mensagem a ser vinculada, através da identificação; informação e instrução; apresentação, desta forma, prendendo a tenção do público, tornando sua mensagem inesquecível (HOLLIS, 2000, p.4 apud MARCO, 2018, p. 01).
	Segundo Marco (2018, p. 02),
A arte e o design estão interligados, pois artistas são os designers e seguem a estética do momento, logo não há influências entre as áreas, justificadas pela não afirmação da profissão de design gráfico no século XIX. Porém com o passar dos séculos, até os dias atuais, percebe-se essas divisão, pois, o design gráfico esta consolidado na sociedade, mas, apesar de afastadas, há ainda contato, trocas de informações e influências entre a arte e o design.

Para a fabricação de um produto o design é essencial, pois é ele que vai definir as principais características e chamar a atenção do público para a compra do produto. Portanto, para se aplicar um design correto, deve saber o que o público-alvo mais gosta e se necessário fazer uma pesquisa de campo, aplicando um estudo de caso, para definir corretamente, e atender as necessidades exigidas pelo público.

2.4.1. CORES

2.4.1.1. PSICOLOGIA DAS CORES
Para Gonçalves (2018), a psicologia das cores é um estudo que revela a maneira com que o cérebro humano identifica e entende as cores de diferentes fromas, influenciando suas emoções, sentimentos e desejos, sendo desta forma, cada cor gera uma sensação diferente nas pessoas e por isso há modos para usá-las. Os animais diferente dos humanos não tem a capacidade de discernir as cores e o que elas expressam.

2.4.1.1.1.  AS CORES: AZUL E BRANCA 
Segundo o estudo feito por Gonçalves (2018) analizando e explicando a psicologia, a cor azul remete aos humanos a fé, espiritualidade, contentamento, lealdade, paz, tranquilidade, calma, estabilidade, harmonia, unidade, confiança, verdade, conservadorismo, segurança, limpeza, ordem, céu, água, frio e tecnologia.
De acordo com a análise feita por Gonçalves (2018), a cor branca transmite aos seres humanos proteção, amor, respeito, mensura, pureza, simplicidade, limpeza, paz, humildade, precisão, inocência, juventude, nascimento, inverno, neve, bom, esterelidade, casamentis, morte, frio e clínico.

2.4.2. ADESIVAGEM E COMO USÁ-LA PARA UMA ESTRATÉGIA DE MARKETING?
Os adesivos são uma estratégia de marketing mais utilizada em propagadas, os quais são acompanhados por slogan, logo e desenhos ou imagens, referente ao produto ou serviço que está sendo vendido (STICKERS, 2019).
Para usar o adesivo em uma estratégia de marketing o primeiro passo é traçar um objetivo de onde se deseja chegar, para dessa maneira, traçar metas e assim realizar a ação (STICKERS, 2019). Faça perguntas a você mesmo como, Por que eu quero fazer adesivos? É para divulgar meu produto ou empresa? Fidelizar clientes? Criar um call to action físico? Para deixar sua marca conhecida?, responda todas essas perguntas antes de investir em adesivos para garantir que não uma estratégia inútil para o seu tipo de estratégia de marketing e sua empresa ou marca perca dinheiro.
O próximo passo é conhecer o seu público, realização uma separação do seu público alvo, o qual segundo Stickers (2019) é uma grande parcela da sociedade para quem os produtos são vendidos, com persona que é uma representação fictícia de quem seria o cliente ideal (STICKERS,2019). Os adesivos devem condizer com o desejo do público-alvo, para isso deve-se realizar pesquisa de campo, e a partir do diagnóstico, definir os reais desejos e necessidades.

2.4.2.1.2.2. TIPOS DE ADESIVOS
Existem dois tipos de adesivos: o informativo e o para divulgação de marca. O informativo é usado para enfatizar determinada informação de um produto, serviço, marca, empresa e pode ser colocado em embalagens ou nas vitrines, podendo destacar o valor do produto, promoção e informação extra (STICKERS, 2019).
	O adesivo para divulgar marca, é um adesivo onde tem a marca da empresa, evento, causa, e pode promover a marca em diversos locais como carros, notbook, caderno, etc., os adesivos usados dessa maneira são um ótimo método de chamar a atenção para a marca de uma maneira natural, relevante e que quer manter o negócio visível.

METODOLOGIA

1.4.  IDEIA
A ideia surgiu através da necessidade de ajudar animais indefesos que sofrem por serem abandonados todos os dias no mundo e são expostos aos perigos do dia a dia como o atropelamento, agressões quando vão procurar comida em lixos e até mesmo a crueldade humana que sempre os maltratam. Os animais ao contrário do que muitas pessoas pensam, os animais apesar de serem irracionais têm sentimentos e sofrem quando são abandonados por seus donos, pessoa que eles tanto confiavam e acreditavam que os amavam. O projeto é a união do amor e paixão pela causa animal que merece uma atenção especial com a necessidade de fazer algo a respeito para mudar a realidade desses animais e conscientizar a sociedade que os animais também devem ser tratados com dignidade e são merecedores de amor e carinho. Os comedouros e bebedouros são uma forma de fazer com que esses animais se sintam acolhidos e possam sanar um pouco suas necessidades fisiológicas.

1.5. MATERIAL E ANÁLISE DE SIMILARES
	O material estudado e escolhido foi o PVC, cuja resistência é maior, o seu custo benefício é mais baixo e o mais fácil o manuseio. O PVC pode ser pintado e com relação ao armazenamento de água, ele faz com que a água permaneça em temperatura ambiente. 
	Existem diversos tipos de bebedouros e comedouros para cães, porém o mais adequado para vários portes, como é o objetivo do projeto, o tipo escolhido foi no formato da letra jota (j), o qual é mais prático para o abastecimento de água e ração.

1.6.  DESENHO 3D E PROTÓTIPO
Foi feito um desenho 3D para ver como seria feito um protótipo para que pudesse ser realizados testes e ver se os cães realmente aceitariam o tipo de comedouro e bebedouro em jota. O desenho determinou quais seriam as medidas utilizadas: o cano de polímero- PVC é de 4 polegadas, com o comprimento de 50 cm , ligado a um cotovelo de 90° de 12 cm de comprimento, ligado a um cotovelo de 45°, que será ligado a um adaptador, o qual facilitará que todos os animais possam usar, independente de seu porte.
	O protótipo foi feito a partir das medidas definidas no desenho 3D. Foram realizados testes com animais de três portes diferentes: um pequeno, um médio e um grande, e ver qual era o nível de aceitação deles. Os testes mostraram a aceitação que os cães tiveram com o comedouro e bebedouros, mas que haveria a necessidade de um adaptador que atendesse todos os tipos de portes.

1.7.  ADAPTADOR
	O adaptador é um cotovelo de 45º ligado a uma peça de PVC de 90º. Foi necessário fazer um corte em semilua na ponta do cotovelo de 45º para que houvesse uma abertura maior, pois não foi encontrado um adaptador que se encaixasse perfeitamente no cotovelo de 90º e com a inclinação de 45º a água não sai para fora do recipiente e a ração não cai no chão, e há uma facilidade para os animais terem o acesso a ração e a água. 

1.8.  CORES USADAS E ADESIVOS
	As cores escolhidas foram azul e branco. O azul seria o todo o fundo do comedouro e bebedouro, a tonalidade escolhida foi um azul metálico em tinta spray para que tenha uma maior durabilidade e maior resistência ao sol e a chuva se o local onde for implantado não tiver algum tipo de cobertura. O branco foi usado para fazer os adesivos para que desse um destaque e design bonito aos comedouros e bebedouros.
	Os adesivos são a porta de entrada do produto, dessa forma, foi escolhido o tema canino, com ossos que remetem aos cães e um adesivo com a unidade de ensino em que eu estudava quando realizei o projeto que a Etec Padre Carlos Leônico da Silva em Lorena – SP,  a universidade apoiadora do projeto que é o Centro Universitário Teresa D’Àvila -  Unifatea e o CNPq que é o órgão financiador da bolsa pela qual eu desenvolvi o projeto.

RESULTADOS E DISCUSSÕES

O presente projeto buscava inicialmente fazer vários comedouros e beebdouros e doá-los para a União de Protetores dos Animais de Lorena (UPA), a qual faria a distruibuição por pontos da cidade, porém após estudos o mais indicado e o objetivo do projeto, agora, é ver pessoas que se interessam pelo projeto, abraçando a causa, que se responsabilize pelo abastecimento diário de água e ração, pois dessa forma teremos certeza que o projeto continuará em andamento. Haverá uma vistoria pelo menos uma vez ao mês para ver se está tudo cumprido corretamente.
Os comedouros e bebedouros serão doados para as pessoas que se interessarem e se comprometerem a levar o projeto adiante. Os locais e as pessoas ainda serão estudados e analisados, os locais devem ser pontos estratégicos onde há maior concentração de cães abandonados e que precisam de cuidados. Futuramente penso em fazer parcerias com canis que queiram ajudar na causa.


Figura 1 – Projeto em finalização
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Fonte: Autoria própria (2020)


	A figura 1 é uma foto do projeto em finalização. A cor escolhida foi esse azul metálico, com os adesivos de ossos de cachorros na cor branca, e quase na ponta superior terá um adesivo com os logos do CNPq, do Centro Universitário Teresa D’Ávila - UNIFATEA e da Escola Estadual Etec Padre Carlos Leôncio da Silva. Ainda falta o adaptador que vai na ponta inferior do comedouro e bebedouro para facilitar a utilização por cães de todos os portes, na ponta superior do bebedouro vai uma tampa com um elástico para dar pressão e a água não vazar, e na ponta superior do comedouro vai apenas a tampa. O abastecimento é feito pela parte superior.
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