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A produção aquícola e o consumo de pescado têm apresentado crescimento no Brasil e para promover dados de relevância no intuito de haver melhor orientação e qualidade do pescado nos pontos de comércio, deve-se ter o conhecimento das espécies e suas formas de comercialização em cada região. Objetivou-se no presente trabalho avaliar as formas em que o pescado é comercializado e as espécies prevalentes no município de Nova Iguaçu/RJ. Utilizou-se de um questionário tipo "checklist" observacional para avaliação das espécies comercializadas e a forma de comercialização em 13 peixarias, localizadas em 7 bairros de Nova Iguaçu/RJ.  Através dos resultados foi possível observar que a corvina (Micropogonias furnieri) e a tilápia (Oreochromis niloticus) são as espécies de peixes mais encontradas entre as de água salgada e doce, respectivamente, sendo encontrados em 100% dos pontos de comércio. Com relação as suas formas de comercialização, o peixe fresco, observado em 77% dos estabelecimentos, inteiro (100%), filetado (92%), eviscerado e/ou descabeçado (92%) tiveram maior presença.  Além disso, o camarão foi o segundo tipo de pescado mais encontrado nos estabelecimentos, presente também em 100% dos locais visitados. Alguns fatores, como os relatados na pesquisa de Pinto (2011), mostram que o preço e o sabor, por exemplo, influenciam na hora de escolher o pescado, além de existir uma maior preferência por produtos frescos e de fácil preparo. Enquanto Melo (2011) também aponta que a apresentação do peixe e seus produtos podem trazer ou não satisfação ao consumidor, deixando evidente que todos os fatores que estimulem o consumo do pescado são importantes para determinar êxito na comercialização. Através dos resultados foi possível avaliar como funciona a cadeia do pescado no município e obter dados estatísticos, que mostram que o consumo de pescado em Nova Iguaçu/RJ tem predileção por determinadas espécies e formas de apresentação do produto. Dessa forma, foi possível entender também o perfil do consumidor, uma vez que o mercado tem a tendência em oferecer mais os produtos com uma maior procura pelos consumidores. 	Comment by claudinha: Correção: podem
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